Biatystok, 2014.08.11
BO-11.272.39.2014

Wykonawcy
(uczestnicy postepowania)

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego w Bialymstoku informuje,

iZ w postepowaniu przetargowym BO-11.272.39.2014 na przeprowadzenie kampanii
informacyjno - promocyjnej Projektu ,Sie¢ Szerokopasmowa Polski Wschodniej“
w wojewodztwie podlaskim wplynely pytania dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamdwienia, ktérego tre$¢ wraz z odpowiedziami przekazuje ponize;j:

Pytanie Nr 1.

Dotyczy pkt14.1 SOPZ

Zamawiajagcy wymaga aby Wykonawca opracowal i przedstawil ,do akceptacji
Zamawiajacego system identyfikacji wizualnej na potrzeby prowadzonej Kampanii.
Wszystkie przygotowane przez Wykonawce materialty powinny posiada¢ jednolitg linie
graficzng.” Czy przez ,system identyfikacji wizualnej” (SIW) Zamawiajacy rozumie
stworzenie logo Kampanii i opracowanie ksiegi znaku czy tylko spdjny dla wszystkich
materiatéw projekt graficzny?

Odpowiedz:

Opracowany przez Wykonawce system identyfikacji wizualnej powinien spelniaé zapisy
ppkt 4.1 SOPZ. Wykonawca zobowigzany bedzie do przedstawienia jednej propozycji
systemu identyfikacji wizualnej na potrzeby prowadzonej Kampanii. Zamawiajacy przed
akceptacja propozycji Wykonawcy, bedzie weryfikowal zgodno$é przedstawionej
propozycji w szczegdélnosci z systemem identyfikacji i wizualizacji Wojewddztwa
Podlaskiego oraz z Zasadami promocji Projektéw dla PO RPW 2007 - 2013.
Przedstawiona propozycja powinna by¢ atrakcyjna, wzbudzajaca zainteresowanie,
ciekawo$¢ szczegblnie wérédd wskazanych wyzej grup docelowych.

Zamawiajacy nie wymaga stworzenia logo Kampanii.

Pytanie Nr 2.

Dotyczy pkt II Zadanie nr 1. 2) str. 11 SOPZ

Zamawiajacy wymaga aby rozkladang mape pogladowa w formacie A2 planowanego
przebiegu sieci na terenie wojewddztwa podlaskiego byla zalaczona na stale do
przedostatniej strony wewnatrz broszury. Czy przez sformulowanie ,w sposéb trwaty
dotaczona do przedostatniej strony wewnatrz broszury” Zamawiajacy rozumie sklejenie
stron - jednej ze stron mapy, w cato$ci z przedostatnig strong broszury?

Odpowiedz:

Zamawiajacy wymaga, aby mapa byla dolaczona do broszury w sposéb trwaly.
Zamawiajacy dopuszcza forme powigzania na stale mapy z broszurg, w sposéb
proponowany przez zadajacego pytanie. Zgodnie z rozdz. II Zadanie nr 1 ppkt 2 str. 11
SOPZ, Wykonawca zobowigzany bedzie do przygotowanie wydrukéw prébnych
i przedstawienia ich Zamawiajacemu. Przed ostatecznym skierowaniem materialéw do
druku wymagana jest akceptacja Zamawiajacego. Akceptacji Zamawiajacego bedzie



podlegal m.in. sposéb trwalego polaczenia broszury z mapg, takze pod wzgledem
estetyki i funkcjonalnosci.

Pytanie Nr 3.

Dotyczy pkt Il Zadanie nr 1. 2) str. 11 SOPZ

Zamawiajacy wymaga aby na rewersie mapy (cze$¢, ktéra bedzie widoczna po ztoZeniu
mapy) znalazty sie m.in. zdjecia zwigzane tematyka Projektu SSPW. Czy te zdjecia ma
wykona¢ Wykonawca w ramach realizacji projektu czy tez udostepnione zostang one
przez Zamawiajgcego?

Odpowiedz:

Za umieszczenie zdje¢ na rewersie mapy odpowiada Wykonawca. Zdjecia powinny by¢
zwigzane z tematyka Projektu SSPW. Zamawiajacy na prosbhe Wykonawcy udostepni do
wykorzystania zdjecia ilustrujgce proces budowy sieci.

Pytanie Nr 4.

Dotyczy pkt II Zadanie nr 6. 3. b) str. 38 SOPZ
Prosimy o sprecyzowanie rodzaju podtoza (papieru) i nadruku plakatu informujgcego o
konkursie, ktéry ma by¢ wywieszony na tablicy ogloszen w szkotach.

Odpowiedz:

Zamawiajacy nie okre$la rodzaju podloza (papieru) i nadruku na plakacie (ogloszeniu)
informujgcym o konkursie. Wykonawca moze przyja¢ wymagania jakosciowe jak dla
plakatu A2 informujgcego o szkoleniach w ramach Projektu SSPW. Zgodnie z pkt 6.1.4
SOPZ, Wykonawca przed wysylka ogloszenia przedstawi do akceptacji Zamawiajacego
tresc i forme ogloszenia.

Pytanie Nr 5.

Dotyczy pkt Il Zadanie nr 6. 2. str. 37 SOPZ

Prosimy o sprecyzowanie rodzaju i formatu przesylki z ogloszeniem i plakatem
kierowang do szkoét. Czy plakat bedacy czescig ogloszenia moze by¢ ztoZzony do formatu
koperty?

Odpowiedz:

Patrz pkt 6.1.3 SOPZ - zadanie nr 6. Plakat informujgcy o konkursie, w swojej formie
powinin zacheca¢ dzieci do wziecia udzialu w konkursie. Plakat ztozony do formatu
koperty, ze wzgledu na obnizong estetyke, mégtby w niedostatecznym stopniu zachecac
dzieci do wziecia udzialu w konkursie. W zwiazku z tym, Zamawiajacy nie dopuszcza
takiej formy przesytki ogloszenia, ktére powodowa¢ bedzie obnizenie estetyki plakatu,
np. poprzez zagiecia.

Pytanie Nr 6.
Dotyczy pkt II Zadanie nr 6. 2. str. 37 SOPZ

Czy ogloszenia o konkursie majg by¢ rozestane do szkét podstawowych publicznych, czy
do wszystkich tacznie np. z prywatnymi.



Odpowiedz:

Ogloszenia o konkursie powinny by¢ rozestane do wszystkich szkél podstawowych
(publicznych i niepublicznych) z miejscowosci, w ktérych zlokalizowane beda wezly
dystrybucyjne SSPW. W pkt 6.1.1 SOPZ podano link do listy miejscowos$ci, w ktérych
zlokalizowane beda wezly dystrybucyjne SSPW, jak rowniez link do Centrum
Informatycznego Edukacji, gdzie mozna znalez¢ wykaz szkét i placowek oswiatowych
wedlug wojewddztw, dla wojewdztwa podlaskiego.

Pytanie Nr 7.

Dotyczy pkt II Zadanie nr 4 pkt. 4.1.14 a) oraz pkt 4.2.16 a) SOPZ
Czy dania ciepte powinny by¢ dostepne przez caly czas trwania konferencji? Czy ciaglosé
dostarczania dotyczy tylko napoi i zimnych ?

Odpowiedz:

Zamawiajacy podtrzymuje zapisy SIWZ. Ilo$¢ przygotowanych przez Wykonawce dan
powinna zapewni¢ dostepno$¢ kazdego z dann przez caly czas trwania konferencji.
Cigglos¢ dostarczania nie dotyczy tylko napoi.

Pytanie Nr 8.

Dotyczy pkt 2.3.1. SOPZ

Zamawiajacy wymaga: ,Wykonawca wykupi czas antenowy oraz zapewni emisje dla
wyprodukowanych przez siebie reklam radiowych w rozglo$niach radiowych
posiadajacych siedzibe w miejscowosci lezacej w wojewddztwie podlaskim lub stacji
wchodzacych w sklad grupy radiowej, na antenie ktérej prezentowane sg programy o
zasiegu lokalnym tj. wojewo6dztwa podlaskiego: Polskie Radio Biatystok S.A., Radio ESKA
Bialystok, Radio ESKA Lomza, Radio Jard, Radio 5 Suwalki, Radio Akadera oraz kazda
inna rozgtos$nia spelniajaca ww. warunki, zwani dalej nadawcami.”

Jak nalezy rozumie¢ zapis ,,oraz kazda inna rozglo$nia spelniajaca ww. warunki”? Czy ma
zosta¢ wykupiony czas antenowy rowniez w np. Radio Orthodoxia i Radio Racja
majacych swoje siedziby na terenie woj. podlaskiego, jak tez w innych stacjach
ogdlnopolskich niewymienionych przez Zamawiajacego, a majacych blok lokalny w
swoim programie (np. radio Ztote Przeboje)?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, iz lista rozglosni , ktéra jest umieszczona w punkcie 2.3.13
zalgcznika nr 1 do SIWZ jest przykladowa, a kazda rozglosnia spelniajaca wymogi ww.
punktu moze by¢ brana pod uwage.

Pytanie Nr 9.
Dotyczy Zadanie nr 2 Dziatanie 2.1 SOPZ
Prosimy o potwierdzenie, Ze spot 3 minutowy ma by¢ wyprodukowany i przekazany

Zamawiajagcemu bez emisji w mediach.

Odpowiedz:



Zamawiajacy podtrzymuje zapisy SIWZ. Film promujacy SSPW powinien by¢
wyprodukowany przez Wykonawce, bez emisji w mediach.



