
ONLINE: ZAŁĄCZNIK	
  NR	
  1.2.	
  do	
  SIWZ
KAMPANIA: Promocja	
  Woj.	
  Podlaskiego

TIMING: I	
  kwartał	
  2015
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a	
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nt
ek
st
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a

•	
  Wyszukiwarki	
  o	
  największej	
  liczbie	
  unikalnych	
  użytkowników	
  lub	
  zapytań
•	
  Nie	
  więcej	
  niż	
  15%	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe CPC link	
  sponsorowany

CPC

CPM

•	
  Reklama	
  video	
  (emisja	
  spotów	
  reklamowych	
  15”	
  i	
  60")	
  w	
  portalach	
  
społecznościowych	
  o	
  miesięcznej	
  liczbie	
  unikalnych	
  użytkowników	
  co	
  najmniej	
  6	
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  •	
  
Co	
  najmniej	
  25%	
  (łącznie	
  dla	
  Social	
  Media)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

CPV Spot	
  Preroll	
  60”	
  i	
  15”	
  w	
  obu	
  wersjach	
  (procentowy	
  udział	
  spotów	
  30%	
  
spot	
  60”;	
  70%	
  spot	
  15”)	
  	
  

•	
  Reklama	
  banerowa	
  w	
  portalach	
  społecznościowych	
  o	
  miesięcznej	
  liczbie	
  
unikalnych	
  użytkowników	
  co	
  najmniej	
  8	
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•	
  Co	
  najmniej	
  25%	
  (łącznie	
  dla	
  Social	
  Media)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

CPC box+txt,	
  	
  banner	
  480x70	
  px,	
  	
  Rectangle	
  (300	
  x	
  250	
  px),	
  capp	
  3/week

•	
  Artykuły	
  blogerskie	
  przygotowane	
  przez	
  blogerów	
  specjalizujących	
  się	
  w	
  
tematyce	
  stylu	
  życia,	
  turystyki	
  oraz	
  kulinarów	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
•	
  Nie	
  więcej	
  niż	
  10%	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe
•	
  14	
  artykułów	
  redakcyjnych	
  promujących	
  woj.	
  Podlaskie	
  (6	
  artykułów	
  Premium	
  
oraz	
  8	
  Standard)

FF artykuł	
  sponsorowany

•	
  Wsparcie	
  publikacji	
  w	
  sieci	
  Nextclick	
  (pozyskanie	
  minimum	
  10	
  000	
  
dodatkowych	
  unikalnych	
  użytkowników) CPU box,	
  capp	
  1

•	
  Emisja	
  zasięgowa	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  •	
  
Co	
  najmniej	
  5%	
  (łącznie	
  dla	
  Banner	
  FX	
  Video)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

•	
  Emisja	
  na	
  witrynach	
  turystycznych	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
•	
  Co	
  najmniej	
  5%	
  (łącznie	
  dla	
  	
  Banner	
  FX	
  Video)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  
internetowe

•	
  Remarketing	
  (Emisja	
  	
  Banner	
  FX	
  Video	
  do	
  osób,	
  które	
  odwiedziły	
  Landing	
  Page)	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
•	
  Co	
  najmniej	
  5%	
  (łącznie	
  dla	
  	
  Banner	
  FX	
  Video)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  
internetowe

•	
  Serwisy	
  związane	
  z	
  turystyką,	
  podróżowaniem	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
•	
  Co	
  najmniej	
  6%	
  (łącznie	
  dla	
  Pakietu	
  Turystyka)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  
internetowe

•	
  Profil	
  behawioralny	
  (osoby	
  interesujące	
  się	
  turystyką,	
  aktywnie	
  spędzające	
  
czas)	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  •	
  Co	
  
najmniej	
  5%	
  (łącznie	
  dla	
  Pakietu	
  Turystyka)	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

Re
m
ar
ke
tin

g

•	
  Reklamy	
  powinny	
  zawierać	
  działania	
  retargetingowe	
  z	
  wykorzystaniem	
  form	
  
display	
  oraz	
  reklam	
  na	
  portalach	
  społecznościowych	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
•	
  Nie	
  więcej	
  niż	
  10%	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

CPC
box+txt,	
  Double	
  Billboard	
  (750	
  x	
  200	
  px),	
  Billboard	
  (750	
  x	
  100	
  px),	
  
Rectangle	
  (300	
  x	
  250	
  px),	
  Skyscraper	
  (120x600),	
  banner	
  468x60	
  px,	
  
banner	
  728x90	
  px,	
  link	
  txt

IV

styczeń luty marzec kwiecień maj

Projekt	
  współfinansowany	
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  Europejską	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
z	
  Europejskiego	
  Funduszu	
  Rozwoju	
  Regionalnego	
  w	
  ramach	
  

Regionalnego	
  Programu	
  Operacyjnego	
  Województwa	
  Podlaskiego	
  na	
  lata	
  2007-­‐2013	
  oraz	
  z	
  budżetu	
  Samorządu	
  
Województwa	
  Podlaskiego

FUNDUSZE	
  EUROPEJSKIE	
  –	
  DLA	
  ROZWOJU	
  WOJEWÓDZTWA	
  PODLASKIEGO

czerwiec
I	
  KWARTAŁ	
  2015 II	
  KWARTAŁ	
  2015

I II III IV I II III IV I II IIIIV I II III IV III III IV I II III

Ar
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ły
	
  sp
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w
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e
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e	
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e
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al

Kategoria Uwagi
Model	
  

Rozliczenia
Format	
  reklamy

Ba
nn

er
	
  F
X	
  
Vi
de

o

CPM Banner	
  FX	
  Video:	
  Double	
  Billboard	
  (750	
  x	
  200	
  px),	
  Rectangle	
  (300x250	
  
px)	
  

Pa
ki
et
	
  T
ur
ys
ty
ka

CPC

•	
  Reklama	
  banerowa	
  w	
  portalach	
  horyzontalnych	
  o	
  miesięcznej	
  ilości	
  unikalnych	
  
użytkowników	
  co	
  najmniej	
  6	
  000	
  000	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  •	
  Co	
  
najmniej	
  30%	
  budżetu	
  na	
  działania	
  internetowe

Wideboard	
  (950x200	
  px),	
  Double	
  Billboard	
  (750	
  x	
  200	
  px),	
  Billboard	
  
(750	
  x	
  100	
  px),	
  Rectangle	
  (300	
  x	
  250	
  px),	
  Skyscraper	
  

(120x600)(160x600),	
  scroll	
  double	
  billboard	
  (750x200	
  px),	
  capp	
  3/week

Double	
  Billboard	
  (750	
  x	
  200	
  px),	
  Billboard	
  (750	
  x	
  100	
  px),	
  Rectangle	
  
(300	
  x	
  250	
  px),	
  Skyscraper	
  (120x600)(160x600),	
  banner	
  468x60	
  px,	
  
banner	
  728x90	
  px
capp	
  3/week


