Bialystok, 2014.11.13
BO-11.272.37.2014

Wykonawcy
(uczestnicy postgpowania)

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego w Biatymstoku informuje, iz w
postgpowaniu przetargowym nr BO-I1.272.37.2014 Kampania Medialna Wojewo6dztwa
Podlaskiego w ramach projektu pn. ,Podlaskie — odwieczna potrzeba natury” wplynely
pytania dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia, ktérych tres¢ wraz z
odpowiedziami przekazuj¢ ponize;j:

Pytanie 1

W przypadku dziatan Product Placement konieczne jest wyemitowanie 3 audycji
w kolejne soboty. Na briefie zaznaczone sa tylko 2 tygodnie dla tej aktywnos$ci. Czy
Zamawiajacy zmienia ten termin dziatan Product Placement? Dodatkowo stacja TVN nie
wyraza zgody na zamieszczenie 2 lub 3 audycji tydzien po tygodniu dotyczacych jednego
tematu. Czy zatem zmieni ten zapis SIWZ?

Odpowiedz: Tak, Zamawiajacy zmienia zapis w zalgczniku nr 1.3 do SIWZ dotyczacy
czasu emisji w lokowaniu produktu.

Pytanie 2

Stacia RMF FM nie zgadza si¢ na wyemitowanic na swojej antenie spotéw o
dhugosci 180 sekund. Czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé, ze te spoty bedg
wyemitowane w stacji o duzo mniejszej stuchalnosci np. RMF Maxx?

Odpowiedz: Tak, jest mozliwos¢, Ze stacja ogélnopolska o wysokiej shuchalnosci
wyemituje krétsze audycje zapraszajace na audycje 180 sekundowg, ktéra moze by¢
wyemitowana w innej ogélnopolskiej stacji radiowej.

Ponadto informuje, iz zamawiajacy na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004
roku Prawo zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2013 r. poz.907 ze zm,) wprowadza
nastgpujace zmiany do Specyfikacji istotnych warunkéw zamdéwienia:

Zmiana do zalgcznika nr 1 do SIWZ (Szczegétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia)
punkt V.1.3.1 ppkt 2,3
Poprzednie brzmienie:
1) Wymagany zasieg catkowity powinien byé¢ na poziomie co najmniej5 200 000
widzow
2) Minimalny GRP 800 dla calej kampanii spotowej(w tym minimum 30% w TVP],
TVP2, TVN, Polsat)
Brzmienie po zmianie:
1) Wymagany zasieg catkowity powinien byé na poziomie co najmniej 4 500 000
widzow




2) Minimalny GRP 600 dla calej kampanii spotowej (w tym minimum 30% w TVPI,
TVP2, TVN, Polsat)

Zmiana do zatgcznika nr 1 do SIWZ (Szczeg6towy Opis Przedmiotu Zaméwienia) punkt
V.1.2.1 ppkt 3,4
Poprzednie brzmienie:
1) Wymagany poziom oglgdalnosci danej audycji powinien byé na poziomie, co
najmniej3 000 000 widzow (zgodnie z systemem obliczania oglgdalnosci telewizji
w Polsce typu: Nielsen Audience Measurement)liczge dia calej populacji (dia
Grupy Docelowej minimalny poziom ogigdalnosci to 550 000) -
2) Minimalny GRP 11,0

Brzmienie po zmianie:
1) Wymagany poziom oglgdalnosci danej audycji powinien by¢é na poziomie, co
najmniej 3 000 000 widzéw (zgodnie z systemem obliczania oglgdalnosci telewizji
w Polsce typu: Nielsen Audience Measurement) liczge dla calej populacji,
natomiast dla Grupy Docelowej minimalny poziom oglgdalnosci to 300 000 oséb
2) Minimalny GRP 7,0

W zalgczeniu przedktadamy ujednolicony zatacznik nr 1.3 do SIWZ.

W zwigzku z powyzszym zmianie ulega termin skladania ofert na dzien 8 grudnia 2014
r. godz. 10.00. Otwarcie ofert nastapi w dniu 8 grudnia 2014 r. o godz. 11.00.




