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           Wykonawcy
(uczestnicy postępowania)

Urząd  Marszałkowski  Województwa  Podlaskiego  w  Białymstoku  informuje,  iż  w
postępowaniu  przetargowym nr  BO-II.272.37.2014  Kampania  Medialna  Województwa
Podlaskiego w ramach projektu pn. „Podlaskie – odwieczna potrzeba natury” wpłynęły
pytania  dotyczące treści Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia, których treść wraz z
odpowiedziami przekazuję poniżej:

Pytania ogólne:

1. Czy przygotowanie spotów TV, spotów do emisji na infoscreen’ach oraz filmów do
emisji w Internecie leży po stronie Zleceniodawcy, czy też mamy je wykonać według
Państwa wytycznych? Czy będą lub mają one być przygotowane w trzech wersjach
tematycznych?
Odpowiedź:  
Gotowy spot TV zostanie  dostarczony przez Zamawiającego.  Wykonawca zapewni
produkcję wszystkich pozostałych materiałów. 

2. Czy  reklamy  do  emisji  w  Internecie  przygotowuje  Wykonawca?  Jeśli  tak  w  ilu
wersjach graficznych?
Odpowiedź:  
Reklamy do emisji w Internecie przygotowuje Wykonawca zgodnie z wytycznymi w
załączniku nr 1 do SIWZ

Pytania dotyczące Kanału TV:

1. Czy  Wykonawca  ma  przygotować  3-minutowy  reportaż/audycję  do  emisji  w
programie śniadaniowym w TV, czy jedynie zakupić wymagany czas antenowy?
Odpowiedź:  
Wykonawca  zapewni  produkcję  i  emisję  reportażu/audycji  w  programie
śniadaniowym w TV

2. Czy  Wykonawca  ma  przygotować  2-minutowy  program  do  emisji  w  stacji
tematycznej  o  charakterze  naukowo‐przyrodniczym,  jak  np.  DISCOVERY,  czy
jedynie zakupić wymagany czas antenowy?

Odpowiedź:  

Wykonawca  zapewni  produkcję  i  emisję  programu  w  stacji  tematycznej  o
charakterze naukowo-przyrodniczym.

Pytania dotyczące Kanału Radio:



1. Czy Wykonawca ma przygotować spoty  radiowe do emisji  w ogólnopolskiej  i
regionalnych stacjach radiowych, czy jedynie zakupić wymagany czas emisyjny?

Odpowiedź:  

Wykonawca  zapewni  produkcję  i  emisję  spotów  radiowych  w  regionalnych  i
ogólnopolskich stacjach radiowych.

2. Jeśli wykonawca ma przygotować spoty radiowe, to w ilu wariantach?

Odpowiedź:  

Szczegóły spotów radiowych będą ustalone z Zamawiającym. Ilość emisji spotów:
8” minimum 66 emisji, 20” minimum 12 emisji, audycja 180” minimum 3 emisje

3. Czy w przypadku audycji radiowej Wykonawca ma tylko zapewnić czas antenowy,
czy również przygotować audycję?

Odpowiedź:  

Wykonawca zapewni produkcję i emisję audycji radiowej.

Pytania dotyczące Kanału Kino:

1. Czy  Wykonawca  ma  przygotować  materiały  promocyjne  do  emisji  w  kinach,  czy
jedynie zapewnić czas emisyjny? 

Odpowiedź:  

Wykonawca zapewnia tylko czas antenowy
2. Jeśli wykonawca ma przygotować materiały promocyjne do emisji w kinach, to proszę

o uszczegółowienie parametrów form reklamowych.

Odpowiedź:  

Wykonawca nie musi przygotowywać materiałów do emisji
3. Jeśli  Wykonawca ma  tylko  zapewnić  czas  emisyjny  to  proszę  o  uszczegółowienie

parametrów form reklamowych. 

Odpowiedź:  

Spot 30” umieszczony w blokach reklamowych przed emitowanym filmem. 

Pytania dotyczące Kanału Prasa:

1. Czy  Wykonawca  ma  przygotować  projekty  reklam  prasowych,  a  jeśli  tak  w  ilu
wersjach graficznych (jednej czy trzech – siła natury, siła kultury, siła interakcji)?



Odpowiedź:  

Projekt reklamy prasowej leży po stronie Wykonawcy. Wykonawca przygotowuje je
zgodnie  z  wytycznymi  w  załączniku  nr  1  i  1.1  do  SIWZ  oraz  w  uzgodnieniu  z
Zamawiającym po podpisaniu umowy.

2. Czy Wykonawca ma przygotować artykuły sponsorowane na podstawie przekazanych
materiałów, czy też otrzyma przygotowany do emisji materiał?

Odpowiedź:  

Artykuły  sponsorowane  leżą  po  stronie  Wykonawcy  i  będą  uzgodnione  z
Zamawiającym po podpisaniu umowy.

Pytania dotyczące Kanału Outdoor:

1. Czy  Wykonawca  ma  przygotować  projekty  plakatów  na  citylighty  i  nośniki  typu
billboard, a jeśli tak w ilu wersjach graficznych (jednej czy trzech – siła natury, siła
kultury, siła interakcji)?

Odpowiedź:  

Projekt plakatu na citylighty i inne nośniki leży po stronie Wykonawcy. Wykonawca
przygotowuje je zgodnie z wytycznymi w załączniku nr 1 i 1.1 do SIWZ, jednocześnie
będzie uzgodniony z Zamawiającym po podpisaniu umowy.

Pytania odnośnie reklamy kontekstowej:

1. Czy będą to te same linki sponsorowane przez cały okres trwania kampanii, czy też
będą wymagały wymienia, a jeśli tak, ile razy?

Odpowiedź:  

Będą to te same linki sponsorowane.

Pytania odnośnie portali zasięgowych:

1. Czy  6 000 000  UU to  wytyczne,  które  musi  spełniać  każdy  portal  z  osobna,  czy
wszystkie wybrane portale razem?
Odpowiedź:  

Każdy portal osobno.
2. Czy forma wideboard musi mieć wymiar 950x200, czy też może to być opcjonalnie

960 lub 940x200?
Odpowiedź:  

Nośniki muszą byc przygotowane zgodnie z wytycznym w załączniku nr 1 do SIWZ

Pytania odnośnie kampanii „social”:



1. Czy w przypadku emisji reklam video możemy zaproponować youtube? 

Odpowiedź:  

Zadanie ma być zrealizowane zgodnie z wytycznymi załącznik nr 1 pkt V.4.do SIWZ.
2. Czy spoty preroll muszą mieć długość 15 i 60 sekund? W standardowej ofercie są 15 i

30 sekundowe.

Odpowiedź:  

Tak. Spot Preroll 60” i 15” w obu wersjach (procentowy udział spotów 30% spot 60”;
70% spot 15”)  

3. Czy  w  przypadku  emisji  banerów  (box+txt,  banner  480x70  px,  Rectangle
(300x250px), capp 3/week), do zrealizowania działania wystarczy emisja na dwóch
portalach społecznościowych, które łącznie mają 8 000 000 UU, czy też każdy z nich
z osobna powinien mieć 8 000 000 UU?

Odpowiedź:  

Każdy osobno powinien mieć 8 000 000 UU.

Pytania odnośnie artykułów sponsorowanych:

1. Ile czasu na wybranym blogu ma być emitowany każdy artykuł – w jakim cyklu ma
się pojawiać?

Odpowiedź:  

Co najmniej  1  w miesiącu.  Artykuły  sponsorowane  przygotowane  przez  blogerów
specjalizujących się w tematyce stylu życia, turystyki oraz kulinariów

2. Rozumiemy  ,  że  artykuły  mają  być  przygotowywane  przez  Blogerów  na  bazie
przekazanych przez Zamawiającego materiałów? Prosimy o potwierdzenie. 

Odpowiedź:  

TAK,  materiały  mają  być  przygotowane  przez  blogerów  specjalizujących  się  w
tematyce stylu życia, turystyki oraz kulinariów

 


