Bialystok, 2014.10.21
BO-11.272.37.2014

Wykonawcy
(uczestnicy postepowania)

Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa Podlaskiego w Bialymstoku informuje, iz w
postepowaniu przetargowym nr BO-11.272.37.2014 Kampania Medialna Wojewédztwa
Podlaskiego w ramach projektu pn. ,,Podlaskie — odwieczna potrzeba natury” wplynely
pytania dotyczace treSci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, ktérych tres¢ wraz z
odpowiedziami przekazuje ponizej:

Pytanie 1 Wsrod dokumentéw, ktére znajduja sie na Panstwa stronie internetowej brak
Szczegotowego Opisu Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ) na ktéry Zamawiajacy powohije sie
m.in. w Istotnych Postanowieniach Umowy (zal. nr 2 do SIWZ) m.in. §3 p.1.4. Bez tego
dokumentu trudno przygotowac rzetelng oferte. Bardzo prosze o udostepnienie SOPZ lub
innego dokumentu, ktory jasno definiuje Panstwa oczekiwania wzgledem wszystkich
elementow kampanii, w szczegblnosci dotyczy to kreacji.

Odpowiedz:
Zalacznik zostat dotaczony do dokumentacji postepowania przetargowego w dn. 20.10.2014r.

Pytanie 2 Czy nalezy przygotowac osobne kreacje dla kampanii og6lnopolskiej i inne dla
regionalnej? Jedli tak, to czy to maja by¢ catkiem inne kreacje czy tylko w wersji regionalnej
maja by¢ dodane wskazane w Zat. nr 1 do SIWZ komunikaty i call to action.

OdpowiedzZ: Nie trzeba przygotowywac odrebnych kreacji graficznych dla kampanii
regionalnej i ogélnopolskiej — powinny sie r6zni¢ komunikaty i call to action.

Pytanie 3 Czy zdjecia z plenerow majq by¢ wykonane przez Wykonawce czy przez
Zamawiajacego?

Odpowiedz: Zdjecia plenerdw zostang przekazane przez Zamawiajacego.

Pytanie 4 Czy Wykonawca bedzie zobowiazany uzyskac¢ prawa autorskie oraz oplaci¢ udziat
w kampanii osob zaproponowanych przez Zamawiajacego (znany sportowiec, tancerz etc),
ktérych wizerunki zostang uzyte w kampanii? Czy to lezy po stronie Zamawiajacego? Kto ma
wykonac te zdjecia Zamawiajacy czy Wykonawca?

Odpowiedz: Udziat ,bohaterow” kampanii lezy po stronie Zamawiajacego. Zamawiajacy
przekaze material fotograficzny do dostosowania i przygotowania projektow graficznych
kreacji._

Pytanie 5 Pierwsza emisja spotu TV przewidziana jest na II polowe marca czyli na p6Zng
wiosne. Oznacza to, Ze spot trzeba zrealizowac najp6zniej pod koniec lutego/na poczatku
marca. W naszych warunkach klimatycznych moze by¢ jeszcze zimno, a film realizowany w
plenerze moze by¢ nieatrakcyjny wizualnie (roztopy, "tyse" drzewa etc). Czy Zamawiajacy
dopuszcza realizacje spotow wylacznie w pomieszczeniach zamknietych lub zrealizowanie



spotu planszowego na bazie zdje¢, ktére ma w posiadaniu Zamawiajacy lub spotu
animowanego”?

Odpowiedz: Spot w catosci zostanie przekazany dla Wykonawcy. Po stronie wykonawcy lezy
jedynie wykupienie czasu antenowego.

Pytanie 6 Czy do kazdego z kanalow przewidziane sa 3 mutacje kreacji (Natura, Kultura,
Interakcja)?

Odpowiedz: Tak, do kazdego z kanaléw przewidziane sa 3 mutacje.

Pytanie 7 W mediach spoteczno$ciowych Zamawiajacy przewiduje m.in. reklame Preroll o
dhugosci 60'. Czy oznacza to stworzenie kolejnego spota video na potrzeby tego nosnika? Czy
Zamawiajacy mial na mysli, ze wyprodukowany na potrzeby TV spot 30" zostanie uzyty jako
preroll w mediach spotecznosciowych?

Odpowiedz: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy nastepujace wersji spotu: 60 sekundowy, 30
sekundowy, dwie wersje spotu 15 sekundowego

Pytanie 8 Czy Zamawiajacy dopuszcza uzycie tego samego spotu do: TV, internetu oraz
emisji w kinach?

Odpowiedz :Zamawiajacy do reklamy w TV, Internetu i w kinach przekaze spot w wersji 60
sekundowej, 30 sekundowej oraz dwie wersje 15 sekundowe do emisji na przemian zgodnie z
zatozeniami SOPZ i mediaplanow.



