Bialystok, 2014.11.05
BO-11.272.37.2014

Wykonawcy
(uczestnicy postepowania)

Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa Podlaskiego w Bialymstoku informuje, iz w
postepowaniu przetargowym nr BO-11.272.37.2014 Kampania Medialna Wojewédztwa
Podlaskiego w ramach projektu pn. ,,Podlaskie — odwieczna potrzeba natury” wplynely
pytania dotyczace treSci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, ktérych tres¢ wraz z
odpowiedziami przekazuje ponizej:

Pytanie 1
W zalaczniku do SIWZ 1.3 Zamawiajacy okreslit termin kampanii OOH na trzy pierwsze
tygodnie marca oraz pierwszy tydzien kwietnia 2015 roku
Zakup kampanii OOH mozliwy jest w dwoch opcjach:
1. Zakup nos$nikow na 2 tygodnie
a. Pierwsza polowa miesigca — 70% wartoSci kampanii miesiecznej
b. Druga potowa miesigca — 70% wartosci kampanii miesiecznej
2. Zakup nosnikéw na pelny miesigc kalendarzowy

W przypadku tak okreslonej kampanii 4-tygodniej w miesigcach przechodnich nalezy
e zakupi¢ powierzchnie na caly miesigc (100% ceny miesiecznej) pomimo, Ze
wykorzystamy tylko 3 tygodnie
e Oraz powierzchnie na pierwsze dwa tygodnie kwietnia (70% ceny miesiecznej),
pomimo, ze wykorzystamy tylko 1 tydzien

Czy mozliwa jest zmiana dotyczaca terminu kampanii OOH na jeden réwny miesigc np.
marzec? Przyczyni sie to do znacznego obnizenia kosztow a dhugos¢ kampanii (4 tygodnie)
pozostanie bez zmian.

Odpowiedz:
Zamawiajacy przesuwa czas trwania reklamy outdoorowej na miesigc marzec 2015.

Pytanie 2 .

dot. zat nr1 do SIWZ par V pkt 1. Reklama telewizyjna Czy wymagany minimalny poziom
GRP (55 GRP) audycji odnosi sie do calosci ogladalnosci , czy dotyczy jednej audycji?
Zdaniem wykonawcy osiggniecie takiego poziomu przy jednorazowej emisji w wymienionej
stacji nie bedzie mozliwe.

Odpowiedz: Dotyczy sumy GRP wszystkich audycji wyemitowanych w stacjach.
Pytanie 3
dot. zat. nrl do SIWZ par V pkt 4. Reklama internetowa Ile bedzie wydarzen regionalnych,

ktére ma promowac¢ Wykonawca?

Odpowiedz: Po podpisaniu umowy Zamawiajacy okresli szczegolowo tematyke i ilos¢
wydarzen regionalnych.



Pytanie 4
Czy w przygotowanych spotach telewizyjnych wystepuje celebryta? Jesli tak, to prosimy o
podanie nazwiska.

Odpowiedz: Celebrytg jest Pan Marek Twardowski oraz Pawel Skowronski.

Pytanie 5

W SIWZ w rozdziale III Realizacja kampanii, 1.1.1 zawarty jest wymoég aby poziom
ogladalnosci danej audycji byt na poziomie co najmniej 600 000 widzéw w grupie docelowej
osoby w wieku 25-59 lat, miasta powyzej 100 000 mieszkancow.

Ogladalnosci stacji tematycznych o charakterze naukowo-przyrodniczym nie osiggajq takich
wskaznikow. Najlepsza stacja o najwyzszych wskaznikach ogladalnosci (Discovery) ma
najwyzszy AMR (Average minute rating) na poziomie do maksymalnie 21 468 widzow.
Zatem zadna stacja nie pozwala na realizacje zamowienia. Prosze o potwierdzenie czy
Zamawiajacy zmieni ten punkt SIWZ?

Odpowiedz: Zamawiajacy rozumie ogladalno$¢ audycji jako 1 spot 2 minutowy
wyemitowany min. 200 razy na stacji naukowo-przyrodniczym jako sume ogladalnosci ktéra
wynosi min. 600.000 widzéw w grupie celowej.

Pytanie 6

W SIWZ w rozdziale III Realizacja kampanii, 1.2 zawarty jest wymog aby poziom
ogladalnosci danej audycji w dzialach Product Placement bym w grupie docelowej na
poziomie minimum 550 000 os6b. Program o najwyzszej ogladalnosci to Dzien Dobry TVN,
jednak jego najwyzsza ogladalnos¢ w przedziale czasowym 10:00 -10:59:00 wynosi 204 433
widzow a GRP moze osigga¢ maksymalny poziom 3. Nawet w przypadku przygotowania 2
audycji i wyemitowania ich w soboty marca 2015 (zgodnie z zalacznikiem 1.3 do SIWZ) nie
mozna spelnic¢ tego wymogu. Zatem zadna stacja i zaden program nie spelnia kryteriow
SIWZ i nie pozwala na realizacje zamowienia. Prosze o informacje czy Zamawiajacy
zmieni ten punkt SIWZ?

Odpowiedz: Jest to poziom ogladalnosci dla wszystkich audycji (suma) musi wynosi¢ min
550.000 widzow w Grupie celowej.

Pytanie 7

W SIWZ w rozdziale III Realizacja kampanii, 1.3.1 zawarty jest wymag aby zasieg catkowity
wyniost co najmniej 5 200 000 widzéw. Czy ta liczba odnosi sie do zasiegu w catej populacji
czy tez do zasiegu w grupie docelowej? W przypadku, gdyby ten zapis dotyczy} zasiegu w
grupie docelowej nie ma mozliwosci zrealizowania takiej kampanii przy liczbie GRP 800.
Potrzeba minimum 1300 -1400 GRP aby ten zasieg zostal osiagniety. Prosze o odpowiedz
czy Zamawiajacy osiagniecia tego zasiegu 5 200 000 widzow w grupie docelowej czy tez
w calej populacji?

Odpowiedz: Zasieg jest podany dla grupy celowej. min ilos¢ GRP jak nalezy osiggnac¢ to 800
GRP a zasieg minimalny to 5.200.000 w TG — czyli jesli chcemy osiggnac taki zasieg musza
by¢ zwiekszone ilos¢ GRP.

Pytanie 8
W SIWZ w rozdziale III Realizacja kampanii, 2,1 zawarty jest wymog aby kampania radiowa
byla emitowana w stacjach o stuchalnosci dziennej minimum 7 500 000 stuchaczy. Jedyna



stacja, ktora spelnia to kryterium to RMF FM jednoczesnie kampania ma osiggnac¢ zasieg w
grupie 15+ minimum 14 600 000. Niemozliwe jest spelnienie tego kryterium, gdyz zasieg
RMF FM w zaleznoSci od fali badania Radio Track oscyluje w granicach miedzy 11 a 12,5
min stuchaczy. Zatem niemozliwa jest realizacja zamowienia. Prosze o informacje czy
Zamawiajacy zmieni ten punkt SIWZ?

Odpowiedz : Glowna stacja ogdlnopolska osiggajaca min. 7.500.000 moze by¢ wspierana
przez inne stacje (ogolnopolskie/regionalne) ktore pozwoli na zwiekszenie caloSciowego
zasiegu do 14.600.000 osadb.



