PROGRAM REGIONALNY

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

&
Podlaskie ROZWOJU

FUNDUSZE EUROPEJSKIE — DLA ROZWOJU WOJEWODZTWA PODLASKIEGO

OFFLINE: ZALACZNIK NR 1.3 do SIWZ
: Promocja Woj.
TIMING: | kwartat 2015

Format reklamy

« Grupa Docelowa — ALL 25-59; miasta powyzej 100 000 mieszkaricow
« Wymagany zasieg catkowity musi byé na poziomie co najmniej 4 500 000
widzow

imalny GRP 600 dla catej kampanii spotowej (w tym minimum 30% w
stacjach taw. ,wielkiej czwérki”)

« Emisja minimum 40% spotéw w Prime Time (18:00-23.00) w stacjach glownych
taw. "wielka czwdrka'
« Emisja minimum 35% spot6w w Prime Time (18:00-24.00) w stacjach
tematycznych

« Spot 30" - 33% udziatu w kampanii spotowej

« Spot 15" - 67% udziatu w kampanii spotowej

UNIA EUROPEJSKA
UROPEJSKI FUNDUSZ
REGIONALNEGO

Projekt y przez Ui pejska z jsk
F w ramach ionall Programu
[o] j jewo laskiego na lata 2007-2013 oraz z

budzetu Samorzadu Wojewddztwa Podlaskiego

| KWARTAL 2015

marzec

kwiecieri

LOKOWANIE PRODUKTU

imum 3 minutowy reportaz/audycja, emisja w sobote migdzy godzing 8:00-
11.00

« Stacja TV ogélnopolska nadajaca poranny program $niadaniowy o najwy?szej
ogladalnosci w sobotg o miedzy godzing 8:00 a 11:00

« Grupa Docelowa - AL 25-59; miasta powyzej 100 000 mieszkaricow

« Wymagany poziom ogladalnosci danej audycji musi by¢ na poziomie co
najmniej 3 000 000 (zgodnie  systemem obliczania ogladalnoci telewizji w
Polsce typu: Nielsen Audience Measurement) dla POPULACII (dla TG to 300.000)
« Minimalny GRP 7,00

Il KWARTAL 2015
czerwiec

« Stacje tematyczne o charakterze naukowo-przyrodniczym, jak np. DISCOVERY
« Minimum 200 emisji, czas programu minimurm 2 minuty, emisja minimum w 2
stacjach

« Grupa Docelowa - AL 25-59; miasta powyzej 100.000 mieszkaricow

« Wymagany poziom ogladalnosci danej audycji musi by¢ na poziomie co
najmniej 600 000 widz6w (zgodnie z systemen obliczania ogladalnosci telewizji
w Polsce typu: Nielsen Audience Measurement)

« Minimalny GRP 55,0

OGOLNOPOLSKA

« Wersje spotow: 8" - sponsoring, 20" - spot zapraszajacy na audycje, 180" -
audycja

« lloé¢ emisji spotéw: 8” minimum 66 emisji, 20" minimum 12 emisji, audycja
180" minimum 3 emisje

« Emisje w godzinach 6:00-22:00, minimum 65% w dni robocze, maksymalnie

REGIONALNA

35% w sobote i niedzielg (w tym minimum 40% w godzinach 9:00-14:00)

« Stacja ogélnopolska — minimalna dzienna liczba stuchaczy 7 500 000 stuchaczy
* Grupa Docelowa - ALL +15

* Wymagany zasieg catkowity kampanii radiowej musi by¢ na poziomie co
najmnie] 14.600.000 odbiorcow (ogélnopolski) oraz co najmniej 400 000
odbiorcow (regionalny)

« Minimalny GRP ogélnopolski 300,0

« Minimalny GRP regionalny (woj. Podlaskie) 285,0

OGOLNOPOLSKA

+ Dobér gatunks ych —kino familijne, przygod
oznaczenia ograniczenia wiekowego)
« Wymagane miasta: Warszawa, Katowice, Wroctaw, Poznari, Gdarisk, Szczecin,
todz
« Grupa Docelowa — mieszkaricy miast o liczebnosci powyzej 100 000

ficow, w 6lnos: 6 Slaskiego,

Blockbuster'y (bez

todzkiego, podiaskiego
« Wymagana minimalna liczba odbiorcéw kampanii w kinach musi by¢ na
poziomie 500 000 odbiorcow

« Grupa Docelowa ogélnopolska ~ ALL 25-59; miasta powyze] 100 000
mieszkaricow

« Emisja w prasie g6 j — tygodniki opiniotwd przez
Polskie Badanie Czytelnictwa, miesigcznii p
. monitorowanych przez Polskie Badanie Czytelnictwa, tytuly lifestylowe

OGOLNOPOLSKA « Minimum 9 emisji facznie w prasie ogélnopolskiej, w tym 2 artykuly
odredakeyjne (1/4 strony), 2 artykuly sponsorowane (1/2 strony), § reklam
fullpage
* Wymagany zasieg catkowity kampanii prasowej musi by¢ na poziomie co
najmnie] 1.400.000 odbiorcow (ogdlnopolski)
« Minimalny GRP ogdlnopolski 35,58
* W przypadku kreacji dla regionu wymagany jest dedykowany komunikat oraz
dodanie Call To Action (informujace o konkretnym wydarzeniu w regionie) w
dopasowanym do projektu Eyecacherze
* Grupa Docelowa regionalna — ALL 25-59 woj. Podlaskie
« Emisja w prasie regi j — mil y éredni naklad

REGIONALNA « Minimum 7 emisji facznie w prasie regionalnej, w tym 2 artykuly odredakcyjne
(1/2 strony), 5 rekiam fullpage .

Wymagany zasieg catkowity kampanii prasowej musi by¢ na poziomie co
najmnie] 150 000 odbiorcow (regionalny)
« Minimalny GRP regionalny (woj. podiaskie) 55,15

Infoscreen w warszawskim metrze

« Promocja w warszawskim metrze na ekranach typu Infoscreen: spot 15, 28 dni
emisji, przy natezeniu 2 (ilos¢ emisji / godzine)

Nosniki minimum 11m2

* Wymagane miasta: Warszawa, Poznar, GOP (Katowice, Chorzéw, Sosnowiec),
Tréjmiasto, Lublin, Bialystok, Krakéw, 6d#

« Nosniki min 11m2 - 280 sztuk.Lokowane na skrzyzowaniach o duzym
natezeniu ruchu/drogi wjazdowe i wyjazdowe 2 miast, okolice dworcow
kolejowych w promieniu 500m. Warszawa oraz GOP po 30%, na pozostate miasta
rownomiernie rozlozone 70%

Citylight (1,2x1,8m)

* Wymagane miasta: Warszawa, Poznari, GOP (Katowice, Chorzéw, Sosnowiec),
Trdjmiasto, Lublin, Bialystok, Krakéw, kodz

« Noéniki Citylight - 80 sztuk. Lokowane na ulicach, przystankach, deptakach
oraz w przejéciach podziemnych o duzym natezeniu ruchu np. przejécia do
praystankow komunikaci miejskiej




