2.1

Zalgcznik nr 1 do SIWZ

Szczegolowy opis przedmiotu zamowienia

Okreslenie przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest ustuga wydawnicza Swiadczona w roku 2015, polegajaca
na opracowaniu graficznym, skladzie i tamaniu, przygotowania do druku, druku oraz
dystrybucji w wersji papierowej i elektronicznej 4 numeréw informatora Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego, zwanego dalej RPOWP.

Cel zamowienia

Celem realizacji zamowienia jest dotarcie z informacja na temat RPOWP do wszystkich
zainteresowanych tematyka publikacji, w szczegdlnosci do potencjalnych beneficjentow,
beneficjentéw oraz ogoétu spoteczenstwa. Zamawiajacy planuje wydanie informatora, na
famach ktérego czytelnicy i zainteresowani tematyka dofinansowania beda informowani
o mozliwym wsparciu, planowanych terminach uruchamianych konkurséw,
doswiadczeniach beneficjentéw, stopniu wdrazania Programu, efektach i uzyskanym
dofinansowaniu. Informator bedzie réwniez forma pomocy dla beneficjentow
rozliczajacych oraz promujacych efekty realizowanych projektow.

Zakres prac

Zamawiajacy zaktada, ze struktura poszczeg6lnych numeréw informatora bedzie
zawieraC m.in. nastepujace dziaty publikacji:

a) Oktadka
b) Spis tresci
c) Wstep

d) Aktualnosci

e) Rozmowa

f)  Dobre praktyki

g) Pytania i odpowiedzi
h) Inne

i bedzie ustalana z Zamawiajacym przed wydaniem kazdego z numer6éw informatora.




2.2 Zamawiajacy w ramach:
a) merytorycznego przygotowania publikacji:

» Zaproponuje tematyke i treS¢ kazdego z czterech numeréw informatora.

» Przygotuje i opracuje zawarto$¢ tematyczng kazdego z czterech numeréw informatora,
w tym m.in. sporzadzi opisy dzialan RPOWP, zorganizuje i przeprowadzi wywiady,
zredaguje i dokona korekty tekstéw, przygotuje dane niezbedne do sporzadzenia tabel,
wykreséw i innych elementéw graficznych.

» Przekaze Wykonawcy tematy publikacji, gotowe teksty i zdjecia kazdego z
informatoréw w terminie do 28 dni kalendarzowych przed terminem, o ktérym mowa
w § 4. Umowy.

2.3 Wykonawca w ramach realizacji zamowienia wykona nastepujace zadania:

» Podstawa projektu graficznego kazdego informatora (oktadka, rozmieszczenie tekstu,
zdje¢, wykreséw, apli, itp.), bedzie layout przyjety w wydaniach informatora,
opublikowanych w 2015 roku. Bedzie on stanowiC szkielet do opracowania
wszystkich numeréw publikacji.

» Wykonawca zaprojektuje, zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajacego, caly projekt
graficzny kazdego numeru informatora, w tym:

oktadke

- rozmieszczenie tekstu

- rozmieszczenie zdjec
rozmieszczenie, uklady i style innych elementow graficznych, w szczeg6lnosci:

wykreséw, tabel, map.

» Projekt graficzny kazdego numeru informatora musi by¢ zgodny z zasadami
wskazanymi w .:

- Ksiedze identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow
programow polityki spojnosci na lata 2014-2020. Dokument dostepny jest na
stronie:

http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/publikacje

- w Folderze Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Wojewddztwo Podlaskie.
Dokument dostepny jest na stronie:
http://www.wrotapodlasia.pl/pl/region/L.ogo_Wojewodztwa_ Podlaskiego.



http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/publikacje
http://www.wrotapodlasia.pl/pl/region/Logo_Wojewodztwa_Podlaskiego

» W odniesieniu do elementéw graficznych: kazdy numer informatora bedzie
obowiazkowo zawiera¢ zdjecia i inne elementy graficzne (np. wykresy, tabele, mapy)
w zaleznoSci od tematyki poszczego6lnych artykutdw.

» Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do wyboru co najmniej 3 projekty graficzne
okladki kazdego z numeru informatora.

a) w ramach komputerowego sktadu, tamania tekstu oraz przygotowania informatora
do druku Wykonawca:

>

Wykona sk}ad, tamanie i opracowanie komputerowe publikacji; w tym skiad i
famanie tekstu gladkiego i tekstu z utrudnieniami (wykresy, tabele, mapki,
zdjecia).
W terminie do 24 dni kalendarzowych przed terminem, o ktérym mowa w § 4.
Umowy przekaze opracowana publikacje Zamawiajacemu, ktory w ciggu 2 dni
kalendarzowych zglosi uwagi dot. sktadu, tamania i graficznego opracowania
publikacji oraz przedstawi pierwszq korekte tekstow.
W ciggu 2 dni kalendarzowych od otrzymania uwag od Zamawiajacego
poprawi usterki powstale na etapie skladu, lamania oraz przygotowania
publikacji do druku i uwzgledni korekte tekstow i przedstawi opracowana
publikacje Zamawiajacemu do kolejnej akceptacji, a Zamawiajacy w ciagu 5
dni kalendarzowych zglosi uwagi dot. skladu, lamania i graficznego
opracowania publikacji oraz przedstawi koncowa korekte tekstow.
Dostarczy Zamawiajacemu opracowang publikacje kazdego numeru
informatora do ostatecznej akceptacji w terminie do 14 dni kalendarzowych
poprzedzajacych terminy, o ktérych mowa w § 4. Umowy.
Przygotuje zapis ostatecznej wersji publikacji kazdego numeru (zatwierdzonej
do druku) w formatach: PDF lub PostScriptowych (wedhug ustalen).
Wykona archiwizacje wszystkich materiatow i publikacji przygotowanych do
druku na plycie CD i przekaze je Zamawiajacemu (do kazdego numeru), co
bedzie podstawg do wystawienia protokolu odbioru. Archiwum bedzie
zawieralo:

- dokument gléwny w pliku zamknietym PDF przygotowanym do druku,

- dokument gtéwny w pliku zamknietym PDF przygotowanym do odczytu

elektronicznego z automatycznym spisem tresci i hipertaczami,
- folder plikow JPG (kazda strona dokumentu w osobnym pliku),
- dokument glowny w pliku otwartym o rozszerzeniu .qxd lub .indd,

b)  w ramach druku i dystrybucji Wykonawca:

>

Bedzie odpowiedzialny za druk wszystkich wydan informatora, zgodnie
z parametrami w punkcie 3.




d)

» Bedzie odpowiedzialny za przygotowanie kampanii mailingowej w sklad
ktdrej wchodzi:

Przygotowanie kreacji graficznej. Kreacja graficzna powinna by¢
prosta i nowoczesna, swoim wygladem przykuwa¢ uwage, zawiera¢ 3-
4 zdjecia dostarczone przez Zamawiajacego oraz chwytliwy lead i
krotki opis najciekawszych artykulow, z mozliwosScia mierzenia
klikalnosci w wybrane artykuly liczba — otwar¢ (open rate), klikniec
(CTR), oraz liczba odbitych adreséw — kody monitorujace powinny by¢
wpiete w kreacje jako jeden plik html, kreacja graficzna powinna
otwiera¢ sie automatycznie po kliknieciu maila. Kreacja graficzna ma
by¢ podlinkowana pod link wskazany przez Zamawiajacego. Skiad
gotowej grafiki do kodu HTML/CSS, zgodnego z aktualnymi
standardami, = akceptowalnymi  przez  wiekszos¢  programow
pocztowych. Wykonawca kazdorazowo ma przedstawiC co najmniej
dwa projekty graficzne mailingu w terminie 7 dni kalendarzowych
przed terminem o ktérym mowa w § 4 Umowy. Zamawiajacy w ciggu 2
dni kalendarzowych zglosi uwagi do projektow, ktore Wykonawca
uwzgledni w ciggu kolejnych 2 dni kalendarzowych i przedstawi
poprawiony projekt do ostateczne]j akceptacji.

Zredagowanie, w porozumieniu z Zamawiajacym, chwytliwego tytutu
maila, ktéry powinien w bezposredni sposéb zacheca¢ odbiorce do
otwarcia maila. Tytul nie powinien przekracza¢ 80 znakow (wraz ze
spacjami).

Mailing reklamowy aktywny przez 14 dni od daty wysy!ki.

E-mail nadawcy i e-mail zwrotny powinny by¢ takie same — nazwa
ustalona z Zamawiajacym.

Kreacja powinna wazy¢ maksymalnie 60kb o szerokosci 480-500px i
otwierac sie na urzadzeniach mobilnych.

Zakup wysytki mailingu do 50 000 odbiorcow aktywnych kont na
duzym ogélnopolskim portalu informacyjnym z geotargetowaniem na
woj. podlaskie, wiek 21+.

Wysytka mailingowa ma sie odbywa¢ w kazda niedziele poprzedzajaca
terminy okreslone w § 4 Umowy o godz. 23:59.

» Po wykonaniu druku biezacego numeru dostarczy (zgodnie z terminami, o
ktorych mowa w § 4 Umowy):

inne:

informator w wersji papierowej do instytucji/organizacji — zgodnie z listq
adresatow informatora i liczba przekazywanych egzemplarzy jak w
Zalaczniku nr 1.1., facznie — 3953

informator w wersji papierowej do siedziby Zamawiajacego w liczbie 247
egz.

» Zamawiajacy zastrzega sobie prawo modyfikacji i aktualizacji listy adresatow.
W przypadku modyfikacji listy wysylkowej nowa baza adresatow bedzie




przekazywana Wykonawcy najpdzniej do 14 dni kalendarzowych przed
uplywem terminow, o ktérych mowa w § 4. Umowy.

» Wykonawca nie bedzie mogt dotacza¢ do wysytanych informatoréw zadnych
innych publikacji, w szczeg6lnosci ulotek reklamowych.

» Informatory zostang opakowane w folie lub papier i dostarczone w stanie
nienaruszonym. Na kazdej przesylce zostanie umieszczona informacja
dotyczaca Zamawiajacego, tytutu i liczby egzemplarzy.

» Wykonawca bedzie zobowigzany dostarczy¢ Zamawiajagcemu pisemne
potwierdzenie wyslania wszystkich przesylek oraz raportu z wysylki
mailingowej, co bedzie podstawa do wystawienia protokotu odbioru.

» W przypadku braku zgody na przyjecie przesyiki przez jakakolwiek instytucje,
wszystkie egzemplarze przeznaczone w ramach danej przesytki dla tej
instytucji, zostang zwrécone do Zamawiajacego.

2.4 Wymagania dotyczace wspotpracy Wykonawcy z Zamawiajacym:

a)

b)

d)

Wykonawca wyznaczy osobe prowadzacq zlecenie oraz osobe zastepujaca
prowadzacego zlecenie, w przypadku jego nieobecnosci.

W przypadku, gdy w wyniku weryfikacji materiatu po skladzie okaze sie, ze
Wykonawca nie uwzglednit w ocenie Zamawiajacego istotnych zmian,
Zamawiajacy moze zada¢ dokonania dodatkowego skladu przed ostateczng
akceptacja.

Zamawiajacy wymaga wykonania ushigi zgodnie z ,,Zasadami skiadu tekstow w
jezyku polskim” (PN-83/P-55366).

Wspéipraca bedzie polegata na bezposrednich, telefonicznych i mailowych
kontaktach.

3. Parametry zaméwienia:

a)

b)

4 numery informatora, dystrybucja zgodnie z terminami w § 4. Umowy oraz

Zatacznikiem nr 1.1 do SIWZ. Naklad — 4200 egz. dla kazdej edycji informatora.

L.aczny naklad catego przedmiotu zaméowienia wyniesie 16 800 egz.

Parametry techniczne:

¢ Druk offsetowy

¢ Kolory 4+4 CMYK

¢ Format informatora: A4 (205x293 mm po obcieciu), druk dwustronnie

e Objetosc¢ 16 kartek, tj. 32 strony + 4 strony oktadka

® (Oprawa zeszytowa

e Papier kreda matowa (trzykrotnie powlekany HWC -  papier
wysokogramaturowy powlekany)

e Srodek kreda matowa 135g/m2, oktadka kreda 250g/m2 (folia matowa na 1. i
4. stronie oktadki, z miejscowym lakierem UV)

¢ Numerowanie stron




Zatqczniki:
Zatqcznik nr 1.1 - Lista wysytkowa (lista adresatéw)




