Zatacznik nr 1 SIWZ

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia dotyczacego opracowania koncepcji kreatywnej
i realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020

l. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-
2020 na terenie wojewoédztwa podlaskiego. Kampania powinna mieé charakter informacyjno-
edukacyjny, wskazujacy na planowane nabory wnioskéw oraz wazne kwestie zwigzane z
realizacjg projektéw.

W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

» Opracowania koncepcji kreatywnej kampanii. Koncepcja kreatywna nawigzywac
bedzie wizualnie do kampanii z roku 2017.

Zaprojektowania wszystkich materiatéw niezbednych do przeprowadzenia kampanii
(zgodnie z koncepcja kreatywna).

Opracowania harmonogramu kampanii.

Opracowania materiatéw reklamowych.

Zaplanowania i zakupu mediéw.

Realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami SOPZ.

Opracowania raportu z realizacji kampanii.

Przekazania Zamawiajagcemu na nos$nikach elektronicznych wszystkich powstatych w
trakcie realizacji kampanii utworéw oraz majatkowych praw autorskich, praw
pokrewnych oraz praw zaleznych do wszystkich tresci powstatych w wyniku realizacji
przedmiotu umowy bez ograniczen na wszystkich polach eksploatacji.
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Przebieg realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej uzalezniony jest od harmonogramu
konkursow.

1. Informacje dotyczace RPOWP 2014-2020

Gtéwny komunikat RPOWP 2014-2020:

Fundusze Europejskie wspieraja tych, ktorzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszaja mozliwosci
i poprawiajg jakos$¢ zycia mieszkancéw wojewodztwa podlaskiego.

Cele komunikacji RPOWP 2014-2020

Cel nadrzedny: Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie $rodkéw z
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego dla realizacji celéw
rozwojowych regionu.

Cele szczegotowe:



e Komunikacja Funduszy Europejskich aktywizuje mieszkancow wojewddztwa
podlaskiego w ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach programu.

e Komunikacja Funduszy Europejskich w wojewddztwie podlaskim wspiera
beneficjentéw programu w realizacji projektéw.

e Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia mieszkancom wojewddztwa
podlaskiego informacje na temat projektéw wspédifinansowanych z Funduszy
Europejskich.

e Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia szeroka akceptacje mieszkancéw dla
dziatan rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich w
wojewddztwie podlaskim.

1. Czas trwania kampanii
Umowa obowiazuje od dnia podpisania umowy do dnia 17 grudnia 2018 roku.
Iv. Zasieg kampanii

Kampania bedzie miata charakter regionalny i swoim zasiegiem obejmie caty obszar
wojewodztwa podlaskiego.

V. Elementy obowigzkowe kampanii

Kampania powinna by¢ zgodna z zapisami Strategii komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Podlaskiego na lata 2014-2020.

Wszystkie produkty kampanii (m.in. spoty, artykuty itd.) musza zosta¢ odpowiednio
oznakowane za pomoca:

» Zestawu logotypoéw (zasady stosowania logotypdw znajdujg sie w Ksiedze identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programéw polityki spdjnosci
na lata 2014-2020).

» Informacji stownej w tresci materiatu lub pod logotypami, o nastepujacej tresci:
Kampania jest wspéffinansowana ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata
2014-2020.

W przypadku spotu radiowego/telewizyjnego tres¢ informacji zalezy od czasu jego
trwania:

e do 30 sekund witacznie musi sie znalezé informacja: Kampania jest dofinansowana z
Unii Europejskiej,

e powyzej 30 sekund witacznie musi sie znaleZzé informacja: Kampania jest
dofinansowana z Unii Europejskiej ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego.

e adres strony internetowej RPOWP 2014-2020: www.rpo.wrotapodlasia.pl, do ktérej
bedg odsytaty komunikaty w poszczegélnych mediach.

VL. Cele kampanii



Cel gtéwny: poinformowanie potencjalnych beneficjentébw o mozliwosciach uzyskania
dofinansowania w ramach RPOWP 2014-2020 oraz wsparcie beneficjentéw programu w
procesie realizacji projektéw.

Cele szczegotowe kampanii:

e Skierowanie uwagi potencjalnych beneficjentéw na planowane w 2018 roku konkursy
i mozliwosci pozyskania wsparcia.

¢ Informowanie potencjalnych beneficjentéw o aktualnych i planowanych konkursach
oraz o tym, gdzie mozna znalezé informacje na ten temat.

e Jak najszersze dotarcie do sektora mikro-, matych i Srednich przedsiebiorstw (MSP) z
informacja o mozliwosci uzyskania wsparcia w 2018 roku.

e Zwiekszenie liczby, poprawa jakosci wnioskéw i jakosci rozliczania projektéw przez
beneficjentéw Programu.

e Zainteresowanie samorzaddédw i organizacji w procesie pozyskiwania wsparcia i
realizacji projektow, zwtaszcza w dziataniach, w ktérych mozna zaobserwowaé
mniejsze zainteresowanie.

® Biezace informowanie o postepach realizacji Programu.

VIl.  Grupy docelowe kampanii

W ramach kampanii dominujgcym przekazem ma by¢é przekaz sprofilowany pod
konkretne grupy odbiorcow:

Kampania skierowana bedzie do grup docelowych:

1. Odbiorcy rezultatéw, rozumiani jako szeroko pojeta opinia publiczna;

2. Grupa potencjalnych beneficjentow i beneficjentéw programoéw: organizacje
pozarzagdowe, przedsiebiorcy z terenu wojewodztwa podlaskiego (mikro, mate i
Srednie przedsiebiorstwa), samorzady;

3. Uczestnicy projektow: mtodziez, studenci, wykluczeni cyfrowo, bezrobotni i
wykluczeni zawodowo, osoby 50+, osoby z niepetnosprawnos$ciami.

VIIl. Media wykorzystywane w kampanii

Zamawiajacy zaktada kampanie z wykorzystaniem telewizji, internetu, radia i prasy. W
ramach kampanii Wykonawca zagwarantuje narzedzia komunikacji opisane ponize;j:

1. Spoty wideo (filmy)

a) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za produkcje 6 réznych spotéw wideo o dtugosci
max. 30 sek. kazdy. Spoty wideo beda wizualnie spéjne z dwoma spotami

przekazanymi przez Zamawiajacego:
http://rpo.wrotapodlasia.pl/pl/wiadomosci/aktywna-integracja-to-
samodzielnosc.html,  http://rpo.wrotapodlasia.pl/pl/wiadomosci/badania--rozwoj--
sukces.html.

b) Tematyka spotow bedzie poswiecona realizacji RPOWP na lata 2014-2020, ktére beda
dotyczy¢ m.in. konkurséw ogtaszanych w ramach programu (szczegétowe tematy
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spotow do ustalenia z Zamawiajacym). Tresci merytoryczne potrzebne do realizacji
spotéw zostang przekazane przez Zamawiajacego.

W ramach ustugi Wykonawca przygotuje spoty zgodnie z ponizszymi wytycznymi:
Wykonanie spotéow w formie filméw 2D (animacja tablicowa typu whiteboard).
Wykonanie animacji i napisow komputerowych, uzycie logotypdéw, haset i innych
elementéw wskazanych przez Zamawiajacego.

Wykonanie zdjeé i ich montaz.

Zapewnienie udzwiekowienia animacji.

Przygotowanie 2 wersji spotu: dZzwiekowej oraz dzwiekowej z napisami. Wersja z
napisami musi by¢ dostepna dla oséb z niepetnosprawnosciami, oraz zapewnic
alternatywny sposob zapoznania sie z zawarta w nich informacja, poprzez:

-dodanie do filmu /prezentacji napiséw dla oséb niestyszacych w postaci hurdsub
(napisy na state zakodowane w film /prezentacje). Napisy powinny by¢ stworzone
zgodnie z zasadami tworzenia napiséw dla 0séb niestyszacych.

Wykonanie montazu spotéw.

Przekazanie praw autorskich do animacji, metryczki spotéw.

Spoty powinny spetniaé wymogi techniczne do emisji w telewizji, telewizji
internetowej, stronach internetowych i innych nosnikach (np. kinach).

Kazdorazowo Wpykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji opracowane
scenariusze spotéw, a po ich zatwierdzeniu, co najmniej 3 propozycje kazdego ze
spotéw, ktoére beda zawierac: animacje, dzwiek oraz tekst spotu.

Wszystkie spoty muszg uzyska¢ akceptacje Zamawiajacego przed rozpoczeciem
produkcji.

Sciezka dzwiekowa i scenariusz oraz gotowe wersje spotéw beda akceptowane na
biezaco przez Zamawiajgcego bez okreslenia limitu akceptacji (az do zaakceptowania
przez Zamawiajacego).

Telewizja

Wykonawca zarezerwuje, wykupi czas antenowy i emisje 6 réznych spotéw 30
sekundowych, promujagcych RPOWP na lata 2014-2020 na antenie telewizji
regionalnej obejmujacej min. 80% zasiegu catego wojewddztwa podlaskiego.
Rezerwacja i emisja spotow wideo 6 razy w czasie trwania umowy w terminie
ustalonym wspodlnie z zamawiajacym.

Spoty zostang wyemitowane minimum 4 razy dziennie, co najmniej przez 4 dni w
tygodniu (pon.-pt.). Min. 50% emisji w godzinach 18.30-19.00 i 21.30-22:30 i
pozostate w dowolnej porze ( z wyjatkiem godzin nocnych 0:00-6.00).

Emisja spotéw opatrzonych napisami dostosowanymi dla oséb z niepetnosprawnoscia
stuchowa.

Wymagana minimalna ilos¢ emisji 1 spotu w trakcie umowy to 16 emisji.

Artykuty i reklama w Internecie



3.1 Przygotowanie i emisja artykutéow natywnych na portalu horyzontalnym

(internetowy serwis internetowy, poszerzony o réine funkcje internetowe,
dostepny z jednego adresu internetowego).

Wykonawca opracuje (przygotuje materiat tekstowy oraz zdjecia/grafiki na podstawie
wytycznych przekazanych przez Zamawiajacego) do 6 réznych artykutéw natywnych,
do emisji w Internecie.

Wykonawca zapewni i przedstawi kazdorazowo do akceptacji Zamawiajacego artykuty,
zdjecia, grafiki itp. do kazdego artykutu. Zdjecia i grafiki bedg adekwatne co do tresci
artykutu musza miec¢ charakter profesjonalny wykluczone sg zdjecia amatorskie, ze
zbioréw rodzinnych itp.). Co najmniej dwa do wyboru, do akceptacji przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca zarezerwuje i wykupi emisje kazdego artykutu w czasie trwania umowy w
terminie ustalonym wraz Zamawiajgcym. Emisja kazdego artykutu ma zapewnic
dostarczenie co najmniej 3000 UU i przekierowanie czytelnikbw do portalu
Zamawiajgcego. Terminy emisji artykutdw kazdorazowo beda uzgadniane z
Zamawiajgcym. Czas trwania emisji kazdego z 6 artykutow to co najmniej 1 tydzien.
Wykonawca zapewni pomiar przy kazdym artykule na temat liczby odston, liczbe UU,
czas spedzony na artykule.

Przygotowanie i emisja artykutdbw na ogdlnopolskim horyzontalnym portalu
publicystyczno-informacyjnym, posiadajagcym zaktadke regionalng, nalezacym do
Wydawcy z ktérego witryny korzysta co najmniej 20 min internautéw (zestawienie
,Top 20 wydawcow (wtascicieli witryn i programéw internetowych), z ktérych korzysta
najwiecej internautow-wszystkie urzadzenia”- wyniki badania Gemius/PBI za styczen
2018 http://pbi.org.pl/badanie-gemius-pbi/polski-internet-styczniu-2018/.
Wiadomosci regionalne maja by¢ sprofilowane na wojewo6dztwo podlaskie.

3.2 Przygotowanie i emisja artykutéw na portalach internetowych

(Informator lokalny zawierajacy aktualnosci, wydarzenia gospodarcze i kulturalne,
kalendarz imprez, ogtoszenia oraz oferte reklamowa).

a) Wykonawca przygotuje i wykupi emisje 6 réznych artykutéw informacyjnych na co

najmniej 4 lokalnych/regionalnych portalach informacyjnych sprofilowanych na obszar
pozwalajacy tacznie na objecie catego wojewoddztwa podlaskiego, np.: suwalski,
tomzynski, biatostocki, bielski/siemiatycki. Emisja artykutu na stronie gtéwnej portalu
w zaktadce aktualnosci/biznes codziennie, przez co najmniej 7 dni od dnia
ustalonego wspdlnie z Zamawiajacym. Terminy emisji artykutow kazdorazowo beda
uzgadniane z Zamawiajacym.

Wykonawca zapewni zdjecie do kazdego artykutu: adekwatne co do tresci artykutu. Co
najmniej dwa do wyboru do akceptacji przez Zamawiajgcego. Zdjecia muszg mieé
profesjonalny charakter (wykluczone s zdjecia amatorskie, ze zbioréw rodzinnych
itp.)

3.3. Przygotowanie i emisja kampanii display w lokalnych portalach internetowych

(Informator lokalny zawierajacy aktualnosci, wydarzenia gospodarcze i kulturalne,
kalendarz imprez, ogtoszenia oraz oferte reklamows3).
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a)

b)

Rezerwacja i wykup emisji reklamy display 6 razy w czasie trwania umowy i emisja
przez co najmniej 14 dni od dnia ustalonego wspoélnie z Zamawiajgcym. Wykup emisji
na co najmniej 3 lokalnych/regionalnych portalach o zasiegu pozwalajacym tacznie na
objecie catego wojewodztwa podlaskiego, np.: suwalski, tomzynski, biatostocki,
bielski/siemiatycki Kazda emisja jednej reklamy display odbedzie sie na gtéwnych
stronach portali.

Emisja baneréw internetowych w dopuszczalnych formatach: 1000x200px,
1000x140px, 750x200px, 650x150px.

c) Wykonawca zapewni informacje na temat liczby klikow, przekierowan na strone www

d)

c)

d)

Zamawiajgcego.

Wykonawca zobligowany jest uwzgledni¢ dodatkowe udogodnienia dla oséb
niepetnosprawnych przy tworzeniu projektu graficznego baneréw internetowych, tj.:
zastosowanie prostych czcionek, bez ozdobnikéw np. Arial, Verdana, czy zwiekszenie
kontrastu miedzy ttem a tekstem, zwiekszenie kontrastu konturow i ksztattow/lub w
razie potrzeby zwiekszenie kontrastu barw. Projekty uzgodnione z Zamawiajacym.

Radio
Spoty radiowe

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie 6 réznych spotéw radiowych o
dtugosci max. 30 sekund kazdy,

Tematyka spotéw bedzie poswiecona realizacji RPOWP na lata 2014-2020, ktére beda
dotyczy¢ m.in. konkurséw ogtaszanych w ramach programu (szczegétowe tematy
spotow do ustalenia z Zamawiajgcym). TresSci merytoryczne potrzebne do realizacji
spotéw zostang przekazane przez Zamawiajacego.

W ramach ustugi Wykonawca przygotuje spoty zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

» Spoty powinny mie¢ forme informacyjng, zachecajacg do aplikowania o $rodki w
ramach danego naboru.

» Muszg zawiera¢ co najmniej jednego lektora, podktad dzwiekowy, informacje o
wspotfinansowaniu przekazang Wykonawcy przez Zamawiajacego.

» Spoty muszg zostac¢ przygotowane w oparciu o wytyczne i materiaty przekazane
przez Zamawiajgcego.

Dla kazdego spotu, na etapie realizacji umowy, Wykonawca przedstawi
Zamawiajagcemu do akceptacji co najmniej 3 propozycje tekstu spotu, oraz co
najmniej 3 propozycje podktadu dzwiekowego i co najmniej 3 propozycje gtosu
lektora dla wszystkich spotéw tacznie.



e)

f)

Sciezka dzwiekowa i scenariusz oraz gotowe wersje spotéw beda akceptowane przez
Zamawiajacego bez okreélenia limitu akceptacji (az do zaakceptowania przez
Zamawiajacego).

W ramach emisji spotéw Wykonawca bedzie odpowiedzialny za:

» Zakup czasu antenowego wyprodukowanych materiatbw na antenie 3 stacji

g)
h)

radiowych regionalnych/lokalnych, o zasiegu pozwalajacym tacznie na objecie catego
wojewoddztwa podlaskiego (w tym subregion biatostocki, tomzynski i suwalski), z
zastrzezeniem, ze co najmniej jedna stacja naziemna posiada min. 80 % zasiegu
catego woj. podlaskiego.
Wyemitowanie kazdego z wyprodukowanych 6 spotéw radiowych na antenie kazdej
z 3 stacji radiowych min. 10 razy dziennie, przez kolejnych 7 dni (czyli kazdy spot ma
co najmniej 70 emisji w kazdej stacji). 60 proc. emisji powinno mie¢ miejsce w tzw.
prime time, tj. w godzinach 6.00-10.00 i 15.00-18.00. Zamawiajacy wyklucza emisje
spotoéw po godzinie 21.00 i przed godzing 6.00.

Spoty nie moga by¢ emitowane w stacjach o zasiegu ogélnopolskim.

Wymagana minimalna ilo$¢ emisji 1 spotu w trzech stacjach radiowych jednoczesnie

to 210 emis;ji.

5. Prasa

Artykuty w prasie regionalnej

a)

IX.

Opracowanie i przygotowanie materiatu tekstowego oraz zdjec¢/grafiki do 6 réznych
artykutéw wedtug wskazéwek Zamawiajgcego. Kazdy artykut o powierzchni 1/2 strony
redakcyjnej gazety, w petnym kolorze (format zalezny od wybranych tytutéw
prasowych).

Wykonawca zapewni zdjecie do kazdego artykutu: adekwatne co do tresci artykutu. Co
najmniej dwa do wyboru. Do akceptacji przez Zamawiajacego. Zdjecia muszg miec
profesjonalny charakter (wykluczone s3 zdjecia amatorskie, ze zbioréw rodzinnych
itp.)

Publikacja artykutéw na stronach redakcyjnych (3 lub 5) w dzienniku/gazecie o zasiegu
catego wojewddztwa podlaskiego lub gazecie ogélnopolskiej posiadajacej dodatek
regionalny, przy czym gazeta musi spetnia¢é tacznie nastepujagce warunki:
dystrybuowana odptatnie, ukazujaca sie regularnie w postaci drukowanej, co najmniej
5 razy w tygodniu, w tym co najmniej od poniedziatku do piatku, nie moze byc
tabloidem.

Emisja artykutéw w dniu o najwiekszym naktadzie w tygodniu dla danego tytutu.
Zaproponowany przez Wykonawce dziennik/gazeta obejmowaé bedzie zasieg catego
wojewodztwa podlaskiego.

Raport z kampanii

Po zakonczeniu kazdego etapu kampanii wykonawca zobowigzany jest dostarczyé
Zamawiajgcemu raport dokumentujacy dziatania przeprowadzone w danym okresie ujete w
niniejszym SOPZ oraz zgodne z zaakceptowanym harmonogramem dziatan. Dla danych
dziatan raport musi zawieraé potwierdzenie emisji spotéw video w telewizji, emisji reklamy w
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internecie i publikacje artykutéw, emisje spotéw radiowych, funkcjonalnosci kanatu you tube,
a w szczegb6lnosci dane tj. liczba odston, liczba unikalnych uzytkownikéw, liczba nowych
uzytkownikéw, CTR, CPC, CPA itp. Raport bedzie stanowit podstawe do sporzadzenia
protokotu odbioru za dany okres rozliczeniowy kampanii.

Wykonawca bedzie zobowigzany do opracowania raportu koncowego z catosci
przeprowadzonej kampanii, ktéry bedzie stanowit podstawe do wystawienia ostatniej faktury
(w wersji papierowej i elektronicznej na ptycie CD). Raport musi zawiera¢ dokumentacje
wszystkich dziatan prowadzonych w ramach kampanii, zgodnych z SOPZ wraz z ustalonym
harmonogramem kampanii. Musi zawiera¢ ocene dotarcia do grupy docelowej wraz z
rekomendacjami dotyczacymi przysztych dziatan informacyjno-promocyjnych.

X. Przekazanie majatkowych praw autorskich

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajgcemu majatkowe prawa
autorskie, prawa pokrewne oraz zalezne do catej koncepcji kreatywnej kampanii, w tym
wszelkiego rodzaju projektow graficznych (m.in. grafik, zdje¢ oraz wszelkich materiatow
powstatych na potrzeby spotéw wideo, radiowych, reklamy w internecie, itp.) oraz wszelkich
utworéw powstatych na potrzeby kampanii, takich jak spoty wideo i radiowe oraz ich
koncepcje, wszelkie tresci zamieszczone w Internecie, w telewizji, itp.

Xl. Akceptacja Zamawiajacego

1. Podstawa rozpoczecia realizacji przedmiotu zaméwienia bedzie przedstawienie przez
Wykonawce koncepcji kreatywnej kampanii i jej akceptacja przez Zamawiajgcego.
Koncepcja kreatywna ma zosta¢ przedstawiona Zamawiajagcemu w ciggu 7 dni
roboczych od dnia podpisania umowy.

2. Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji kampanii
(projekty graficzne, tresci, reklamy, spoty video, spoty radiowe, artykuty itp.) muszg by¢
spojne i wymagaja konsultacji oraz akceptacji Zamawiajacego przed rozpoczeciem
produkcji i emisji.

3. Harmonogram dziatan bedzie ustalony przez Wykonawce na podstawie przekazanych
przez Zamawiajgcego informacji i aktualnego harmonogramu konkurséw.

4. Wykonawca zobowiazuje sie do realizacji terminéw emisji materiatdbw promocyjnych
ustalonych w harmonogramie dziatan, o ktérym mowa w pkt. c).

5. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$é zmian realizacji dziatan ustalonych w
harmonogramie, najp6zniej na 1 dzieh przed planowang emisja.

6. W ciggu 7 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu do akceptacji szczegétowy harmonogram dziatan na najblizszy okres
rozliczeniowy. Kazdy kolejny harmonogram przedstawiany bedzie Zamawiajagcemu do
akceptacji na co najmniej 10 dni przed rozpoczeciem dziatah w ciggu terminow
rozliczeniowych.

7. Wszelkie materiaty realizowane w ramach kampanii musza by¢ zgodne z ,Wytycznymi w
zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla
0s0Ob z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach



funduszy unijnych na lata 2014-2020". Kazde dziatanie w raporcie powinno miec
wyszczegolniony opis w jaki sposdb spetnia powyzszg zasade.

8. Zamawiajacy zobowigzuje sie do akceptacji lub naniesienia uwag do wszystkich
wyprodukowanych materiatéw przekazanych przez Wykonawce najpdzniej w ciggu 3
dni roboczych, od dnia ich przekazania.

XIl. Przekazanie materiatow

Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania Zamawiajgcemu wszelkich materiatow
produkcyjnych powstatych w trakcie realizacji umowy (materiaty dzwiekowe, tekstowe,
filmowe i graficzne). Przekazane nosniki musza zawiera¢ pliki w wersjach umozliwiajacych ich
poZniejsza edycje i emisje w radiu i intrenecie. Wszelkie materiaty musza zostaé¢ dostarczone
Zamawiajgcemu przez Wykonawce wraz z raportem z kampanii, o ktérym mowa w pkt X.

Xlll.  Zatrudnienie na umowe o prace:
Wykonawca zobowigzany jest do zatrudnienia osoby/osdéb na umowe o prace:

1. Osoba odpowiedzialna za koordynowanie wszystkich poszczegélnych czesci kampanii
(np. koordynator kampanii, kierownik itp.), a w tym min. koordynowanie zespotu ds.
kreacji, kierowanie procesem przygotowania koncepcji kreatywnej kampanii,
nadzorowanie wszelkich projektéw graficznych, monitorowanie wszelkich korekt do
projektow graficznych, kierownik zespotu powinien pozostawac w Scistej wspétpracy z
Zamawiajgcym.

2. Wyzej wymieniona osoba powinna by¢ zatrudniona na umowe o prace przez caty
okres obowigzywania umowy.

3. Zamawiajacy uprawniony bedzie do kontroli spetniania przez Wykonawce wymagan
dotyczacych zatrudniania w sposéb opisany w § 5 umowy.

4. W przypadku niezatrudnienia wymaganej osoby w okreSlonym charakterze.
Wykonawca bedzie zobowigzany do zaptacenia kary umownej zgodnie z § 4 umowy.



