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Załącznik nr 1 do SIWZ
SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA (SOPZ) dla Kampanii informacyjno – promocyjnej Projektu „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej” w województwie podlaskim.
Przedmiotem zamówienia jest realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej (zwanej dalej „Kampanią”) oraz dostawa materiałów promocyjnych związanych z projektem „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie” (zwanego dalej „Projektem”) realizowanym na mocy umowy Nr POPW.02.01.00-20-047/10-00 z dnia 15.04.2011r., 
z późniejszymi zmianami, zawartej pomiędzy Polską Agencją Rozwoju Przedsiębiorczości, 
a Województwem Podlaskim, współfinansowanym z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013, Oś Priorytetowa II  Infrastruktura Społeczeństwa Informacyjnego, Działanie II.1. Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej. 

Na intensywność działań promocyjnych będzie miał wpływ harmonogram realizacji Projektu, w szczególności budowa sieci szerokopasmowej w województwie podlaskim (komponent inwestycyjny), realizacja szkoleń dla 1324 osób zagrożonych wykluczeniem cyfrowym z terenu województwa podlaskiego (komponent edukacyjny) oraz wybór Operatora Infrastruktury.

Działania informacyjno-promocyjne nt. projektu  „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie”, realizowane będą w latach 2014 – 2015. Kampania realizowana będzie na poziomie regionalnym (obszar województwa podlaskiego). Zakończenie Kampanii zaplanowane zostało na 30 września 2015 r.  
Realizacja usług promocyjnych, informacyjnych i reklamowych będzie odbywać się zgodnie z wytycznymi Ministerstwa Rozwoju Regionalnego zawartymi w dokumentach:

· Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji, 
· Zasady promocji projektów dla Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 
2007 – 2013,

· Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spójności na lata 2007-2013, Księga Identyfikacji Wizualnej NSS,

· Plan komunikacji Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013,

· Rozporządzenie Rady (WE) nr 1083/2006,

· Rozporządzenie Komisji (WE) nr 1828/2006,

· Rozporządzenie Komisji (WE) nr 846/2009, 

· Ustawa z dnia 6 grudnia 2006r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju,

· Wytyczne dla beneficjentów oraz pozostałe dokumenty dotyczące informacji i promocji projektu opublikowane na stronie www.polskawschodnia.gov.pl.

Uwaga:
W przypadku zmian zapisów w w/w dokumentach lub ich aktualizacji, Wykonawca jest zobowiązany do dostosowania działań informacyjno-promocyjnych do zasad obowiązujących w dniu świadczenia usługi.
Realizując kampanię informacyjno – promocyjną Projektu SSPW Wykonawca powinien uwzględniać zapisy rozdziału 7.7 Studium wykonalności projektu Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej województwo podlaskie dostępne pod adresem                                 http://si.wrotapodlasia.pl/pl/Sieci_szerokopasmowe/siec_szer_pols_wsch__.htm
I. WYMAGANIA OGÓLNE

1. CELE KAMPANII 

a) Cele podstawowe:

b) pobudzenie potrzeby wykorzystania komputera i Internetu do pełnego uczestniczenia 
w życiu publicznym, społecznym i gospodarczym przez mieszkańców województwa podlaskiego;

c) zainteresowanie operatorów sieci dostępowych do tworzenia infrastruktury „ostatniej mili” z wykorzystaniem zasobów regionalnej sieci szerokopasmowej budowanej 
w ramach Projektu;

d) dostarczanie pełnej i rzetelnej informacji o realizowanych przez samorząd województwa podlaskiego działaniach w ramach Projektu i dotarcie z tą informacją do grup docelowych Kampanii.

1.1 Cele Szczegółowe:
a) uświadomienie grupom docelowym korzyści, jakie niesie zrealizowanie Projektu;

b) dotarcie do grupy docelowej osób zagrożonych wykluczeniem cyfrowym z informacją 
o planowanej realizacji komponentu szkoleniowego w ramach Projektu;
c) informowanie operatorów sieci dostępowych o możliwych korzyściach biznesowych, wynikających z wykorzystania infrastruktury regionalnej sieci szerokopasmowej;

d) informowanie operatorów sieci dostępowych działających na terenie województwa podlaskiego o nowych możliwościach świadczenia usług telekomunikacyjnych na bazie infrastruktury SSPW;
e) kształtowanie świadomości mieszkańców województwa podlaskiego, w zakresie  pomocy finansowej otrzymanej z Unii Europejskiej z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz efektów jej wykorzystywania;

f) budowanie pozytywnego wizerunku Samorządu Województwa Podlaskiego jako beneficjenta i realizatora Projektu, mającego na celu zapewnienie dostępu do usług szerokopasmowego Internetu na obszarach wykluczenia cyfrowego. 
2. GRUPY DOCELOWE KAMPANII

2.1 Kampania skierowana jest do następujących grup docelowych odbiorców: 

a) społeczeństwo województwa podlaskiego;

b) lokalni operatorzy i dostawcy telekomunikacyjni (przedsiębiorcy telekomunikacyjni) działający w zakresie sieci dostępowych tzw. Operatorzy „ostatniej mili”;

c) potencjalni nabywcy usług hurtowych - firmy, urzędy, instytucje publiczne z obszaru oddziaływania projektu.
2.2 Pośrednia grupa docelowa

Pośrednią grupę docelową Kampanii stanowią osoby, które będą rekrutowane do wzięcia udziału w realizowanych w ramach Projektu szkoleniach przeciwdziałających wykluczeniu cyfrowemu. Wykonawca komponentu szkoleniowego zostanie wyłoniony w odrębnym postępowaniu przetargowym, niemniej jednak do obowiązków wykonawcy działań informacyjno – promocyjnych należeć będzie m.in. informowanie o planowanych szkoleniach dla 1324 osób. Wykonawca Kampanii działania informacyjne w tym zakresie powinien dostosować do profilu osoby wykluczonej cyfrowo, a więc wiek powyżej 45 lat, zamieszkałej na terenie wiejskim lub małego miasta, z wykształceniem niższym niż średnie i pozbawionej podstawowych umiejętności wykorzystania komputera i Internetu lub z bardzo niskim stopniem tych umiejętności.   
Zasięg terytorialny kampanii informacyjno - promocyjnej powinien w szczególności uwzględnić grupy docelowe z obszarów województwa podlaskiego, na których będzie budowana sieć szerokopasmowa i z miejscowości, w których będą zlokalizowane węzły końcowe sieci. Lista miejscowości, w których zaplanowano posadowienie węzłów SSPW znajduje na http://si.wrotapodlasia.pl/pl/Sieci_szerokopasmowe/lokaliza_w_z_w_sspw.htm
3. FUNKCJE KAMPANII

Kampania ma za zadanie spełniać jednocześnie dwie funkcje:

3.1 informacyjno-świadomościową - przekazanie grupom docelowym informacji 
o Projekcie, o szansach jakie ze sobą niesie, o jego znaczeniu cywilizacyjnym 
i biznesowym (gospodarczym);

3.2 generującą postawy i zachowania:

a) wzbudzenie potrzeby korzystania z Internetu wśród mieszkańców województwa podlaskiego; 

b) pobudzenie potrzeby podniesienia kompetencji cyfrowych poprzez udział 
w szkoleniach organizowanych w ramach Projektu dla mieszkańców zagrożonych wykluczeniem cyfrowym; 

c) wzbudzenie wśród operatorów telekomunikacyjnych sieci dostępowych zainteresowania nowymi obszarami działalności, rozszerzenia oferty dla użytkowników końcowych; 

d) skłonienie dostawców usług do poszerzenia oferty uwzględniając nowe możliwości dostawy usług dla mieszkańców terenów rolniczych;

e) pobudzenie aktywności urzędów i instytucji publicznych do kreowania oferty świadczenia usług drogą elektroniczną.
4. OGÓLNE ZAŁOŻENIA KAMPANII

4.1 Wykonawca opracuje i przedstawi do akceptacji Zamawiającego system identyfikacji wizualnej na potrzeby prowadzonej Kampanii. Wszystkie przygotowane przez Wykonawcę materiały powinny posiadać jednolitą linię graficzną. Propozycja wizualizacji powinna być atrakcyjna, wzbudzająca zainteresowanie, ciekawość szczególnie wśród wskazanych wyżej grup docelowych. 
4.2 Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiającemu projekty graficzne dla każdego 
z proponowanych w ramach Kampanii narzędzi, z uwzględnieniem zachowania spójnej wizualizacji. Według wytycznych Studium wykonalności wszelkie materiały promujące projekt muszą mieć wspólną linię kreacyjną. Layout materiałów informacyjnych musi być ciekawy, atrakcyjny, aby przyciągać uwagę i zainteresowanie grup docelowych. Wszystkie zaprojektowane i wyprodukowane materiały informacyjne muszą uwzględniać elementy obligatoryjne (obowiązkowe) w zakresie systemu wizualizacji, przyporządkowane do realizowanych działań informacyjno - promocyjnych. A zatem muszą: 

a) Informować opinię publiczną o pomocy otrzymanej z Unii Europejskiej, w tym 
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego; 

b) Informować o fakcie współfinansowania projektu w ramach programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej; 

c) Zawierać elementy obowiązkowe oznaczeń działań informacyjnych i promocyjnych (co najmniej: logo PO RPW wraz z odwołaniem słownym oraz emblemat UE z odwołaniem słownym), zgodnie z zasadami określonymi w dokumencie „Zasady promocji projektów dla programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013”.
4.3 Realizując Kampanię Wykonawca stosował będzie jednolita strategię komunikacji dla każdego z narzędzi wykorzystanych do Kampanii, która powinna uwzględniać założenia:

a) język komunikacji powinien być jasny i zrozumiały, przekaz powinien być czytelny, nieprzeładowany treścią, wyróżniający się na tle innych informacji, dostosowany do potrzeb grup docelowych;

b) przekazy informacyjno – promocyjne powinny uwzględniać założenia Planu Komunikacji Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej na lata 2007 – 2013, a realizowane komunikaty i materiały powinny być nacechowane atrybutami: nowoczesnością, dynamizmem, energią, konkurencyjnością, motywacją do działania, bogactwem zasobów i zdolności, budowaniem i wykorzystywaniem potencjału, równością szans;

c) narzędzia promocyjne i informacyjne powinny posiadać spójną linię w zakresie wizualizacji, dźwięku oraz charakteryzować się odpowiednim poziomem estetyki 
i bezpośrednią formą przekazu;
4.4 Wykonawca Kampanii będzie zobowiązany do realizacji usług oraz przygotowania materiałów w zakresie informacji i promocji Projektu współfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013 na najwyższym, profesjonalnym poziomie. Wykonawca podejmie wszelkie niezbędne kroki i działania oraz będzie współpracował z Zamawiającym w zakresie związanym z realizacją działań informacyjno – promocyjnych.  
4.5 Wszystkie materiały przygotowane przez Wykonawcę muszą być zatwierdzone przez Zamawiającego. W przypadku braku akceptacji przez Zamawiającego Wykonawca zobowiązany jest nanieść poprawki, do ostatecznej akceptacji przez Zamawiającego.
4.6 Wykonawca Kampanii oraz osoby działające na jego rzecz, w ramach wykonywanych zadań zobowiązany będzie do bezpośrednich kontaktów z potencjalnymi odbiorcami działań promocyjnych. 

4.7 Wykonawca w celu przeprowadzenia Kampanii zobligowany będzie do szeroko rozumianej współpracy z partnerami społecznymi, podmiotami gospodarczymi, organizacjami przedsiębiorców i jednostkami samorządu terytorialnego.

5. ZALECENIA OGÓLNE
5.1 Wykonawca zobowiązany jest do dokumentowania działań związanych z promocją 
i informacjami o projekcie „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie” w formie papierowej i elektronicznej, na płytach DVD, CD oraz do przekazania Zamawiającemu praw autorskich.
5.2 Wszystkie dokumenty i materiały zebrane lub przygotowane przez Wykonawcę 
w ramach umowy będą stanowiły wyłączną własność Zamawiającego i będą oznaczone zgodnie z „Zasady promocji projektów dla programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013”. Po zakończeniu umowy, Wykonawca przekaże Zamawiającemu wszystkie dokumenty i materiały oraz autorskie prawa majątkowe do tych dokumentów 
i materiałów na wszystkich polach eksploatacji, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. 1994 Nr 24 poz. 83 z późn. zm.).
5.3 Zamawiający będzie świadczył pomoc Wykonawcy w uzyskaniu od pracowników Zamawiającego wszelkich dokumentów i informacji będących w ich posiadaniu, niezbędnych dla wykonania usługi. Wykonawca będzie współpracował z Jednostką Realizującą Projekt, mieszczącą się w Urzędzie Marszałkowskim Województwa Podlaskiego w Białymstoku, ul. Kardynała Stefana Wyszyńskiego 1, 15-888 Białystok, która prowadzi dokumentację projektu.
5.4 Usługi będą prowadzone w oparciu o harmonogram przygotowany przez Wykonawcę 
w uzgodnieniu z Zamawiającym. Harmonogram będzie podlegał akceptacji Zamawiającego. Harmonogram powinien być przygotowany przed podpisaniem Umowy i będzie stanowił jej integralną część. W harmonogramie powinny znaleźć się terminy wykonania poszczególnych zadań będących przedmiotem zamówienia. Harmonogram powinien być aktualizowany przez Wykonawcę, w miarę potrzeb lub na polecenie Zamawiającego.
5.5 Osoba upoważniona przez Wykonawcę do współpracy w sprawach związanych 
z realizacją przedmiotu zamówienia, wskazana w Umowie, zobowiązana jest do osobistego stawiennictwa w siedzibie Zamawiającego na wezwanie Zamawiającego, najpóźniej 
w na dwa dni po wezwaniu. Dodatkowo osoba wskazana w umowie – Kierownik działań informacyjno – promocyjnych, obowiązkowo musi być obecna w trakcie wszystkich  działań realizowanych w ramach niniejszego zamówienia (konferencje, stoisko SSPW, przyjmowanie i wydawanie materiałów do i z miejsca składowania materiałów, itp.), jak również w trakcie wszystkich spotkań organizowanych w siedzibie Zamawiającego związanych z realizacją przedmiotu zamówienia. W przypadku braku możliwości osobistego stawiennictwa Kierownika działań informacyjno – promocyjnych, na którymkolwiek ze spotkań lub 
w trakcie działań informacyjno – promocyjnych realizowanych w ramach Umowy lub przy przyjmowaniu i wydawaniu materiałów do i  z miejsca składowania materiałów, Kierownik poinformuje Zamawiającego na piśmie o przyczynach swojej nieobecności i wskaże w nim osobę upoważnioną do jego zastępstwa, najpóźniej na 3 dni przez terminem zdarzenia, do udziału w którym zobowiązany jest Kierownik. 

5.6 Przed podpisaniem Umowy, Wykonawca wskaże Zamawiającemu w formie pisemnej zespół osób, które będą realizowały Kampanię, w tym wskaże Kierownika działań informacyjno – promocyjnych. 
5.7 Termin realizacji przedmiotu postępowania może ulec zmianie:
a) jeśli zmianie ulegną terminy zakończenia robót budowlanych wchodzących w skład Projektu pn.: „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie”;
b) jeśli zmianie ulegnie termin zakończenia realizacji Projektu pn.: „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie”;

c) w przypadku działania siły wyższej tzn. niezwykłych i nieprzewidzianych okoliczności niezależnych od strony, która się na nie powołuje i których konsekwencji mimo zachowania należytej staranności nie można było uniknąć, w szczególności niesprzyjających warunków atmosferycznych i klęsk żywiołowych, katastrofy budowlanej, mających bezpośredni wpływ na terminowość wykonania zamówienia. Termin realizacji może zostać przesunięty o czas działania siły wyższej oraz o czas niezbędny do usunięcia skutków tej siły;
d) w przypadku napotkania przez Wykonawcę lub Zamawiającego okoliczności niemożliwych do przewidzenia i niezależnych od nich np. przedłużenie się procedur przetargowych wchodzących w skład Projektu pn.: „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie”;

e) nastąpi zmiana powszechnie obowiązujących przepisów prawa w zakresie mającym bezpośredni wpływ na realizację przedmiotu zamówienia;

f) jeśli prace objęte Umową zostały wstrzymane przez właściwe organy, z przyczyn niezależnych od Wykonawcy, co uniemożliwia terminowe zakończenie realizacji Umowy termin zakończenia realizacji Umowy może zostać przesunięty o czas niezbędny do wykonania prac wynikających z zaleceń właściwych organów.
6. ZAKRES KAMPANII

Zadanie nr 1. Materiały informacyjno – promocyjne.

Działanie 1.1 Opracowanie, wykonanie, wydrukowanie i dostawa materiałów informacyjnych na potrzeby Kampanii.
Działanie 1.2 Opracowanie, wykonanie i dostawa materiałów promocyjnych na potrzeby Kampanii.  
Zadanie nr 2. Kampania medialna. 
Działanie 2.1 Przygotowanie i produkcja filmu promującego SSPW –3 minuty.

Działanie 2.2 Przygotowanie, produkcja i emisja 4 spotów telewizyjnych – 30 sekund. 
Działanie 2.3 Przygotowanie, produkcja i zakupienie czasu antenowego dla 4 reklam radiowych – 30 sekund. 
Działanie 2.4 Przygotowanie oraz zamieszczenie na głównych stronach regionalnych portali internetowych banerów flashowych z odnośnikiem do strony internetowej Projektu. 

Zadanie nr 3. Przygotowanie i obsługa strony internetowej Projektu SSPW w województwie podlaskim. 

Zadanie nr 4. Organizacja 4 konferencji w ramach Projektu SSPW.

Działanie 4.1 Przygotowanie, organizacja i obsługa 3 konferencji wraz z usługa cateringową 
na terenie miast Łomży, Suwałk i Białegostoku.
Działanie 4.2 Przygotowanie, organizacja i obsługa konferencji zamykającej Projekt wraz 
z usługa cateringową. 
Zadanie nr 5. Udział w 8 imprezach plenerowych na terenie województwa podlaskiego –namiot SSPW. 
Zadanie nr 6. Organizacja i przeprowadzenie konkursu plastycznego dla dzieci z terenu oddziaływania Projektu SSPW pod hasłem „Jaki wspaniały Internet” wraz z dostawą tabletów, jako nagrody dla zwycięzców. 

Działanie 6.1 Organizacja i przeprowadzenie konkursu plastycznego dla dzieci. 

Działanie 6.2 Dostawa tabletów 50 szt., jako nagrody dla zwycięzców konkursu.  
Zadanie nr 7. Zaprojektowanie, dostawa i montaż tablic pamiątkowych dla Projektu SSPW. 

Zadanie nr 8. Opracowanie raportu końcowego dot. zrealizowanych działań promocyjnych.
Zadanie nr 9. Zakup i dostawa tabletów 140 szt., jako nagrody dla uczestników szkoleń.
II. WYMAGANIA SZCZEGÓŁOWE
Zadanie nr 1. Materiały informacyjno – promocyjne.

Działanie 1.1 Opracowanie, wykonanie, wydrukowanie i dostawa materiałów informacyjnych na potrzeby Kampanii.

1.1.1 Wszystkie materiały informacyjno - promocyjne dostarczane będą według potrzeb, 
w celu ich dystrybucji w trakcie realizacji pozostałych zadań będących przedmiotem zamówienia, na polecenie Zamawiającego lub po zaakceptowanej przez Zamawiającego rekomendacji Wykonawcy, na  adres siedziby Zamawiającego lub miejsce organizacji jednego z działań będących przedmiotem zamówienia. 
1.1.2 Koszty dostawy, rozładunku i magazynowania w cenie oferty. Na opakowaniach zbiorczych materiałów informacyjnych powinny się znaleźć informacje o rodzaju materiału i ilości sztuk.
1.1.3 Wykonawca zamówi materiały informacyjno – promocyjne w terminie i ilości umożliwiającym ich dostawę przed organizacją pierwszego ze spotkań w ramach niniejszego zamówienia. Wykonawca zobowiązany jest do zapewnienia miejsca składowania materiałów, tak aby były one stale dostępne, w celu ich dystrybucji podczas konferencji, imprez plenerowych i na inne doraźne zapotrzebowanie Zamawiającego. Miejsce składowania materiałów informacyjno – promocyjnych powinno znajdować się na terenie miasta Białystok. Po zgromadzeniu materiałów informacyjno – promocyjnych w miejscu ich składowania Wykonawca poinformuje 
o tym Zamawiającego. Wykonawca przygotuje protokół potwierdzający zgromadzenie materiałów informacyjno – promocyjnych w miejscu ich składowania. Protokół potwierdzający zgromadzenie materiałów przygotowany zostanie przez Wykonawcę (Kierownika działań inofrmacyjno – promocyjnych) w obecności przedstawiciela Zamawiającego, który potwierdzi zgromadzenie materiałów wskazanych w protokole, w miejscu ich składowania. Wykonawca powinien wziąć pod uwagę, że Zamawiający nie wymaga zgromadzenia wszystkich materiałów w jednym terminie. Mogą być one gromadzone sukcesywnie, w miarę potrzeb i przy uwzględnieniu harmonogramu działań informacyjno – promocyjnych i harmonogramu realizacji całego Projektu. Niektóre z materiałów, jak kalendarze na 2016 rok lub niektóre partie pendrive i tabletów (z uwagi na okres gwarancyjny) powinny być dostarczone do miejsca składowania materiałów dopiero w 2015 r. Przewidywany Harmonogram dostawy materiałów informacyjno – promocyjnych i nagród w postaci tabletu, stanowi załącznik do SIWZ. Wydawanie materiałów z miejsca składowania materiałów każdorazowo odbywać się będzie w obecności przedstawicieli Wykonawcy i Zamawiającego. Ewentualne koszty zapewnienia miejsca składowania materiałów należy uwzględnić w cenie oferty za materiały.   

1.1.4 Miejsce składowania materiałów informacyjno – promocyjnych powinno zapewniać bezpieczny skład materiałów. W przypadku zniszczenia materiałów Wykonawca zobowiązany jest zapewnić ich wymianę na koszt własny. Wykonawca odpowiada również za ewentualne ubezpieczenie składowanych materiałów w miejscu ich składowania na wypadek kradzieży lub innego zdarzenia losowego, które uniemożliwi rozdysponowanie lub wydanie materiałów na polecenie Zamawiającego. W przypadku zaistnienia kradzieży lub innego zdarzenia losowego, na Wykonawcy ciąży obowiązek uzupełnienia materiałów na koszt własny.    
1.1.5 Wykonawca zobowiązany jest do prowadzenia ewidencji materiałów informacyjno – promocyjnych. Każdorazowe wydanie materiałów Zamawiającemu lub dostarczenie materiałów w miejsce organizacji jednego z działań będących przedmiotem zamówienia lub rozdysponowanie materiałów opisane w innych punktach OPZ,  będzie potwierdzane protokołem przygotowanym przez Wykonawcę do zatwierdzenia Zamawiającego. Wykonawca zobowiązany jest do przygotowania wzoru protokołu przekazania/ dostawy/ rozdysponowania materiałów.
1.1.6 Po rozdysponowaniu wszystkich zamówionych materiałów informacyjno – promocyjnych Wykonawca zobowiązany jest do przygotowania Protokołu rozliczenia końcowego materiałów informacyjno – promocyjnych, w którym znajdą się informacje o rozdysponowanych materiałach. Zakres informacji, które powinien posiadać Protokół Wykonawca uzgodni z Zamawiającym.  

1.1.7 Materiały informacyjne muszą zawierać obowiązkowo następujące oznaczenia: Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego, logotyp Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej oraz Unii Europejskiej, oraz inne oznaczenia zgodnie z Zasadami promocji Projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
1.1.8 Zamawiający wymaga również, by w materiałach informacyjnych znalazły się elementy identyfikujące Projekt SSPW, takie jak: jego nazwa, adres strony internetowej projektu, dane kontaktowe oraz dodatkowe informacje przekazane przez Zamawiającego.
1.1.9 Wykonawca przed przystąpieniem do wykonania materiałów informacyjnych (plakat, broszura informacyjna) zobowiązany będzie do przygotowania projektów graficznych, uwzględniających wszystkie wskazane przez Zamawiającego elementy. Projekt graficzny będzie podlegał ostatecznej akceptacji Zamawiającego: 

a) Wykonawca przedstawi po trzy indywidualne projekty graficzne plakatu, broszury informacyjnej. Zamawiający w terminie – do 10 dni od momentu przekazania projektów dokona wyboru jednego projektu graficznego dla każdego 
z w/w materiału informacyjnego;

b) wybór projektów graficznych przez Zamawiającego zostanie potwierdzony drogą pisemną lub elektroniczną (e-mail).

Projekty graficzne materiałów muszą być  zgodnie z:

-   Wytycznymi Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji, 
-   Strategią komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013,

- Planem komunikacji Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 
2007-2013,

- Zasadami promocji projektów dla Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007 – 2013,

-  Wytycznymi dla beneficjentów oraz pozostałe dokumenty dotyczące informacji 
i promocji projektu opublikowane na stronie www.polskawschodnia.gov.pl,

-   Systemem Identyfikacji Wizualnej Logo Województwa Podlaskiego. 
1.1.10 Wykonawca zobowiązany będzie opracować plakat, broszurę informacyjną zarówno część merytoryczną (treść), jak i projekt graficzny. Wykonawca zobowiązany będzie konsultować treść i projekt graficzny opracowań, uwzględniać i wprowadzać uwagi Zamawiającego oraz przedstawić ostateczną wersję wydania do akceptacji Zamawiającemu. Ostateczna akceptacja projektów graficznych przez Zamawiającego zostanie potwierdzona drogą pisemną, e-mailem lub faxem w terminie do 5 dni od momentu przekazania ostatecznych wersji (projektów).
1.1.11 Przewiduje się, aby materiał broszura był dostępny w ilości 300 szt. na każdej  
z 8 imprez plenerowych, na których obecny będzie namiot SSPW (zadnie nr 5) oraz po 200 szt. na każdej z organizowanych w ramach zadania nr 
4 konferencjach. Pozostała część materiałów informacyjnych, o których mowa powinna zostać rozdystrybuowana przez Wykonawcę w urzędach gmin, urzędach powiatowych, ośrodkach zdrowia itp. na terenie, na którym realizowany jest projekt. Przez teren, na którym realizowany jest projekt należy rozumieć teren gmin, na których zlokalizowane będą węzły SSPW. Rozdystrybuowanie pozostałych materiałów powinno nastąpić niezwłocznie po wydrukowaniu broszury, która będzie zawierała informację o wybranym Operatorze Infrastruktury. Za dostępność wymaganych ilości materiałów informacyjnych odpowiada Wykonawca. Dla rozdysponowanych materiałów informacyjnych Wykonawca przygotuje do zatwierdzenia Zmawiającego Protokół, o którym mowa w pkt 1.1.5, w celu potwierdzenia miejsca i czasu dostarczenia tych materiałów.       
1.1.12 Przewiduje się, że plakaty informować będą o organizowanych w ramach Projektu SSPW szkoleniach. W związku z tym termin ich druku i ekspozycji będzie wymagał od Wykonawcy uwzględniania terminu planowanych szkoleń, realizowanych przez podmiot wybrany przez Zamawiającego w odrębnym postepowaniu przetargowym. Wykonawca zobowiązany jest do współpracy w tym zakresie z Wykonawcą szkoleń. Przewiduje się, że w każdym z 14 powiatów województwa podlaskiego 
(z wyłączeniem 3 miast na prawach powiatu: Białystok, Suwałki, Łomża) Wykonawca wyeksponuje po 50 plakatów informujących o organizowanych szkoleniach 
i o sposobie rekrutacji – informacje te zostaną przekazane dla Wykonawcy przez podmiot realizujący komponent szkoleniowy Projektu. Wykonawca powinien uwzględnić, że informacje na plakatach dla danego powiatu będą się od siebie różnić, w zależności od przyjętego sposobu i terminów rekrutacji na szkolenia. Plakaty powinny być rozwieszone ogólnodostępnych miejscach takich jak: poczta, urzędy gminy, urzędy powiatowe, szkoły, przystanki autobusowe, przy​chodnie, dworce kolejowe i autobusowe itp. Wykonawca po rozwieszeniu plakatów przygotuje protokół, w którym potwierdzi rozwieszenie plakatów zgodnie z wytycznymi wskazanymi w tym punkcie. Wynagrodzenie za rozwieszone plakaty Wykonawca otrzyma na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpiło rozwieszenia plakatów.     
1.1.13 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za dostarczenie materiałów do miejsca ich rozdysponowania (konferencje, imprezy plenerowe, konkurs dla dzieci) lub za wydane materiały Zamawiającemu na jego polecenie na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpiło dostarczenie lub wydanie materiałów. Wysokość wynagrodzenia wynikać będzie z ilości rozdysponowanych lub wydanych Zamawiającemu materiałów zgodnie z formularzem cenowym. Wykonawca w cenie oferty powinien uwzględnić, że wynagrodzenia za materiały rozdysponowane np. na konferencji zamykającej Projekt SSPW otrzyma dopiero po zorganizowaniu tej konferencji. Wynagrodzenie za materiały informacyjne rozdystrybuowane przez Wykonawcę w urzędach gmin itd., o czym mowa w pkt 1.1.11, Wykonawca otrzyma na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpiło rozdystrybuowanie tych materiałów, potwierdzone protokołem, o którym mowa w pkt 1.1.5. Zamawiający zastrzega sobie prawo do kontroli, w zakresie dostarczenia materiałów do instytucji wskazanej w protokole. Wykonawca powinien rozdystrybuować materiał informacyjny w postaci broszury w następujący sposób: po 10 szt. broszury do 10 instytucji, które mają swoją siedzibę na terenie jednego z 14 powiatów województwa podlaskiego (z wyłączeniem miast na prawach powiatu). 
W ten sposób rozdystrybuowanych powinno zostać 1 400 szt. broszury.        
Zakres rzeczowy, ilościowy i jakościowy materiałów informacyjnych:

1) Plakat A2

· Ilość: 700 sztuk;
· Wymiar: format A2 (420 mm × 594 mm);
· Rodzaj papieru: papier kreda min. 150 g/m2, jednostronny lakier offsetowy;
· Wymagane tło plakatów: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Treść: przygotowana przez Wykonawcę w uzgodnieniu z Zamawiającym;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób wykonania: Wykonawca samodzielnie opracuje trzy różne projekty graficzne plakatów do wyboru i akceptacji przez Zamawiającego. Wykonawca zobowiązany będzie konsultować treść i projekt graficzny opracowania, uwzględniać i wprowadzać uwagi Zamawiającego oraz przedstawiać ostateczną wersję wydania do akceptacji Zamawiającemu;
· Przygotowanie wydruków próbnych i przedstawienie ich Zamawiającemu. Przed ostatecznym skierowaniem materiałów do druku wymagana jest akceptacja Zamawiającego;

· Pakowane: 7 opakowań zbiorczych – po 100 szt., ewentualnie 14 opakowań zbiorczych – po 50 szt. w przypadku kiedy plakaty dla różnych powiatów będą zawierać właściwe dla siebie informacje. 

· Uwaga: Wykonawca odpowiedzialny jest za przygotowanie graficzne, druk, składowanie, transport i rozwieszenie wszystkich plakatów zgodnie z wytycznymi 
z pkt 1.1.12. Wykonawca we własnym zakresie zobowiązany będzie do uzyskania zgód od zarządców nieruchomości, na których ma rozwieszać plakaty, o ile takie zgody będą wymagane.       
2) Broszura informacyjna

Celem opublikowania broszury jest wzbudzenie wśród grup docelowych zainteresowania Projektem (również działaniami przewidzianymi w ramach komponentu szkoleniowego). Broszura informacyjna zawierać będzie podstawowe informacje o projekcie i jego realizacji, jego celach oraz założeniach i efektach. W broszurze powinny znaleźć się informacje 
o wybranym Operatorze Infrastruktury. Treść będzie w sposób prosty i jasny wskazywać ko​rzyści wynikające z realizacji projektu w odniesieniu do poszczególnych grup docelowych - adresatów projektu. Ponadto zawierać będzie rozkładaną mapę poglądową w formacie A2 planowanego przebiegu sieci na terenie województwa podlaskiego załączoną na stałe do broszury. Publikacja broszury informacyjnej dostarczy rzetelnej i pełnej informacji 
o działaniach realizowanych w ramach Projektu. Język broszury będzie zrozumiały dla szero​kiego grona odbiorców. 

· Ilość: 5 000 sztuk;
· Wymiar broszury: format - koperta DL (110 mm x 220mm); 
· Ilość stron: 8 (dwie karty złożone na pół, spięte dwoma zszywkami)
· Gramatura papieru: 300 g/m2;
· Rodzaj papieru: papier kreda, dwustronny druk offsetowy (błysk);
· Foliowanie: błyszczące;
· Wymagane tło: pełny kolor 4+4 CMYK;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+4 CMYK;
· Specyfikacja mapy:
· Wykonanie: w sposób trwały dołączona do przedostatniej strony wewnątrz broszury mapa poglądowa województwa podlaskiego; 

· Format: A2 (420 mm x 594 mm ), złożona do szeregu C do formatu koperty DL (110 mm x 220 mm), falcowanie krzyżowe;
· Materiał: papier kreda błysk 150 g/m2, druk 4+4 CMYK.
· Zawartość mapy: 

· Awers mapy: mapa województwa podlaskiego; 

· Zakres treści: treść sytuacyjna (drogi – krajowe, drugorzędne, drogi lokalne; miejscowości, rzeki, jeziora, parki itp.), walory turystyczne (przyrodnicze, kulturowe, specjalistyczne, atrakcje turystyczne, itp.), system ochrony przyrody (parki, rezerwaty, ważniejsze pomniki przyrody), widocznie zaznaczony planowany przebieg trasy sieci SSPW, lokalizacje węzłów szkieletowych i dystrybucyjnych oraz legendę mapy, zdjęcia lub grafiki; 

· Rewers mapy (część, która będzie widoczna po złożeniu mapy): tytuł „Regionalna Sieć Szerokopasmowa Województwa Podlaskiego” wraz z danymi teleadresowymi, pozostała część rewersu – zdjęcia związane tematyką Projektu SSPW;
· Usługa obejmuje także w razie potrzeby aktualizację mapy, skład i druk.

· Treść i pozostałe wymagania: Wykonawca samodzielnie opracuje trzy różne projekty graficzne broszur informacyjnych, przy uwzględnieniu sugestii Zamawiającego. Wykonawca przedstawi Zamawiającemu do wyboru w/w projekty broszur, 
a Zamawiający zaakceptuje do realizacji jeden z nich. Treść powinna stanowić ok. 50 - 70 % całości publikacji, pozostała część to zdjęcia lub inne formy graficzne. Do zadań Wykonawcy będzie należało: opracowanie graficzne zdjęć, adjustacja tekstu, korekta, skład, łamanie, druk i złożenie całości publikacji; 

· Pakowania: opakowania zbiorcze – po 300 - 500 sztuk;
· Przygotowanie wydruków próbnych i przedstawienie ich Zamawiającemu. Przed ostatecznym skierowaniem materiałów do druku wymagana jest akceptacja Zamawiającego;
· Wykonawca przekaże Zamawiającemu na płycie CD, DVD mapę na elektronicznym nośniku informacji w pliku PDF oraz w otwartym, modyfikowalnym pliku, w którym został wykonany.
· Nakład jednorazowego wydruku broszury Wykonawca zobligowany jest ustalić 
z Zamawiającym. Na prowadzone działania w ramach kampanii informacyjnej ma wpływ harmonogram realizacji Projektu, co może powodować konieczności zapewnienia dostępności broszur na pierwszą organizowaną konferencje, w terminie przed którym nastąpi wybór Operatora Infrastruktury. W takiej sytuacji wydrukowana powinna zostać tylko niezbędna ilość broszur, natomiast kolejne partie już z informacją o wybranym Operatorze Infrastruktury.    
Działanie 1.2
Opracowanie, wykonanie i dostawa materiałów promocyjnych na potrzeby Kampanii.
1.1.1 Dla materiałów promocyjnych obowiązują takie same wymogi jak dla materiałów informacyjnych opisanych w pkt 1.1.1 – 1.1.6. 
1.1.2 Wszystkie materiały promocyjne muszą być oznaczone zgodnie z Zasadami promocji projektów dla PO RPW 2007 – 2013, Logotypem Województwa Podlaskiego zgodnym z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego oraz pełną nazwą projektu „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie” lub 
w przypadku niewystarczającej ilości miejsca na danym materiale promocyjnym skrótem SSPW. Zamieszczona identyfikacja powinna być estetyczna i czytelna. Oznaczenia muszą być wysokiej jakości, wyraźne i trwałe. 
1.1.3 Wykonawca w ciągu 14 dni od dnia zawarcia umowy przedstawi Zamawiającemu do akceptacji: minimum 3 zdjęcia proponowanych modeli materiałów promocyjnych spełniających wymagania SOPZ, z których Zamawiający wybierze jeden konkretny model (za wyjątkiem cukierków typu krówka). Zamawiający dokona wyboru konkretnego modelu każdego materiału promocyjnego w terminie do 14 dni od momentu przekazania zdjęć przez Wykonawcę. Wybór zostanie potwierdzony drogą pisemną lub e-mail.
1.1.4 Po dokonaniu wyboru wybranych modeli materiałów promocyjnych, Wykonawca 
w ciągu 7 dni od potwierdzenia Zamawiającego, o którym mowa w pkt 1.2.3, przygotuje i przedstawi projekty graficzne tych materiałów z uwzględnieniem wszystkich wymagań Zamawiającego i obrazujących umieszczenie, na każdym 
z materiałów elementów graficznych i nadruku. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do przygotowanych projektów graficznych. Wykonawca zobowiązany jest uwzględnić uwagi Zamawiającego w ostatecznej wersji projektu graficznego dla każdego z materiałów promujących.

1.1.5 Wykonawca zobowiązany jest do dostawy materiałów promocyjnych, zgodnych 
z zatwierdzonymi ostatecznymi wersjami projektów graficznych dla każdego 
z materiałów. O zatwierdzeniu ostatecznych wersji projektów graficznych materiałów promocyjnych Zamawiający poinformuje Wykonawcę drogą pisemną lub email.
1.1.6 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za rozdysponowane lub wydane materiały promocyjne, tak jak za materiały informacyjne, co zostało opisane w pkt 1.1.13.   
1.1.7 Po rozdysponowaniu wszystkich materiałów promocyjnych Wykonawca zobowiązany jest do sporządzenia do akceptacji Zamawiającego końcowego protokołu rozdysponowania materiałów promocyjnych. Protokół powinien zawierać informacje 
o miejscu, czasie i okolicznościach (np. charakter/ nazwa imprezy/ zadania), 
w których zostały rozdysponowane konkretne ilości poszczególnych materiałów promocyjnych.  
1.1.8 Wszystkie artykuły muszą być fabrycznie nowe, pełnowartościowe, w pierwszym gatunku.
Zakres rzeczowy, ilościowy i jakościowy materiałów promocyjnych:

1) Balon 12” z nadrukiem
· Ilość: 3 000 sztuk;
· Kolor: biały (latex);
· Nadruk 1-stronny, full color; 

· Dodatkowe wyposażenie: patyczek z zatyczką do każdego balona.

Wykonawca powinien dostarczyć po 300 szt.  balonów na każda z 8 imprez plenerowych organizowanych w ramach Działania nr 5. Balony powinny być napompowane 
z załączonymi zatyczkami i patykami. Dodatkowe 600 szt. do rozdysponowania przez Zamawiającego.
2) Bluza polarowa

· Ilość: 450 sztuk (w następujących ilościach dla każdego z rozmiarów: S-100; M-100; L-100; XL-100; XXL-50) 

· Materiał: polar antypeelingowy o gramaturze min. 350 g/m², zamek błyskawiczny 
w kolorze polaru na całej długości, boczne kieszonki zapinane na zamek, rękawy 
z luźnymi ściągaczami, dół bluzy regulowany sznurkiem ze stoperami lub ściągaczem, ramiona chronione nieprzemakalną tkaniną o dużej odporności na ścieranie, sportowy design;
· Kolor: czarny, czerwony, granatowy (ilości bluz w poszczególnych kolorach powinny być do siebie zbliżone);
· Wymagania dodatkowe: wyhaftowanie nazwy Projektu i logotypów – umiejscowienie na bluzie do ustalenia na etapie realizacji zamówienia;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: kolor napisów biały, logotypy monochromatyczne;
· Metoda nadruku: haft;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu foliowym + kartonowe opakowanie zbiorcze. W jednym opakowaniu zbiorczym mogą być umieszczone tylko bluzy 
w jednym rozmiarze.

3) Brelok skórzany pendrive

· Ilość: 400 sztuk;
· Pojemność: 32 GB;
· Typ złącza: USB 2.0;
· Szybkość odczytu danych: nie mniejsza niż 20 MB/s;
· Szybkość zapisu danych: nie mniejsza niż 5 MB/s;
· Materiał: oprawa z metalu i skóry;
· Wymiary pendrive: 7 cm (+/- 1,5 cm)/ 2,5 cm (+/- 0,5 cm);
· Wymagany kolor: czarny;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: monochromatyczne;
· Metoda nadruku: laser;
· Gwarancja: gwarancja producenta 24 miesiące;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu kartonowym + kartonowe opakowanie zbiorcze po 100 sztuk.

4) Cukierki typu krówka

· Ilość: 80 kg;
· Smak: mleczny lub toffi;
· Rodzaj: ciągutki;
· Informacje dodatkowe: świeże, dobrej jakości, na dzień, w którym rozdawane będą na stoisku SSPW w trakcie imprez plenerowych, dlatego zakup i dostawa powinna być prowadzona przez Wykonawcę sukcesywnie, w celu zachowania ważnego terminu przydatności do spożycia; 
· Cukierki powinny mieć ważny termin przydatności do spożycia w okresie organizacji namiotu SSPW w trakcie imprez plenerowych;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 jednostronnie;
· Metoda nadruku: druk offsetowy - na pojedynczym opakowaniu;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Pakowane: 1 kg krówek w worek foliowy, zbiorczo w opakowania kartonowe – jednak nie cięższe niż 20 kg.

5) Długopis

· Ilość: 2 800sztuk;
· Materiał: plastik, aluminiowe okucia, wkład niebieski;
· Wymiary: nie krótszy niż 14 cm; 
· Wymagany kolor: stalowo czarny;
· Wykończenie: długopis automatyczny, wkład wysuwany przyciskiem;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: napisy w kolorze białym, logotypy monochromatyczne;

· Metoda nadruku: tampodruk;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu foliowym, po 100 sztuk w zbiorczym opakowaniu kartonowym. 
6) Kalendarz książkowy B5 

· Ilość: 1 000 sztuk (na rok 2015 i 2016, ilość szt. dla każdego z lat do ustalenia 
z Zamawiającym);
· Kolor oprawy: różnokolorowe, do akceptacji Zamawiającego;

· Nadruk na oprawie: tłoczony według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;

· Wykończenie: rogi oprawy kalendarza proste (niezaokrąglone). Oprawa szyta, 
2 zakładki atłasowe w kolorze czerwonym i czarnym o szerokości 5 mm, perforacja narożna, registry szaro-czerwone, wycinane, obszerny notes teleadresowy (najwyżej dwie litery alfabetu na jednej stronie kartki) wymienny, niezintegrowany 
z kalendarium, wkładka z mapami z tyłu kalendarza: przynajmniej mapa samochodowa Polski oraz sąsiadów, strefy czasowe, tabele z odległościami, numerami kierunkowymi, walutami itp.;

· Nadruk – tłoczenie: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego; 

· Sposób pakowania: opakowanie zbiorcze po 50-100 sztuk.

7) Kalendarz trójdzielny

· Ilość: 2 000 sztuk (na rok 2015 i 2016, ilość szt. dla każdego z lat do ustalenia 
z Zamawiającym.);
· Wymiar: format (całość kalendarza): szerokość 32 cm (+/- 2,5 cm) x długość 80-90 cm / po złożeniu 32 cm (+/- 2,5 cm)  x 22 cm (+/- 2 cm);
· Rodzaj papieru: główka: lakierowany karton 300g/m², podkład karton 300g/m²,  kalendarium papier offsetowy 80g/m2;
· Wykończenie: plecki + główka (doklejana), format główki 32 cm (+/- 2,5 cm) x 22 cm (+/- 2 cm);
· Wymagane tło: pełny kolor 4 + 0 (jednostronnie);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4 + 0 CMYK;
· Tło główki: projekt graficzny tematycznie nawiązujący do Projektu - przygotowany

w uzgodnieniu z Zamawiającym;
· Forma: Układ trójstopniowy (trzy odrębne kalendaria po 12 kartek); w każdej części kalendarium miesięczne z wydzieranymi kartami, wyposażony w ruchome „okienko dnia”, zamontowane na listwie z przeźroczystego plastiku osadzonej w sposób uniemożliwiający jej samoczynne przesuwanie; 1 otwór do powieszenia na ścianie; miesiące z numeracją tygodni, imieninami i świętami polskimi, znakami zodiaku; papier 80 g/m2, druk dwukolorowy (czarno-czerwony), język polski;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w kartonowym lub foliowym opakowaniu, zbiorczo 
w kartonowym opakowaniu.
8) Koszulka polo
· Ilość: 900 sztuk w rozmiarach: (450 sztuk damskich w następujących ilościach dla każdego z rozmiarów: S-150; M-125; L-125; XL-50; oraz 450 sztuk męskich 
w rozmiarach: M-150; L-100; XL-100; XXL-100);
· Kolor: różnokolorowe do akceptacji Zamawiającego, podobne ilości poszczególnych kolorów;
· Materiał: 100% stabilizowana bawełna czesankowa pique. Gramatura min. 200 g/m²;
· Koszulka bawełniana z krótkim rękawem, wykończona kołnierzykiem, taśma wzmacniająca na karku, zapinana na 2-4 guziki w kolorze koszulki, ściągacze na rękawach. Materiał niekurczliwy, zachowujący pierwotny kształt po praniu;
· Wymagania dodatkowe: wyhaftowanie adresu strony internetowej Projektu: logotypów – umiejscowienie na koszulce do ustalenia na etapie realizacji zamówienia;

· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor;
· Metoda nadruku: haft;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: jednostkowo - w torby foliowe oraz w opakowania zbiorcze;
· W jednym opakowaniu zbiorczym mogą być umieszczone tylko koszulki w jednym rozmiarze.

9) Kubek

· Ilość: 1 300 sztuk;
· Wymiary: 9,5 cm (+/- 1 cm) (wysokość), średnica na górnej krawędzi: 
8,0 cm (+/- 1,5 cm);
· Materiał: porcelana;
· Kolor: różnokolorowe do akceptacji Zamawiającego
· Pojemność:  250 - 330 ml;
· Wykończenie: kubek z uchem;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: napisy w kolorze czarnym i logotypy pełny kolor 4 + 0 (jednostronnie);
· Metoda nadruku: metoda termotransferowa;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: kubki pakowane pojedynczo w opakowaniu kartonowym.
10) Notes A5

· Ilość: 800 sztuk;
· Wymiar: format A5;
· Materiał: papier w kratkę;
· Ilość kartek: min. 100, papier offset 90 g/m2, 4+0 nadruk w pełnym kolorze (jednostronnie), nadruk logotypów na każdej stronie;
· Okładka: kreda mat 300 g/m2, 4+0 nadruk w pełnym kolorze (jednostronnie), na spodzie karton min 300 g/m2;
· Wykończenie: na krótszym grzbiecie łączenie metalowe spiralne w kolorze białym lub czarnym;
· Wymagany kolor okładki: pełny kolor 4+4 CMYK;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+4 CMYK;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: kartonowe opakowanie zbiorcze po 100 sztuk.

11) Opaska odblaskowa

· Ilość : 2 500 sztuk;
· Materiał: blaszka samozatrzaskowa zalaminowana odblaskową folią pryzmatyczną, spód: materiał typu flock;
· Wymiary: 34 cm (+/- 1 cm) x 3 cm (+/- 0,5 cm);
· Wymagany kolor opaski: 5 kolory do akceptacji Zamawiającego- po 500 szt. każdego koloru;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: napisy kolor czarny lub biały, logotypy monochromatyczne;
· Metoda nadruku: sitodruk 1 kolor;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu foliowym, zbiorczo po 500 szt. 
w opakowaniu kartonowym.

12) Parasol na kiju automatyczny lub półautomatyczny
· Ilość: 500 sztuk;
· Materiał: poliester, stelaż odporny na wiatr, czasza z 8 paneli;
· Wymiary: średnica 120 cm – 130 cm;
· Rączka: materiał drewno lub gumowana, U –kształtna;
· Trzon: długość 0,9 -1m z aluminium;
· Wymagany kolor: różnokolorowe do akceptacji Zamawiającego, podobne ilości szt. każdego z kolorów;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: kolor napisów biały lub czarny, logotypy monochromatyczne;
· Metoda nadruku: sitodruk lub termotransfer;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedyncze opakowanie foliowe + kartonowe opakowanie zbiorcze. 
13) Pendrive 16GB
· Ilość: 1 200 sztuk;
· Materiał: wykonany z metalu i plastiku;
· Wymiary: 6 cm (+/- 1,5 cm)/2 cm (+/- 0,5 cm)/1cm (+/-0,5 cm);
· Pojemność: 16 GB;

· Szybkość odczytu danych: nie mniejsza niż 15 MB/s;
· Szybkość zapisu danych: nie mniejsza niż 5 MB/s;
· Wymagany kolor: czarny;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: monochromatyczne;
· Metoda nadruku: grawer laserowy;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Gwarancja: gwarancja producenta nie krótsza niż 24 miesiące;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu kartonowym, zbiorcze opakowanie kartonowe po 100 sztuk.

14) Piłka nożna

· Ilość: 1 200 sztuk;
· Materiał: PCV błyszczące, 4 warstwy, 32 panele;
· Kolor: biały;
· Rozmiar: 5;
· Waga: 400g – 460g;
· Informacje dodatkowe: piłka napompowana – gotowa do gry;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Metoda nadruku: tampodruk;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu foliowym;
· Uwaga: Wykonawca zobowiązany jest każdorazowo do dostarczenie piłek napompowanych w miejsce ich rozdysponowania. Przewiduje się, że piłki rozdysponowane będą w trakcie imprez plenerowych – po 100 piłek na każdą imprezę oraz 50 piłek dla zwycięzców konkursu – zadanie nr 6.  
15) Plecak

· Ilość: 1 300 sztuk;
· Materiał: plecak i szelki powinny być uszyte z wytrzymałego materiału zapewniającego trwałość, odporność na ścieranie, przedzieranie i przemakanie typu nylon o gęstym splocie – minimum 600 D, lub z innego materiału poliestrowego 
o minimalnym splocie 600 D przeszytego („ripstop”), szwy zabezpieczone lamówką/taśmą oraz przeszyte odpowiednimi nićmi, miejsca szczególnie narażone wzmocnione szwem ryglowym, pianka usztywniająca na plecach, pianka na szelkach.

· Kolor: różnokolorowe do ustalenia z Zamawiającym ;
· Wymiary: szerokość 30 cm x głębokość 16 cm x wysokość 45 cm (+/-3 cm do szerokości i wysokości oraz +/- 1,5 cm do głębokości);
· Informacje dodatkowe: wielofunkcyjny plecak, zawierający organizer, kieszonkę na telefon komórkowy, dwie kieszonki po bokach na zewnętrznej części plecaka, przynajmniej jedna kieszeń zewnętrzna zamykana na suwak;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: w zależności od koloru plecaka białe lub czarne zapewniające dobrą widoczność, logotypy monochromatyczne;
· Metoda nadruku: termotransfer;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo w opakowaniu foliowym, kartonowe opakowanie zbiorcze po 50-100 sztuk.
· Przewiduje się, że plecaki rozdysponowane będą w trakcie imprez plenerowych – po 100 plecaków na każdą imprezę dodatkowo 50 szt. dla zwycięzców konkursu (Zadanie nr 6). 
16) Portfel skórzany

· Ilość: 400 sztuk (200 sztuk portfeli damskich i 200 sztuk portfeli męskich);
· Materiał: skóra naturalna w kolorze czarnym;
· Wymiary:

- model męski – 12,5 cm x 10 cm (+/- 1,5 cm do każdego wymiaru),

- model damski – 16,5 cm x 10 cm (+/- 1,5 cm do każdego wymiaru);
· Wykończenie: portfel zapinany na zatrzask, wewnątrz: kieszonka na bilon zapinana na zatrzask lub zamek błyskawiczny, kieszenie na banknoty, kieszenie na karty kredytowe, kieszenie na dokumenty;
· Nadruk: tłoczony na skórze;
· Treść: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: portfel pakowany pojedynczo w kartonowe pudełko 
oraz kartonowe opakowanie zbiorcze po 100 szt.

17) Roll-up

· Ilość: 2 sztuki;
· Wymiary reklamy: ok. 100 cm x 200 cm;
· Wymagane tło roll-banerów: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Konstrukcja: z anodowanego aluminium, składany aluminiowy maszt, listwa
mocująca z zapięciem typu CLIP lub za pomocą haczyka. Kasetka powinna posiadać system pozwalający na wysuwanie grafiki. Kasetka z systemem samozwijającym się, sprężynowym i dwiema nóżkami. Całość powinna być lekkiej konstrukcji, ale bardzo stabilna. System powinien mieć możliwość wymiany planszy graficznej; 

· Metoda nadruku: cyfrowa zabezpieczona laminatem ochronnym;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Gwarancja min. 5 lat na konstrukcję, 1 rok na grafikę;
· Sposób pakowania: futerał z wkładką ochronną i rączką do przenoszenia do każdego

roll-banera.
18) Ścianka konferencyjna łukowa

· Ilość: 1 sztuka;
· Wymiary konstrukcji po rozłożeniu: szer. min 300 cm x wys. 215 cm x głębokość 
50 cm (+/- 10 cm do wszystkich wymiarów);
· Kształt: łukowy;
· Materiał - konstrukcja ścianki: aluminium anodowane, tworzywo sztuczne;
· Materiał - kufer: tworzywo sztuczne;
· Materiał - grafika: folia PVC, powlekana i usztywniana o grubości 350 mikronów 
z warstwą blokującą światło, wydruk cyfrowy w rozdzielczości nie mniejszej niż 
1440 dpi;
· Wykończenie: samoblokująca się, stabilna i wytrzymała aluminiowa konstrukcja 
z krzyżowymi wzmocnieniami, umożliwiająca rozbudowę i modyfikacje oraz łączenie ścianek zgodnie z potrzebami oraz łatwa w montażu. Panel graficzny (wymienny) mocowany za pomocą listew z magnesami, tworzący jednolitą powierzchnię reklamową;
· Trwały i podręczny kufer transportowy. Kufer wykonany z materiału odpornego na zniszczenia. Kufer powinien pozwalać na swobodne zapakowanie w nim konstrukcji 
i paneli graficznych, a także posiadać kółka umożliwiające łatwy transport;
· Zestaw powinien składać się z: płyty PVC, 4 główne moduły pionowe, na które zakłada się: 4 bryty graficzne frontowe, 2 bryty graficzne boczne, co razem tworzy jedną graficzną całość, torby na konstrukcję, komplet listew magnetycznych, wzmocnionej torby na listwy, grafiki do konstrukcji, instrukcji montażu, kufer. Wykonawca opracuje pod kątem graficznym panele graficzne;
· Akcesoria: oświetlenie (lampy halogenowe – 2 szt.), opakowanie transportowe;
· Wymagane tło: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Metoda nadruku: cyfrowa zabezpieczona laminatem ochronnym;
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Gwarancja min. 5 lat na konstrukcję, 1 rok na grafikę;
· Sposób pakowania: kufer na kółkach.
19) Teczka ofertowa

· Ilość: 1 500 sztuk;
· Kolor: biały;
· Wymiary: standardowy wymiar pozwalający zmieścić dokumenty formatu A4, po złożeniu teczki ma pozostać grzbiet o szerokości 0,5 cm (pojemność min. na 50 kartek), aby zmieściła się większa ilość dokumentów;
· Materiał: papier  kreda silk biała o grubości minimalnej 300g/m2, wybiórczo lakier uv sztywny, dwustronnie bielony, foliowany plus selektywny lakier UV. Wewnątrz prawostronnie, na zewnętrznym dolnym narożniku skrzydełko (grzbiet 5mm) zabezpieczające przed wysunięciem się dokumentu, posiadające nacięcie na wizytówkę o wymiarach 90x50mm miejsce na wizytówkę lub biznes kartę;
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: kartonowe opakowanie zbiorcze po 250 sztuk.

20) Torba materiałowa ekologiczna z długimi uchwytami

· Ilość: 3 100 sztuk;
· Kolor: różnokolorowe do uzgodnienia z Zamawiającym;
· Wymiary: ok. 30 cm x 22 cm, poszerzane boki i dno (12cm);
· Materiał: polipropylen (wigofil, fiselina) laminowany, uchwyty i lamówka z wigofilu nielaminowanego;
· Wykończenie: torba wyposażona w czarną lamówkę (obszycie) i długie uchwyty (torba do noszenia również na ramieniu);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo opakowanie foliowe, kartonowe opakowanie zbiorcze po 100 sztuk.

21) Walizka podróżna

· Ilość: 200 sztuk;
· Kolor: różnokolorowe do ustalenia z Zamawiającym;
· Wymiary: 55 cm x 37 cm x 23 cm (wysokość x szerokość x głębokość), +/- 5 cm do każdego wymiaru, waga max. 3 kg;
· Materiał: Walizka  podróżna wykonana z lekkiego, ale  twardego poliwęglanu,  na czterech kółkach  (kółka wykonane z kauczuku i osadzone na łożyskach obrotowych 360’);
· Funkcjonalność: duża komora główna i dodatkowa kieszeń z przodu torby na otwieranym `wieku` walizki; dołączona kosmetyczka doczepiana wewnątrz walizki. 
· Wykończenie: walizka posiada zamek TSA,  podwyższoną odporność na wilgotność oraz łagodne narożniki. Wyposażona jest w uchwyt do przenoszenia, wysuwany dwupoziomowy stelaż wewnętrzny, pasy wewnętrzne mocujące bagaż oraz przegrodę wewnętrzną;
· Nadruk: monochromatyczny zawierający obowiązkowy zestaw znaków graficznych według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: karton lub opakowanie z grubej folii na 1 szt.
22) Zegar ścienny

· Ilość: 300 sztuk;
· Kolor: obudowa w kolorze srebrnym, tarcza w kolorze białym, wskazówka godzinowa i minutowa w kolorze czarnym, wskazówka sekundowa w kolorze czerwonym lub czarnym, cyfry w kolorze czarnym, nowoczesny design;
· Wymiary: średnica obudowy: 278-350 mm, grubość obudowy: 42-62 mm;
· Charakterystyka: minimalistyczny zegar z białym cyferblatem z cyframi arabskimi, obudowa wykonana z aluminium, mechanizm kwarcowy, zasilany baterią (1x AA);
· Wymagany kolor napisów i logotypy: pełny kolor 4+0 (jednostronnie);
· Nadruk: według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
· Sposób pakowania: pojedynczo opakowanie foliowe lub kartonowe, kartonowe opakowanie zbiorcze po 20-50 sztuk.
Zadanie nr 2. Kampania medialna. 

Działanie 2.1 Przygotowanie i produkcja filmu promującego SSPW –3 minuty.
2.1.1 Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego dwa scenariusze filmu promocyjnego, w terminie do tygodnia po podpisaniu umowy. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i korekt do proponowanych scenariuszy. Ostateczny scenariusz filmu promującego Wykonawca uzgodni z Zamawiającym. 
2.1.2 Film promocyjny powinien zawierać m.in.: genezę projektu, etapy realizacji, działania podejmowane w toku realizacji projektu, zakres techniczny, koszty realizacji i źródła finansowania inwestycji, wypowiedzi przedstawicieli instytucji zaangażowanych w realizację projektu, spodziewane pozytywne efekty realizacji projektu. 
2.1.3 W filmie powinny znaleźć się m.in. filmowa prezentacja terenów inwestycyjnych 
i atrakcyjnych miejsc kojarzonych w województwem podlaskim (teren miasta Białystok i inne charakterystyczne lokalizacje w woj. podlaskim), fotografie lub ujęcia z poszczególnych faz realizacji robót budowlanych związanych z SSPW, narracja lektora i odpowiednie tło muzyczne np. podczas prezentacji podlaskiej natury muzyka spokojna, po przejściu do prezentacji terenów inwestycyjnych i procesu budowy sieci muzyka dynamiczna. Film promocyjny może zawierać również odniesienie do nowoczesnych technologii, nieść ze sobą pozytywne skojarzenia, przedstawiać województwo jako nowoczesny i szybko rozwijający się region Polski. 
W filmie musi znaleźć się Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego, logotyp Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej oraz Unii Europejskiej, zgodnie z Zasadami promocji Projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
2.1.4 Film promujący powinien być wykonany w technice cyfrowej DVD, długość filmu 
2/3 minuty. W filmie wykorzystana powinny być wykorzystane techniki łączenia materiału fotograficznego i filmowego (real life footage), animacje komputerowe 3D, także ujęcia kamerami ruchomymi. W filmie powinny znaleźć się momenty łączące ujęcia filmowe z animacją komputerową 3D. Należy uwzględnić zaangażowanie dwóch aktorów (kobietę i mężczyznę) – czynnie biorących udział w akcji filmu oraz użycie technik uatrakcyjniających nagrywany materiał (np. wózek zdjęciowy).    
2.1.5 Wykonawca zapewni profesjonalną ekipę do realizacji materiału zdjęciowego, zapewni usługę reżyserii. Zadaniem Wykonawcy będzie także postprodukcja audio 
i wideo.
2.1.6 Wymagania techniczne:
a) Ścieżka dźwiękowa w formacie 48 kHz, stereo;
b) Nagranie kamerą w standardzie XDcam/ IMX lub wyższym, technologia HD, format 16:9, zastosowanie odpowiedniego oświetlenia;

c) Produkcja filmu powinna być w formie zgodnej z wymaganiami emitenta materiałów telewizyjnych – standard PAL;

d) Zgranie ścieżek dźwiękowych, nagranie lektora, nagranie wypowiedzi przedstawicieli instytucji zaangażowanych w realizację Projektu SSPW oraz mastering zrealizowane powinny być w profesjonalnym studio dźwiękowym;    
2.1.7 Wykonawca zaproponuje do akceptacji Zamawiającego dwa podkłady muzyczne będące tłem do filmu promocyjnego. W przypadki kiedy żaden z zaproponowanych podkładów muzycznych nie będzie spełniał wymagań Zamawiającego, Wykonawca zobowiązany jest do przedstawienia innej propozycji podkładu muzycznego, aż do uzyskania akceptacji przez Zamawiającego.

2.1.8 Wykonawca zobowiązany będzie do uregulowania praw autorskich do zaproponowanego podkładu muzycznego.

2.1.9 Zamawiający zastrzega sobie prawo do zgłaszania ewentualnych korekt i uwag do filmu promującego, które powinny być przez Wykonawcę uwzględnione w ostatecznej wersji filmu promującego. Ostateczne wersja filmu promującego podlega akceptacji Zamawiającego.  

2.1.10 Po wyprodukowaniu filmu promującego Wykonawca przekaże Zamawiającemu kopie filmu w postaci 8 płyt DVD i jednej kopii na nośniku wymaganym przez emitentów spotów reklamowych.
2.1.11 W ramach wynagrodzenia Wykonawca zobowiązuje się do przeniesienia na Zamawiającego majątkowych praw autorskich do filmu promującego, bez ograniczeń czasowych i terytorialnych. Przeniesienie praw autorskich dotyczy także sytuacji dalszej prezentacji lub emisji filmu na zlecenie Zamawiającego.
2.1.12 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za wykonanie tego działania po podpisaniu protokołu odbioru filmu promującego, na podstawie faktury wystawionej po akceptacji protokołu rozliczeniowego dla wykonanych prac za miesiąc, w którym dokonano odbioru. 
Działanie 2.2 Przygotowanie, produkcja i emisja 4 spotów telewizyjnych – 30 sekund.
2.2.1 Z uwagi na powiązanie treści spotów z harmonogramem realizacji Projektu, Zamawiający każdorazowo będzie informował Wykonawcę o konieczności przystąpienia do produkcji spotu. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego po dwa scenariusze każdego z 4 spotów telewizyjnych w terminie do 7 dni od dnia, w którym Zamawiający informował o konieczności przystąpienia do produkcji spotu (liczy się data wysłania pisma, lub email). Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i korekt do proponowanych scenariuszy. Ostateczny scenariusz spotu Wykonawca uzgodni z Zamawiającym.

2.2.2 Zamawiający wraz z informacją o konieczności przystąpienia do produkcji spotu, przekaże Wykonawcy wytyczne co do treści, jakie powinien zawierać spot telewizyjny, aby na tej podstawie Wykonawca mógł przygotować i przedstawić do akceptacji Zamawiającego dwa scenariusze każdego ze spotów. Zamawiający 
z zastrzeżeniem możliwych zmian zakłada, że tematyka spotów będzie dotyczyć kolejno:

a) Informacja o rozpoczęciu procesu projektowania i budowy regionalnej sieci szerokopasmowej w województwie podlaskim i korzyści jakie będzie niosła ze sobą pomyślna realizacja inwestycji;

b) Informacja o wyborze Operatora Infrastruktury, jago zadaniach, znaczeniu i usługach hurtowego dostępu do Internetu, jakie będzie świadczył operatorom sieci dostępowych, którzy będą grupą docelową tego spotu telewizyjnego. 

c) Informacja o planowanych szkoleniach w zakresie wykorzystania komputera 
i Internetu dla osób wykluczonych cyfrowo i informacja o bieżących postępach prac projektowych i budowlanych związanych z realizacją Projektu SSPW;

d) Informacja o zbliżającym się zakończeniu realizacji Projektu, jego rezultatach 
i korzyściach jakie będzie niosło ze sobą wykorzystanie infrastruktury powstałej 
w jego ramach dla rozwoju społeczno – gospodarczego województwa podlaskiego, 
a w szczególności terenów, które uzyskały dostęp do szerokopasmowego Internetu dzięki realizacji Projektu SSPW.      

2.2.3 Fabuła spotów reklamowych powinna być zgodna z zaakceptowanym przez Zamawiającego scenariuszem. W scenariuszu spotu reklamowego Wykonawca powinien uwzględnić wypowiedź min. jednego przedstawiciela Zamawiającego. Każdy ze spotów powinien: posiadać narrację lektora, odpowiednie tło muzyczne, nieść ze sobą pozytywne skojarzenia, przedstawiać województwo jako nowoczesny i szybko rozwijający się region Polski. Dodatkowo poszczególne spoty powinny uwzględniać zakres informacji z pkt 2.2.2 lit. a-d, o ile Zamawiający nie wniesie zmian. W spotach muszą znaleźć się: Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego, logotyp Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej oraz Unii Europejskiej, zgodnie z Zasadami promocji Projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
2.2.4 Pozostałe wymagania dla spotów telewizyjnych jak dla filmu promującego w pkt 2.1.4 – 2.1.10, przy czym długość spotu powinna wynosić 30 sekund. 
2.2.5 W ramach wynagrodzenia Wykonawca zobowiązuje się do przeniesienia na Zamawiającego majątkowych praw autorskich do każdego z 4 spotów telewizyjnych, bez ograniczeń czasowych i terytorialnych. Przeniesienie praw autorskich dotyczy także sytuacji dalszej prezentacji lub emisji spotów telewizyjnych na zlecenie Zamawiającego.

2.2.6 Wykonawca zobowiązany jest do wykupu czasu antenowego oraz zapewnienia emisji dla wyprodukowanych przez siebie spotów reklamowych w TVP Białystok, TV Białystok, TV Narew, TVS Telewizja Suwałki, zwanych dalej wydawcami. 

2.2.7 Wykonawca podejmie wszelkie ustalenia formalne z wydawcami w zakresie wykupu czasu antenowego oraz emisji spotów reklamowych. 

2.2.8 Wykonawca przekaże wydawcom spoty reklamowe na nośnikach, zgodnie z ich wymaganiami. 

2.2.9 Emisja każdego ze spotów będzie trwać przez dwa tygodnie, równolegle na antenie każdego z emitentów. Termin emisji Wykonawca każdorazowo ustali 
z Zamawiającym. 
2.2.10 Wykonawca dostarczy spot reklamowy w terminie wymaganym przez wydawcę do wyemitowania spotu w okresie wcześniej ustalonym z Zamawiającym. 
2.2.11 Częstotliwość i godziny emisji spotów dla poszczególnych wydawców (cykl 14 dniowy):

a) TVP Białystok (na podstawie cennika emisji 30 sek. spotu reklamowego obowiązującego od 02.09.2013 r.):

· od poniedziałku do piątku dwa razy dziennie: przed Obiektywem o godz. 18:30 oraz przed Przeglądami/ Magazynami o godz. 20:10 lub przed Magazynem 
o godz. 20:30;

· w sobotę i niedzielę trzy razy dziennie: przed Obiektywem o godz. 18:30, przed Przeglądami/ Magazynami o godz. 20:10 lub przed Magazynem o godz. 20:30 oraz przed audycją „Tym Żyje Wieś” o godz. 10:02;
b) Telewizja Suwałki: co godzinę przez cały 14 – dniowy cykl emisyjny;

c) TV Białystok: co godzinę przez cały 14 – dniowy cykl emisji;

d) TV Narew: co godzinę przez cały 14 – dniowy cykl emisji.
2.2.12 W przypadku wprowadzenia przez wydawcę jakichkolwiek zmian uniemożliwiających emisję spotów zgodną z zapisami pkt 2.2.11, częstotliwość i godziny emisji spotów zostaną ustalone z Zamawiającym, tak aby jak najbardziej odzwierciedlać pierwotne założenie. 
2.2.13 Po zakończonej emisji każdego ze spotów, Wykonawca pozyska i załączy do protokołu rozliczeniowego wykonanych działań, pisemne potwierdzenie wydawcy spotu o jego emisji. W pisemnym potwierdzeniu wydawcy znajdą się informacje dotyczące terminu, częstotliwości i godziny nadawania spotu na antenie wydawcy.
2.2.14 Wykonawca otrzyma wynagrodzenia za produkcję i emisje każdego ze spotów na podstawie faktury, która będzie wystawiona po zatwierdzeniu protokołu rozliczeniowego za wykonane działania informacyjno – promocyjne za miesiąc, 
w którym zakończono emisję spotów.     

Działanie 2.3 Przygotowanie, produkcja i zakupienie czasu antenowego dla 4 reklam radiowych – 30 sekund. 

2.3.1 Zamawiający wraz z informacją opisaną w pkt 2.2.1 poleci Wykonawcy produkcję reklamy radiowej. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego po dwa scenariusze każdej z 4 reklam radiowych w terminie do 7 dni od dnia, w którym Zamawiający informował o konieczności przystąpienia do produkcji reklamy (liczy się data wysłania pisma, lub email). Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i korekt do proponowanych scenariuszy. Ostateczny scenariusz każdej 
z reklam podlega akceptacji Zamawiającego.
2.3.2 Zamawiający wraz z informacją o konieczności przystąpienia do produkcji reklamy, przekaże Wykonawcy wytyczne co do treści, jakie powinna zawierać reklama radiowa, aby na tej podstawie Wykonawca mógł przygotować i przedstawić do akceptacji Zamawiającego dwa scenariusze każdej z reklam. Zamawiający 
z zastrzeżeniem możliwych zmian zakłada, że tematyka reklam radiowych będzie zgodna z tematyką spotów telewizyjnych opisanych w pkt 2.2.2 lit. a-d. 
2.3.3 Fabuła reklam radiowych powinna być zgodna z zaakceptowanym przez Zamawiającego scenariuszem. Reklama radiowa powinna być powiązana tematycznie i formą z produkowanymi spotami telewizyjnymi. W scenariuszu reklamy radiowej Wykonawca powinien uwzględnić wypowiedź min. jednego przedstawiciela Zamawiającego. W reklamie przygotowany przez Wykonawcę tekst uzgodniony 
z Zamawiającym czytany będzie przez profesjonalnego lektora. Reklama radiowa będzie posiadała podkład muzyczny. Wykonawca musi uwzględnić możliwość wykorzystanie w reklamie radiowej efektów dźwiękowych, np. dźwięk przelatującego samolotu, jadącego pociągu, odgłosy lasu, rozmowy ludzi. Dodatkowo każda 
z reklam powinien uwzględniać zakres informacji z pkt 2.2.2 lit. a-d, o ile Zamawiający nie wniesie zmian. W reklamach musi znaleźć się odniesienie do współfinansowania Projektu ze środków Unii Europejskiej w ramach Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej na lata 2007 – 2013. 

2.3.4 Reklama radiowa nagrana będzie w formacie 48 kHz, 320 kbit/s. Wykonawca dla każdego z nagrań zapewni usługę miksowania i masteringu. 
2.3.5 Wszystkie dźwięki powinny być nagrane w profesjonalnym studio dźwiękowym.

2.3.6 Wykonawca do każdej z reklam przedstawi po dwie propozycje podkładu muzycznego. Jeden z nich po akceptacji Zamawiającego zostanie wykorzystany 
w reklamie. W przypadku kiedy żadna z propozycji podkładu muzycznego nie będzie spełniać wymagań Zamawiającego, Wykonawca zobowiązany jest do przedstawienia innej propozycji, aż do chwili uzyskania akceptacji przez Zamawiającego. 
2.3.7 Wykonawca zobowiązany jest do uregulowania praw autorskich do podkładu muzycznego zaakceptowanego przez Zamawiającego. 
2.3.8 Wykonawca przedstawi Zamawiającemu nagrane głosy dwóch lektorów. Zaakceptowany przez Zamawiającego głos lektora, zostanie wykorzystany 
w produkcji reklamy radiowej. W przypadki kiedy żaden z zaproponowanych głosów nie będzie spełniał wymagań Zamawiającego, Wykonawca zobowiązany jest do przedstawienia innej propozycji głosu lektora, aż do uzyskania akceptacji przez Zamawiającego.

2.3.9 Zamawiający zastrzega sobie prawo do zgłaszania ewentualnych korekt i uwag do reklam radiowych, które powinny być przez Wykonawcę uwzględnione w ostatecznej wersji reklamy radiowej. Ostateczna wersja reklamy radiowej podlega akceptacji Zamawiającego.    
2.3.10 Wykonawca wyprodukuje reklamy radiowe w jakości wymaganej przez emitenta reklamy i podejmie z nimi wszelkie ustalenia formalne w zakresie emisji reklam radiowych.     

2.3.11 Po wyprodukowaniu każdej z reklam radiowych Wykonawca przekaże Zamawiającemu kopie reklam w postaci 8 płyt CD i jednej kopii na nośniku wymaganym przez emitentów reklam radiowych w formacie MP3 lub WAVE. 

2.3.12 W ramach wynagrodzenia Wykonawca zobowiązuje się do przeniesienia na Zamawiającego majątkowych praw autorskich do każdej z reklam radiowych, bez ograniczeń czasowych i terytorialnych. Przeniesienie praw autorskich dotyczy także sytuacji dalszej prezentacji lub emisji reklam radiowych na zlecenie Zamawiającego.
2.3.13 Wykonawca wykupi czas antenowy oraz zapewni emisję dla wyprodukowanych przez siebie reklam radiowych w rozgłośniach radiowych posiadających siedzibę 
w miejscowości leżącej w województwie podlaskim lub stacji wchodzących w skład grupy radiowej, na antenie której prezentowane są programy o zasięgu lokalnym tj. województwa podlaskiego: Polskie Radio Białystok S.A., Radio ESKA Białystok, Radio ESKA Łomża, Radio Jard, Radio 5 Suwałki, Radio Akadera oraz każda inna rozgłośnia spełniająca ww. warunki, zwani dalej nadawcami.     
2.3.14 Wykonawca podejmie wszelkie ustalenia formalne z nadawcami w zakresie wykupu czasu antenowego oraz emisji reklam radiowych. 

2.3.15 Wykonawca przekaże nadawcom reklamę radiową na nośnikach zgodnych 
z wymaganiami nadawców.

2.3.16 Emisja każdej z reklam radiowych trwać będzie przez dwa tygodnie. Termin emisji Wykonawca każdorazowo ustali z Zamawiającym. Zakłada się, że reklamy radiowe będą emitowane równolegle ze spotami reklamowymi. 
2.3.17 Wykonawca dostarczy reklamę radiową w terminie wymaganym przez nadawcę do wyemitowania reklamy radiowej w okresie wcześniej ustalonym z Zamawiającym. 
2.3.18 Każda z reklam radiowych będzie emitowana na antenie każdej z wymienionych 
w pkt 2.3.13 stacji radiowych, w cyklu 14 dniowym, 5 razy dziennie, w blokach reklamowych przed audycjami informacyjnymi rozpoczynającymi się o pełnych godzinach, pomiędzy godziną 7:00 a 17:00.   
2.3.19 Po zakończeniu emisji każdej z reklam radiowych, Wykonawca pozyska i załączy do protokołu rozliczeniowego wykonanych działań pisemne potwierdzenie nadawcy reklamy o jej emisji. W pisemnym potwierdzeniu nadawcy znajdą się informacje dotyczące terminu, częstotliwości i godziny nadawania spotu na antenie nadawcy.    

2.3.20 Wykonawca otrzyma wynagrodzenia za produkcję i emisje każdej z reklam radiowych na podstawie faktury, która będzie wystawiona po zatwierdzeniu protokołu rozliczeniowego za wykonane działania informacyjno – promocyjne za miesiąc, 
w którym zakończono emisję reklam radiowych.     
Działanie 2.4 Przygotowanie oraz zamieszczenie na głównych stronach regionalnych portali internetowych banerów flashowych z odnośnikiem do strony internetowej Projektu.
2.4.1 Zamawiający wraz z informacją opisaną w pkt 2.2.1 poleci Wykonawcy przygotowanie oraz zamieszczenie na regionalnych portalach internetowych banerów flashowych z odnośnikiem do strony internetowej projektu. Zamawiający wymaga aby baner flashowy zamieszczony był na głównych stronach portali. Wielkość banneru oraz miejsce umieszczenia powinny zapewniać jak najlepszą  widoczność i największą liczbę odsłon. Przygotowanie i zamieszczenie baneru na głównych stronach regionalnych portali internetowych będzie możliwe po uprzednim opracowaniu strony internetowej Projektu SSPW w województwie podlaskim. 
2.4.2 Baner flashowy zamieszczony będzie na głównych stronach następujących portali regionalnych województwa podlaskiego: bialystokonline.pl, poranny.pl, wspolczesna.pl, 4lomza.pl, suwałki.info, augustow24.pl; suwałki24.pl.  
2.4.3 Wykonawca wykona projekty banerów o wymiarach odpowiadających wymiarom banerów na głównych stronach wymienionych w pkt 2.4.2 portali. W przypadku kiedy na każdym z wymienionych portali wymiar banneru na głównej stronie będzie różny, Wykonawca będzie zobowiązany wykonać 7 projektów banerów. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do zaproponowanych projektów banerów. Wykonawca zobowiązany jest do uwzględniania uwag Zamawiającego. Ostateczne wersje banerów przed ich zamieszczeniem podlegają akceptacji Zamawiającego.
2.4.4 Zaakceptowane przez Zamawiającego banery muszą spełniać wymagania techniczne portali internetowych, na których mają być zamieszczone i umożliwiać przekierowanie na stronę internetową Projektu.
2.4.5 Każdy z przygotowanych banerów musi zawierać nazwę Projektu lub skróconą nazwę Projektu, Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji 
i wizualizacji Województwa Podlaskiego, logotyp Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej oraz Unii Europejskiej, zgodnie z Zasadami promocji Projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
2.4.6 Przez przygotowanie banera należy rozumieć opracowanie projektu graficznego oraz jego późniejszą produkcje. Baner powinien przykuwać uwagę, powinien posiadać elementy graficzne, powinien być również wzbogacony w elementy animacyjne lub fotograficzne. Zawartość wizualna banera powinna odwoływać się do przedmiotu projektu SSPW. Wykonawca powinien zapewnić wszelkie elementy graficzne we własnym zakresie.
2.4.7 Każdy z zaakceptowanych banerów zostanie przekazany Zamawiającemu w formie elektronicznej na 3 płytach CD. Na płytach znajdą się również „print screen” 
z widocznymi banerami, na każdej ze stron internetowych wymienionych w pkt 2.4.2. Płyty CD Wykonawca przekaże Zamawiającemu wraz z protokołem rozliczeniowym wykonanych działań i pisemnym potwierdzeniem, o których mowa 
w pkt 2.4.12.  
2.4.8 W ramach wynagrodzenia Wykonawca zobowiązuje się do przeniesienia na Zamawiającego majątkowych praw autorskich do każdego z banerów flashowych, bez ograniczeń czasowych i terytorialnych. Przeniesienie praw autorskich dotyczy także sytuacji dalszego wykorzystywania banera przez Zamawiającego lub na jego zlecenie.
2.4.9 Banery będą umieszczane na głównych stronach regionalnych portali internetowych równolegle z emisją spotów telewizyjnych i reklam radiowych, przy założeniu, że rozpoczęcie ekspozycji banneru rozpocznie się w dniu rozpoczęcia emisji spotów telewizyjnych i reklam radiowych, jednak trwać będzie 30 dni na każdym z portali internetowych. Ekspozycja banerów w godzinach od 7:00 do 22:00 w ciągu doby zegarowej. Zamawiający dopuszcza rotacyjna emisję banerów na portalach, na których nie jest możliwa stała ekspozycja. Zamawiający wymaga aby liczba odsłon była maksymalnie wysoka.
2.4.10 Wycenę ekspozycji banerów flashowych na każdym z wymienionych w pkt 2.4.2 portali internetowych Wykonawca przedstawi w ofercie. 

2.4.11 W kosztach zamieszczenia banera na każdej ze stron Wykonawca uwzględni koszty przygotowania banerów.
2.4.12 Po zakończeniu ekspozycji banerów, Wykonawca pozyska i załączy do protokołu rozliczeniowego wykonanych działań pisemne potwierdzenie ze strony portalu internetowego o ekspozycji banneru zgodnie ze złożoną przez Wykonawcę ofertą. W pisemnym potwierdzeniu znajdą się informacje dotyczące terminu, częstotliwości i godzin ekspozycji banneru na stronie internetowej.
Zadanie nr 3. Przygotowanie i obsługa strony internetowej Projektu SSPW w województwie podlaskim. 

3.1 Wykonawca zobowiązany będzie do przygotowania i obsługi strony internetowej Projektu SSPW www.sspw.wrotapodlasia.pl, na której znajdą się informacje 
o Projekcie, jego założeniach, przebiegu realizacji, wydarzeń związanych z samym Projektem i organizowanych w ramach prowadzonej przez Wykonawcę kampanii informacyjno – promocyjnej będącej przedmiotem zamówienia. 
3.2 Wykonawca zobowiązany będzie do przygotowania strony internetowej projektu w ciągu 30 dni od dnia podpisania umowy. 
3.3 Strona internetowa przygotowana zostanie na bazie posiadanego przez Zamawiającego systemu CMS. Strona internetowa będzie hostowana na serwerach Zamawiającego 
w subdomenie wrotapodlasia.pl. Zamawiający przewiduje, iż w trakcie obowiązywania Umowy z Wykonawcą nastąpi zmiana posiadanego przez Zamawiającego systemu CMS. Wykonawca zobligowany będzie do wykonania migracji wszystkich danych ze strony internetowej Projektu do nowego systemu CMS. Wykonanie migracji Wykonawca powinien uwzględnić w cenie oferty. 
3.4 Wykonawca przedstawi Zamawiającemu do akceptacji strukturę strony www zawierającą co najmniej następujące zakładki/ sekcje:

· Informacje o Projekcie;

· Aktualności;

· Informacje dla samorządów;

· Informacje dla operatorów sieci dostępowych;

· Do pobrania (dokumenty, mapy, materiały informacyjne, itp.);

· Multimedia (film promocyjny, spoty reklamowe, reklamy radiowe – wykonane przez Wykonawcę w ramach innych działań, zdjęcia z konferencji i imprez plenerowych organizowanych w ramach realizacji Zamówienia, teksty i publikacje prasowe, informacje z innych portali internetowych traktujące o SSPW w województwie podlaskim – Wykonawca zobowiązany jest do pozyskania niezbędnych zgód na publikację na stronie www materiałów będących własnością innych podmiotów);
· Linki (m.in. linki do stron internetowych instytucji zaangażowanych w realizację Projektu SSPW, instytucji sektora telekomunikacji w Polsce);

· Kontakt do Zamawiającego, od biura Inżyniera Kontraktu, w późniejszym etapie również do wybranego w odrębnym postępowaniu Operatora Infrastruktury;

3.5 Wymagania ogólne dla strony www:
a) Na stronie głównej i każdej podstronie strony www umieszczona będzie treść obowiązkowa w postaci: nazwy Zamawiającego oraz Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego, nazwa Projektu lub jej skrócona wersja, logotypy NSS, UE zgodne 
z zasadami promocji projektów dla PO RPW 2007 – 2013, napis: „Projekt współfinansowany ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego 
w ramach Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej”;
b) Szata graficzna strony www powinna być przejrzysta, interesująca i estetyczna. Szata graficzna podlega akceptacji Zamawiającego. Strona www powinna przedstawiać aktualne i przydatne informacje związane z realizowanym Projektem;
3.6 Wykonawca zobowiązany będzie do obsługi strony internetowej a w szczególności do:
a) bieżącego zarządzania grafiką i treścią oraz ich układem;

b) bieżącej aktualizacji strony internetowej poprzez zamieszczanie na niej nie rzadziej niż raz w miesiącu informacji o postępach prac w projekcie, relacji z organizowanych konferencjach, imprez plenerowych, gali konkursowej, realizowanych w ramach niniejszego zamówienia, a także innych spotkań organizowanych przez Zamawiającego, związanych z realizowanym Projektem. Zamieszczane informacje będą przygotowywane i redagowane przez Wykonawcę; 
c) rozbudowy strony www rozumianej jako dodawanie nowych załączników, sukcesywne publikowanie nowych materiałów multimedialnych, zdjęć z imprez organizowanych w ramach Zamówienia, tworzenie i dodawanie nowych podstron, modyfikowanie lub usuwanie już istniejących podstron, itp.;

d) zamieszczania materiałów przygotowanych przez Inżyniera Kontraktu SSPW, 
a w szczególności do mapy obrazującej postęp realizacji Projektu. Wykonawca zobowiązany będzie zapewnić interaktywność przekazanej przez Inżyniera Kontraktu mapy, rozumiane jako powiązanie przekazanej mapy z danymi dotyczącymi zaawansowania prac/ informacjami o danym odcinku sieci, w sposób gdzie po wskazaniu kursorem na dany odcinek sieci, automatycznie rozwijana będzie informacja tekstowa dot. danego odcinka sieci. Wykonawca zobowiązany będzie do redagowania materiałów przygotowywanych przez Inżyniera Kontraktu. 

e) w każdym przypadku nowa informacja na stronie internetowej będzie podlegać akceptacji Zamawiającego w oparciu o posiadany przez Zamawiającego system CMS.      
3.7 Wykonawca w szczególności zobowiązany jest do publikacji zdjęć oraz redagowania tekstów opisujących przebieg wydarzeń organizowanych w ramach niniejszego Zamówienia, takich jak konferencje, imprezy plenerowe z udziałem stoiska SSPW oraz gali wręczenia nagród w konkursie opisanym w zadaniu nr 6. 
3.8 Wykonawca zobowiązany jest również do publikowania na stronie internetowej zdjęć przekazywanych przez Zamawiającego i związanych z realizowanym Projektem oraz do publikacji krótkich informacji związanych z publikowanymi zdjęciami.

3.9 Wykonawca zobowiązany jest świadczyć usługi obsługi strony www do końca września 2015 r. 
3.10 Wykonawca przed wystawieniem ostatniej faktury za wykonane usługi przeniesie na Zamawiającego autorskie prawa majątkowe do zdjęć, filmów zamieszczonych na stronie internetowej oraz grafik wykorzystanych przy tworzeniu strony www. Wykonanie, obsługa i zamieszczanie informacji na stronie internetowej powinno spełniać wszystkie obowiązujące w Polsce prawne aspekty prowadzenia strony internetowej.   
3.11 Wynagrodzenie za wykonanie tego zadania podzielone zostało na wynagrodzenia za przygotowanie strony internetowej Projektu SSPW, płatne po przygotowaniu strony internetowej potwierdzone protokołem odbioru, który będzie dołączony do protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpiło przygotowanie  strony internetowej oraz wynagrodzenia za usługę obsługi stroną internetową Projektu SSPW, płatne co miesiąc, na podstawie zatwierdzonych protokołów rozliczeniowych, w których ujęte będzie wynagrodzenie za usługę obsługi strony internetowej. W przypadku wynagrodzenia za obsługę stroną internetową nie istnieje konieczność potwierdzania prawidłowo wykonanej usługi protokołem odbioru, a raport z wykonywanych prac na stronie internetowej w ciągu miesiąca, który będzie podlegał zatwierdzeniu Zamawiającego. Wynagrodzenie miesięczne za świadczenie usługi obsługi strony internetową do dnia 30 września 2015 r., wynikać będzie z podziału kwoty wskazanej w formularzu cenowym, na równe części odpowiadające ilości miesięcy, przez które będzie obowiązywać umowa z Wykonawcą.            
Zadanie nr 4. Organizacja 4 konferencji w ramach Projektu SSPW.

Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa usługa zorganizowania i przeprowadzenia 
4 konferencji, w tym jednej konferencji zamykającej Projekt, poświęconych promocji Projektu „Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej – województwo podlaskie”. Wykonawca wyznaczy 1 osobę do ogólnej koordynacji realizacji zadania, która będzie współpracować 
z przedstawicielami Zamawiającego w trakcie realizacji zadania.
Działanie 4.1 Przygotowanie, organizacja i obsługa 3 konferencji wraz z usługa cateringową 
na terenie miast Łomży, Suwałk i Białegostoku.
4.1.1 Wykonawca przystąpi do organizacji każdej konferencji na polecenie Zamawiającego, które będzie wydane nie później niż na 21 dni przed datą organizacji konferencji. 
W przypadku barku sprzeciwu lub zgody Wykonawcy termin ten może ulec skróceniu. Wykonawca ma prawo do zgłoszenia Zamawiającemu sugestii dot. zorganizowania konferencji w proponowanym przez siebie terminie.  

4.1.2 Zakłada się, że wszystkie konferencje odbędą się do końca 2014 r. i w każdej z nich weźmie udział po ok. 150 osób. Zamawiający zastrzega sobie prawo do organizacji niektórych konferencji, także w 2015 r. 
4.1.3 Do obowiązków Wykonawcy należeć będzie zredagowanie, wydrukowanie i wysyłka zaproszeń do udziału w każdej konferencji. Przygotowany tekst zaproszenia podlega akceptacji Zamawiającego. Uczestnikami konferencji będą przedsiębiorcy telekomunikacyjni prowadzący działalność gospodarczą, reprezentanci jst, zarządców dróg, nadleśnictw i innych instytucji zaangażowanych w realizację SSPW 
w województwie podlaskim. 

4.1.4 Wykonawca przedstawi Zamawiającemu listę wysyłkową do zaproszeń na konferencje najpóźniej na 14 dni przed organizacją konferencji. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wniesienia korekt do listy wysyłkowej, które muszą być zaakceptowane przez Wykonawcę. Ostateczna lista wysyłkowa powinna być zaakceptowana przez Zamawiającego najpóźniej na 11 dni przed organizacją konferencji. 

4.1.5 Wykonawca roześle zaproszenia niezwłocznie po zaakceptowaniu przez Zamawiającego listy wysyłkowej, listami priorytetowymi, najpóźniej na 10 dni przez planowaną datą organizacji konferencji. 

4.1.6 Wykonawca zobowiązany będzie do przygotowania na każdą konferencję prezentacji w programie power point, która będzie zawierać informację o aktualnym postępie prac, związanych z budową sieci szerokopasmowej w całym województwie. Dane do prezentacji będą przekazane przez Zamawiającego najpóźniej na 14 dni przed zaplanowanym terminem organizacji konferencji. Wykonawca przygotuje prezentację składającą się z min. 15 slajdów i przedłoży ją do akceptacji Zamawiającego najpóźniej na 10 dni przed data organizacji konferencji. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do prezentacji, które muszą być uwzględnione przez Wykonawcę. Ostateczna wersja prezentacji właściwa dla danej konferencji zostanie przekazana przez Wykonawcę do akceptacji Zamawiającego najpóźniej na 4 dni przed terminem organizacji konferencji.   
4.1.7 Wykonawca zobowiązany będzie do poinformowania przedstawicieli mediów 
o planowanej konferencji, na dwa dni przed jej organizacją. 

4.1.8 Wykonawca odpowiedzialny jest za zapewnienie sali do organizacji konferencji, która powinna spełniać następujące wymogi:

a) sala powinna być klimatyzowana i w okresach zimowych ogrzewana;
b) sala powinna być wyposażona w krzesła, stoły, stół prezydialny, tak aby liczba miejsc siedzących wynosiła min. 150. Dodatkowo sala powinna być wyposażona 
w stolik pod rzutnik, laptop, rzutnik wraz z ekranem do rzutnika umożliwiający projekcję filmu promującego SSPW, wykonanym w ramach działania 2.1 niniejszego zamówienia, nagłośnienie, oświetlenie. Wykonawca zapewni obsługę techniczną dla wymienionych wyżej urządzeń i projekcję filmu promującego SSPW;

c) w tym samym budynku znajdować się będzie pomieszczenie/ przestrzeń, gdzie świadczona będzie usługa cateringowa;

d) w  bezpośrednim położeniu budynku, gdzie odbywać się będzie każda z konferencji dla uczestników konferencji udostępniony będzie bezpłatny parking na min. 20 samochodów.   

4.1.9 Wykonawca zapewni oznakowanie sali, w której odbywać się będzie konferencja, pomieszczenia/ przestrzeni gdzie świadczona będzie usługa cateringowa. Wykonawca zapewni także oznakowanie, które będzie kierować uczestników konferencji do sali konferencyjnej i  pomieszczenia/ przestrzeni gdzie świadczona będzie usługa cateringowa począwszy od głównych drzwi wejściowych. Oznakowanie ma być zgodne z wytycznymi zawartymi w dokumencie Zasady promocji projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
4.1.10 Wykonawca na podstawie listy wysyłkowej zaproszeń przygotuje listę obecności gości. Wykonawca przed wejściem do sali, w której odbywać się będzie konferencja zobowiązany będzie do poproszenia o złożenie podpisu na liście obecności uczestników konferencji. 

4.1.11 Wykonawca zapewni w trakcie trwania konferencji wyeksponowanie dwóch roll banerów i ścianki konferencyjnej łukowej, będących przedmiotem realizacji zadania nr 1 niniejszego zamówienia. Elementy te powinny być wyeksponowane, za lub 
w bezpośrednim sąsiedztwie stołu prezydialnego. 
4.1.12 Wykonawca zapewni uczestnikom konferencji materiały informacyjno – promocyjne, będące przedmiotem zadania nr 1. O ilości i rodzajach materiałów decydować będzie Zamawiający. Wykonawca ma prawo sugerować Zamawiającemu jakie rodzaje materiałów powinny zostać przekazane uczestnikom konferencji. Ilość i rodzaj materiałów informacyjno – promocyjnych do rozdysponowania na konferencji powinna zostać ustalona pomiędzy Zamawiającym i Wykonawcą najpóźniej na 5 dni przed terminem organizacji konferencji. Wydanie dla Wykonawcy materiałów informacyjno – promocyjnych z miejsca składowania materiałów następować będzie na dzień przed planowanym terminem organizacji konferencji do godziny 15:00.     

4.1.13 Przewidywany czas trwania każdej z konferencji to ok. 4-6 godzin. 
4.1.14 W ramach świadczenia usługi cateringowej w trakcie trwania konferencji Wykonawca zapewni:

a) Bufet ciepły: dania z podgrzewaczy - każdorazowo po dwa dania mięsne i jedno danie bezmięsne (ryby, pasta itp.). W ramach bufetu ciepłego należy także uwzględnić dodatki do dań mięsnych i bezmięsnych, takie jak ziemniaki, ziemniaki opiekane, frytki, ryż, kluski, itp. w zależności od rodzaju dania. Ilość przygotowanych przez Wykonawcę dań powinna zapewniać dostępność każdego z dań przez cały czas trwania konferencji. 

b) Zupy: co najmniej 2 rodzaje zup, po min 300 ml na osobę. 

c) Bufet zimny: przekąski zimne, co najmniej 4 rodzaje – np. patery mięs pieczonych, patery faszerowanych jaj, patery rybne (łosoś, śledź), deska serów, itp. po min 100g na osobę.

d) Bufet sałatkowy: co najmniej 3 rodzaje sałatek.

e) Desery: co najmniej 3 rodzaje ciast krojonych łącznie po min. 150 g na osobę. 
f) Napoje: kawa i herbata z dodatkami w postaci cukry, śmietanki, cytryny, woda niegazowana, soki jabłkowy, pomarańczowy i nektar porzeczkowy, w ilościach zapewniających ciągłą dostępność każdego z rodzaju napoju, dla każdego 
z uczestników konferencji przez cały czas jej trwania.  

g) Serwis dla posiłków i napoi w postaci szklanek, filiżanek, talerzy, mis, sztućców, serwetek, wykałaczek pakowanych pojedynczo. 

h) Obsługę 1 kelnera na nie więcej niż 25 osób.

i) Po zakończeniu konferencji Wykonawca zobowiązany będzie do uporządkowania miejsca organizacji konferencji, poprzez spakowanie niewykorzystanych materiałów informacyjno – promocyjnych, w tym roll-up i ścianki konferencyjnej 
i przetransportowanie ich do miejsca składowania materiałów, jak również do likwidacji oznakowani, o których mowa w pkt 4.1.9. 
4.1.15 Wszystkie posiłki serwowane będą w formie bufetu szwedzkiego.
4.1.16 Na 7 dni przed datą organizacji każdej z konferencji Wykonawca przedstawi do akceptacji przez Zamawiającego propozycje menu, które będą spełniać najwyższe z możliwych standardów, zgodnie z opisem SOPZ, uwzględniając zapisy pkt 4.1.14. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do przedstawionych przez Wykonawcę propozycji menu. Obowiązkiem Wykonawcy jest uwzględnić uwagi Zamawiającego. Pod pojęciem usługi cateringowej należy rozumieć, to co zostało opisane w pkt 4.1.14.  
4.1.17 Najpóźniej następnego dnia po zorganizowaniu konferencji, Wykonawca zamieści na stronie internetowej projektu relację z przebiegu konferencji wraz z min 50 zdjęciami. 
4.1.18 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie  za wykonanie tego działania na podstawie faktury wystawionej po akceptacji protokołu rozliczeniowego dla wykonanych prac za miesiąc, w którym odbyła się każda z konferencji.  
Działanie 4.2 Przygotowanie i organizacja konferencji zamykającej Projekt wraz z usługa cateringową. 

4.2.1 Wykonawca przystąpi do organizacji konferencji zamykającej Projekt na polecenie Zamawiającego, które będzie wydane nie później niż 21 dni przed datą organizacji konferencji.  W przypadku barku sprzeciwu lub zgody Wykonawcy termin ten może ulec skróceniu. Należy zakładać, że konferencja zamykająca Projekt powinna zostać zorganizowana we wrześniu 2015 r. Wykonawca ma prawo do zwrócenia się 
z inicjatywą o odpowiednio wcześniejsze ustalenie wrześniowego terminu organizacji konferencji, w celu uniknięcia braku możliwości rezerwacji sali w pożądanym terminie. 
4.2.2 Zakłada się, że w konferencji zamykającej Projekt weźmie udział ok. 200 osób. 

4.2.3 Do obowiązków Wykonawcy należeć będzie zredagowanie, wydrukowanie i wysyłka zaproszeń do udziału w konferencji zamykającej Projekt i agendę konferencji. Przygotowany tekst zaproszenia i agenda konferencji podlegają akceptacji Zamawiającego. Uczestnikami konferencji będą przedsiębiorcy telekomunikacyjni prowadzący działalność gospodarczą na terenie województwa podlaskiego, przedstawiciele Operatora Infrastruktury SSPW,  reprezentanci jst, zarządców dróg, nadleśnictw i innych instytucji zaangażowanych w realizację SSPW w województwie podlaskim, w szczególności przedstawicieli ministerstw i agencji rządowych.   

4.2.4 Wykonawcy przedstawi Zamawiającemu listę wysyłkową do zaproszeń na konferencje najpóźniej na 14 dni przed organizacją konferencji. Przed przygotowaniem listy wysyłkowej, Zamawiający przekaże Wykonawcy wytyczne do przygotowania listy wysyłkowej. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wniesienia korekt do przygotowanej przez Wykonawcę listy wysyłkowej, które muszą być uwzględnione przez Wykonawcę. Ostateczna lista wysyłkowa powinna być zaakceptowana przez Zamawiającego najpóźniej na 11 dni przed organizacją konferencji. 

4.2.5 Wykonawca roześle zaproszenia niezwłocznie po zaakceptowaniu przez Zamawiającego listy wysyłkowej, listami priorytetowymi, najpóźniej na 10 dni przez planowaną datą organizacji konferencji. Wykonawca zobowiązany będzie do zebrania potwierdz
4.2.6 Wykonawca zobowiązany będzie do przygotowania na konferencję zamykającą Projekt prezentacji w programie power point, która będzie zawierać informację 
o procesie realizacji Projektu SSPW w województwie podlaskim. Dane do prezentacji będą przekazane przez Zamawiającego najpóźniej na 14 dni przed zaplanowanym terminem organizacji konferencji. Wykonawca przygotuje prezentację składającą się z min. 30 slajdów i przedłoży ją do akceptacji Zamawiającego najpóźniej na 10 dni przed data organizacji konferencji. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do prezentacji, które muszą być uwzględnione przez Wykonawcę.   

4.2.7 Wykonawca zobowiązany będzie do poinformowania przedstawicieli mediów 
o planowanej konferencji, na dwa dni przed jej organizacją. 
4.2.8 Wykonawca zapewni realizację usługi w obiekcie konferencyjno – hotelowym 
z zapleczem restauracyjnym i noclegowym, posiadającym przyznaną co najmniej czterogwiazdkową kategorię obiektu (w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu obiektu) uzyskaną zgodnie z rozporządzeniem Ministra Gospodarki i Pracy z dnia 19 sierpnia 2004 r. w sprawie obiektów hotelarskich i innych obiektów, w których są świadczone usługi hotelarskie (Dz. U. z 2006 r. Nr 22, poz. 169 z późn. zm.), który powinien spełniać następujące wymogi:

a) Sala, w której organizowana będzie konferencja umożliwiająca rozstawienie materiałów promocyjnych typu ścianka, roll-up, za stołem prezydialnym na co najmniej 10 osób, ;

b) Sala o pojemności min. 250 miejsc;

c) Sala klimatyzowana, wyposażona w nagłośnienie;

d) Min 50 miejsc parkingowych nie dalej niż 400m od miejsca organizacji uroczystości;

e) W bezpośrednim sąsiedztwie sali konferencyjnej pomieszczenia restauracyjne umożliwiające ustawienia stołów z poczęstunkiem, jak również stołów do spożywania posiłków przez uczestników konferencji. Każdy uczestnik konferencji powinien mieć zapewnione miejsce przy stole, do spożycia posiłku. Preferowany kształt stolików: okrągłe/ koktajlowe. Stoły powinny być zakryte obrusami 
i udekorowane. 
f) Sala wyposażona w ekran z projektorem do prezentacji filmu promującego SSPW wykonanego w ramach działania 2.1, jak również do przygotowanej prezentacji 
w power point, dodatkowo min. 3 mikrofony bezprzewodowe. Wykonawca zapewni personel do obsługi technicznej sprzętu. 
g) Swobodny i bezpłatny dostęp do internetu na całym terenie obiektu, w którym organizowana będzie konferencja;

4.2.9 Wykonawca zapewni odpowiednie oznakowanie sali, w której odbywać się będzie konferencja, pomieszczenia/ przestrzeni gdzie świadczona będzie usługa cateringowa. Wykonawca zapewni także oznakowanie, które będzie kierować uczestników konferencji do sali konferencyjnej i  pomieszczenia/ przestrzeni gdzie świadczona będzie usługa cateringowa począwszy od głównych drzwi wejściowych. Oznakowanie ma być zgodne z wytycznymi zawartymi w dokumencie Zasady promocji projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
4.2.10 Wykonawca zobowiązany będzie do przygotowania i rozmieszczenia na stole prezydialnym wizytowników z nazwiskiem, funkcją i nazwą instytucji osoby zasiadającej za stołem prezydialnym.  
4.2.11 Wykonawca na podstawie listy wysyłkowej zaproszeń przygotuje listę obecności gości. Wykonawca przed wejściem do sali, w której odbywać się będzie konferencja zobowiązany będzie do poproszenia o złożenie podpisu na liście obecności uczestników konferencji. Wykonawca po wcześniejszym uzgodnieniu 
z Zamawiającym przypisze każde z miejsc siedzących w pomieszczeniu restauracyjnym do uczestnika konferencji. Zamawiający zastrzega sobie prawo do polecenia Wykonawcy przypisania każdego z miejsc siedzących do uczestnika konferencji, także w Sali konferencyjnej.  
4.2.12 Wykonawca zapewni w trakcie trwania konferencji wyeksponowanie dwóch roll banerów i ścianki konferencyjnej łukowej, będących przedmiotem realizacji zadania nr 1 niniejszego zamówienia. Elementy te powinny być wyeksponowane, za lub 
w bezpośrednim sąsiedztwie stołu prezydialnego. 

4.2.13 Wykonawca zapewni uczestnikom konferencji materiały informacyjno – promocyjne, będące przedmiotem zadania nr 1. O ilości i rodzajach materiałów decydować będzie Zamawiający. Wykonawca ma prawo sugerować Zamawiającemu jakie rodzaje materiałów powinny zostać przekazane uczestnikom konferencji. Ilość i rodzaj materiałów informacyjno – promocyjnych do rozdysponowania na konferencji powinna zostać ustalona pomiędzy Zamawiającym i Wykonawcą najpóźniej na 5 dni przed terminem organizacji konferencji. Wydanie dla Wykonawcy materiałów informacyjno – promocyjnych z miejsca składowania materiałów następować będzie na dzień przed planowanym terminem organizacji konferencji do godziny 15:00.     
4.2.14 Przewidywany czas trwania konferencji zamykającej Projekt to ok 6-8 godzin.

4.2.15 Wykonawca zapewni osobę/ konferansjera, która będzie prowadzić konferencję.

4.2.16 W ramach świadczenia usługi cateringowej w trakcie trwania konferencji Wykonawca zapewni:
a) Bufet ciepły: dania z podgrzewaczy - 3 dania mięsne i jedno danie bezmięsne (ryby, pasta itp.). W ramach bufetu ciepłego należy także uwzględnić dodatki do dań mięsnych i bezmięsnych, takie jak ziemniaki, ziemniaki opiekane, frytki, ryż, kluski, itp. w zależności od rodzaju dania. Ilość przygotowanych przez Wykonawcę dań powinna zapewniać dostępność każdego z dań przez cały czas trwania konferencji. 

b) Zupy: co najmniej 3 rodzaje zup, po min 300 ml na osobę. 

c) Bufet zimny: przekąski zimne, co najmniej 5 rodzai – np. patery mięs pieczonych, patery faszerowanych jaj, patery rybne (łosoś, śledź), deska serów, itp. łącznie po min 150g na osobę.

d) Bufet sałatkowy: co najmniej 3 rodzaje sałatek. Wykonawca zapewni dostępność każdej z sałatek, przez cały czas trwania konferencji. 
e) Desery: co najmniej 3 rodzaje ciast krojonych łącznie po min. 150 g na osobę. 

f) Napoje: kawa i herbata z dodatkami w postaci cukry, śmietanki, cytryny, woda niegazowana, soki jabłkowy, pomarańczowy i nektar porzeczkowy, w ilościach zapewniających ciągłą dostępność każdego z rodzaju napoju, dla każdego 
z uczestników konferencji przez cały czas jej trwania.  

g) Serwis dla posiłków i napoi w postaci szklanek, filiżanek, talerzy, mis, sztućców, serwetek, wykałaczek pakowanych pojedynczo. 

h) Obsługę 1 kelnera na nie więcej niż 25 osób.

i) Po zakończeniu konferencji Wykonawca zobowiązany będzie do uporządkowania miejsca organizacji konferencji, poprzez spakowanie niewykorzystanych materiałów informacyjno – promocyjnych, w tym roll-up i ścianki konferencyjnej 
i przetransportowanie ich do miejsca składowania materiałów, jak również do likwidacji oznakowani, o których mowa w pkt 4.2.9. 

4.2.17 Wszystkie posiłki serwowane będą w formie bufetu szwedzkiego. 

4.2.18 Na 7 dni przed datą organizacji konferencji zamykającej Projekt Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego propozycje menu, które będą spełniać najwyższe z możliwych standardów, zgodnie z opisem SOPZ, uwzględniając zapisy pkt 4.2.16. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag do przedstawionych przez Wykonawcę propozycji menu. Obowiązkiem Wykonawcy jest uwzględnić uwagi Zamawiającego. Pod pojęciem usługi cateringowej należy rozumieć, to co zostało opisane w pkt 4.2.16.  
4.2.19 Najpóźniej następnego dnia po zorganizowaniu konferencji, Wykonawca zamieści na stronie internetowej projektu relację z przebiegu konferencji wraz z min 50 zdjęciami.  

4.2.20 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie  za wykonanie tego działania na podstawie faktury wystawionej po akceptacji protokołu rozliczeniowego dla wykonanych prac za miesiąc, w którym odbyła się konferencja zamykająca Projekt.  

Zadanie nr 5. Udział w 8 imprezach plenerowych na terenie województwa podlaskiego –namiot SSPW. 

5.1. Wykonawca zapewni obecność namiotu SSPW podczas 8 imprez plenerowych na terenie województwa podlaskiego.

5.2. Namiot powinien spełniać następujące wymagania:

a) wymiary min. 3m x 3m, wysokość ścianki min. 2,4 m;
b) konstrukcja namiotu z aluminium, zapewniająca stabilność dla namiotu, profil konstrukcji min 3cm x 3cm, namiot powinien być wyposażony w śledzie do mocowania na miękkim podłożu lub w obciążniki w przypadku rozstawienia namiotu na podłożu twardym;
c) każda z 4 ścian namiotu powinna dać się w całości zrolować do góry i przy pomocy sznurków przywiązać się do konstrukcji namiotu. Na jednej ze ścian namiotu drzwi otwierane na zamek błyskawiczny;
d) dach i ściany z podwójnie impregnowanego poliestru, wodoodporne, zabezpieczone przed działaniem UV w kolorze białym, łączenie ścianek z dachem i ścianek ze sobą przy pomocy opasek z tego samego materiału co dach i ściany namiotu zapisane na rzep;

e) na ściankach i dachu solwentowy nadruk grafiki zgodniej z systemem identyfikacji 
i wizualizacji Województwa Podlaskiego oraz nadruki niosące ze sobą informacje wymagane w  Zasadach promocji projektów dla Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007 – 2013, nadruk według projektu zaakceptowanego przez Zamawiającego;
f) namiot powinien być wyposażony w dwa składane stoliki w kolorze białym o wym. 55-65cm x 145-155 cm oraz cztery białe krzesła. Rama stolików i krzeseł wykonana z profili stalowych;

g) namiot po złożeniu powinien zmieścić się w maksymalnie dwóch kontenerach transportowych z kółkami.

5.3. Wykonawca w ciągu 7 dni po podpisaniu umowy przedstawi Zamawiającemu listę miejscowości, nazwy imprez plenerowych i przybliżone terminy, w których będzie eksponował namiot SSPW. Lista podlega zatwierdzeniu przez Zamawiającego. 

5.4. Zatwierdzona lista miejscowości i imprez plenerowych na wniosek Wykonawcy może zostać zmieniona. We wniosku o wprowadzenie zmiany Wykonawca poda uzasadnienie. Z wnioskiem o zmianę Wykonawca wystąpi nie później niż dwa tygodnie przed rzeczywistym terminem imprezy plenerowej. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w liście miejscowości i imprez plenerowych oraz do zgłaszania własnych propozycji imprez plenerowych, na których powinien zostać wyeksponowany namiot SSPW o czym poinformuje Wykonawcę najpóźniej na 14 dni przed terminem imprezy plenerowej. 

5.5. W ofercie Wykonawca powinien wskazać cenę za organizację namiotu w trakcie pojedynczej imprezy plenerowej oraz koszt samego namiotu i jego wyposażenia. Koszty związane z obsługa osób, koszty transportu powinny zostać uwzględnione 
w cenie za obecność namiotu SSPW w trakcie imprezy plenerowej. W przypadku kiedy z przyczyn niezależnych od Wykonawcy zorganizuje on obecność namiotu SSPW na mniejszej liczbie imprez plenerowych niż wymagane przez Zamawiającego 8 imprez plenerowych, wynagrodzenie Wykonawcy za to działanie zostanie proporcjonalnie pomniejszone i będzie odpowiadać ilości imprez plenerowych, 
w których eksponowany był namiot SSPW.   
5.6. Zamawiający preferuje, aby namiot był eksponowany przez Wykonawcę w trakcie imprez plenerowych organizowanych w miejscowościach, w których zlokalizowane będą węzły dystrybucyjne sieci SSPW, po jednej imprezie w każdym z 8 obszarów inwestycyjnych.   

5.7. Zamawiający oczekuje, że imprezy plenerowe, na których eksponowany będzie namiot SSPW będą miały charakter rodzinny. Preferowane rodzaje imprez plenerowych to np. dni danej miejscowości, dożynki, wystawy, koncerty itp. 

5.8. Wykonawca zapewni obecność namiotu SSPW na imprezie plenerowej, od momentu jej rozpoczęcia do min. godz. 20:00. Termin rozpoczęcia imprezy wynikać będzie 
z oficjalnej informacji ze strony organizatora imprezy plenerowej. Informację 
o zaplanowanej wcześniej obecności namiotu SSPW na danej imprezie plenerowej, Wykonawca przekaże Zamawiającemu najpóźniej na 10 dni przed terminem organizacji danej imprezy w formie pisemnej z dołączoną informacją ze strony organizatora imprezy plenerowej, w której będzie wskazany termin i godziny imprezy. W przypadku kiedy organizator imprezy nie posiada strony internetowej lub nie zamieścił na niej informacji o planowanym zorganizowaniu imprezy Wykonawca zobowiązany jest dostarczyć oświadczenie organizatora, w którym zawarte będą informacje o nazwie, charakterze, dacie i godzinach organizacji takiej imprezy. 
5.9. Wykonawca zapewni transport namiotu na miejsce organizacji, każdej z 8 imprez plenerowych we własnym zakresie, a koszty tego transportu uwzględni w cenie oferty. Transport namiotu odbywać się będzie każdorazowo z miejsca składowania materiałów promocyjnych na miejsce imprezy oraz po zakończeniu imprezy do miejsca składowania.

5.10. Wykonawca odpowiedzialny będzie za rozstawienie namiotu w miejscu, 
w którym odbywać się będzie dana impreza plenerowa oraz jego złożenie na koniec imprezy. 
5.11. Wykonawca zobowiązany jest do wszelkich uzgodnień, podpisania stosownych umów, uzyskania wymaganych zgód od organizatorów każdej z imprez plenerowych, w trakcie których eksponowany będzie namiot SSPW. 

5.12. Wykonawca zapewni obecność dwóch osób do obsługi namiotu SSPW 
w trakcie opisanej w pkt 5.8 obecności namiotu SSPW w trakcie imprezy plenerowej. Zamawiający wymaga, aby osoby obsługujące namiot SSPW posiadały podstawową wiedzę o Projekcie SSPW, aby być w stanie odpowiedzieć na proste pytania ludzi zainteresowanych realizacją Projektu SSPW. 
5.13. Wykonawca na stołach stanowiących wyposażenie namiotu, wyłoży materiały informacyjno – promocyjne opisane w Zadaniu nr 1. Rodzaj i ilość każdego 
z materiałów informacyjno – promocyjnych, które mają być dostępne w namiocie SSPW, podczas każdej z imprez plenerowych Wykonawca ustali z Zamawiającym, najpóźniej na 5 dni przed terminem danej imprezy plenerowej. Za zainicjowanie powyższych ustaleń odpowiada Wykonawca. Wydanie dla Wykonawcy materiałów informacyjno – promocyjnych z miejsca składowania materiałów następować będzie na dzień przed planowanym terminem ekspozycji namiotu SSPW na imprezie plenerowej do godziny 15:00. Najpóźniej na 2 dni po zakończeniu imprezy plenerowej Wykonawca zobowiązany jest do przygotowania protokołu, w którym wskazany będzie rodzaj i ilość materiałów informacyjno – promocyjnych, które były dostępne w namiocie podczas danej imprezy plenerowej wraz z informacją o ilości wydanych materiałów informacyjno – promocyjnych. Zamawiający wymaga również, aby materiały informacyjno – promocyjne dostępne na stoisku SSPW były wydawane przez osoby obsługujące stoisko sukcesywnie, tak aby zapewnić ich stałą dostępność na stosiku, aż do końca danej imprezy lub do godz. 20:00. W trakcie imprezy powinny zostać rozdysponowane dla uczestników imprezy wszystkie materiały informacyjno – promocyjne.   
5.14. Wykonawca zobowiązany jest do udokumentowania obecności namiotu SSPW podczas każdej z imprez plenerowych, w postaci min. 50 zdjęć z imprezy. Wykonawca zamieści zdjęcia z imprezy plenerowej na stronie internetowej Projektu SSPW, najpóźniej na 1 dzień po terminie, w którym odbyła się impreza. Oprócz zdjęć, na stronie internetowej Projektu SSPW Wykonawca zamieści krótką relację tekstową z przebiegu samej imprezy, ze wskazaniem reakcji ludzi na pojawienie się namiotu SSPW, z określeniem pytań jakie kierowane były personelu Wykonawcy obsługującego namiot SSPW. 
5.15. Wykonawca przekaże Zamawiającemu zdjęcia na płycie CD z każdej z imprez plenerowych, na której eksponowany był namiot SSPW, wraz z protokołem rozliczeniowym, w którym ujęta jako działanie zrealizowane będzie obecność namiotu SSPW na danej imprezie plenerowej. 

5.16. Po wyeksponowaniu namiotu SSPW na ostatniej z zaplanowanych imprez plenerowych Wykonawca przekaże Zamawiającemu wykorzystywany do tego celu namiot SSPW wraz z jego wyposażeniem. 
5.17. Wykonawca otrzyma wynagrodzenie  za wykonanie tego działania na podstawie faktury wystawionej po akceptacji protokołu rozliczeniowego dla wykonanych prac za miesiąc, w którym odbyła się impreza plenerowa. Wynagrodzenie za namiot SSPW będzie przysługiwać Wykonawcy po zorganizowaniu pierwszej z ośmiu ekspozycji namiotu SSPW, w trakcie imprezy plenerowej.    

Zadanie nr 6. Organizacja i przeprowadzenie konkursu plastycznego dla dzieci z terenu oddziaływania Projektu SSPW pod hasłem „Jaki wspaniały Internet” wraz z dostawą tabletów, jako nagrody dla zwycięzców. 

Działanie 6.1 Organizacja i przeprowadzenie konkursu plastycznego dla dzieci. 

6.1.1 Wykonawca Przygotuje ogłoszenie o konkursie i w imieniu Zamawiającego wyśle je w wersji papierowej na adresy szkół podstawowych z miejscowości, w których zlokalizowane będą węzły dystrybucyjne SSPW. Zamawiający wymaga aby konkurs objął wszystkie szkoły podstawowe z miejscowości w których zlokalizowane będą węzły dystrybucyjne SSPW. Lista miejscowości, w których zlokalizowane będą węzły dystrybucyjne sieci pod adresem http://si.wrotapodlasia.pl/pl/Sieci_szerokopasmowe/lokaliza_w_z_w_sspw.htm. Lista szkół podstawowych dostępna jest na stronie MEN http://www.cie.men.gov.pl/index.php/sio-wykaz-szkol-i-placowek/26-wykaz-wg-wojewodztw.html
6.1.2 Ogłoszenie o konkursie zostanie wysłane do szkół w terminie do 01.11.2014 r. Wykonawca podejmie wszystkie opisane niżej niezbędne działania i poczyni z Zamawiającym niezbędne ustalenia, w celu dotrzymania terminu na wysłanie ogłoszenia o konkursie do szkół w wymaganym terminie. Lista miejscowości, w których zlokalizowane będą węzły dystrybucyjne sieci pod adresem http://si.wrotapodlasia.pl/pl/Sieci_szerokopasmowe/lokaliza_w_z_w_sspw.htm. 
6.1.3 Przez ogłoszenie o konkursie należy rozumieć:

a) Informację do dyrekcji szkoły o zasadach, terminach i organizacji samego konkursu. Główne założenia organizacyjne, które powinny być wskazane 
w ogłoszeniu pisemnym kierowanym do dyrekcji to:
· Swoje prace uczniowie przekazują za pośrednictwem nauczycieli do sekretariatów szkoły do dnia 20.11.2014;
· Prośba do sekretariatów o wysłanie prac na wskazany w ogłoszeniu adres siedziby Wykonawcy w dniach 21-25.11.2014;

· Prośbę o uzupełnienie uprzednio przygotowanego przez Wykonawcę prostego w formie protokołu przekazania prac do Wykonawcy, w którym uwzględniona będzie nazwa szkoły przekazującej prace i ilość przekazywanych prac;

· Prośbę do nauczycieli o podpisanie na odwrocie pracy imieniem i nazwiska dziecka, które przygotowało pracę, w celu możliwości przyznania nagrody dla autora wyróżnionej pracy; 
b) Plakat informujący o konkursie, jego zasadach, terminach i nagrodzie do wywieszenia na tablicy ogłoszeń w szkole. Plakat powinien mieć wymiary 60cm x 90cm (+/- 5%), być wydrukowany w kolorze, w swojej formie zachęcać dzieci do wzięcia udziału w konkursie. Na plakacie powinny znaleźć się Logotyp Województwa Podlaskiego zgodny z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego, logotyp Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej oraz Unii Europejskiej, zgodnie z Zasadami promocji Projektów dla PO RPW 2007 – 2013.
6.1.4 Przed wysyłką ogłoszenia Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego treść i formę ogłoszenia wraz z listą korespondencyjną szkół, do których będą wysłane ogłoszenia. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do treści ogłoszenia, jak i do listy korespondencyjnej szkół. Wykonawca zobowiązany będzie do uwzględnienia uwag Zamawiającego w treści ogłoszenia i do listy korespondencyjnej. 

6.1.5 Po akceptacji Zamawiającego, Wykonawca niezwłocznie przystąpi do wysyłki ogłoszenia, do szkół z zaakceptowanej listy wysyłkowej.  

6.1.6 Równolegle do ogłoszenia o konkursie w formie papierowej, Wykonawca opracuje do akceptacji Zamawiającego treść wraz z graficzną oprawą ogłoszenia, do umieszczenia na stronie internetowej Projektu SSPW w województwie podlaskim. 
W ogłoszeniu wyróżniona powinna być informacja o konieczności podpisania na odwrocie pracy swoim imieniem i nazwiskiem i podanie nazwy i miejscowości szkoły, do której uczęszcza autor oraz że prace należy przesyłać na adres siedziby Wykonawcy do końca 20 listopada 2014 r. Zamawiający zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag i zastrzeżeń co do treści ogłoszenia o konkursie na stronę internetową Projektu SSPW. Wykonawca zobowiązany jest do uwzględnienia tych uwag. Ogłoszenie zostanie zamieszczone na stronie internetowej Projektu SSPW, najpóźniej na 5 dni po wysłaniu ogłoszenia, o którym mowa w pkt 6.1.4. Za zamieszczenie ogłoszenia na stronie internetowej Projektu SSPW odpowiada Wykonawca.   
6.1.7 Wykonawca przygotuje i przekaże dla Zamawiającego, wykaz liczby prac nadesłanych z każdej ze szkół z uprzednio zatwierdzonej listy wysyłkowej. Do wykazu liczby prac Wykonawca dołączy uprzednio otrzymane ze szkół protokoły przekazania prac do Wykonawcy. Zamawiający informuje, iż weryfikował będzie zgodność wykazu liczby prac z protokołami przekazania ze szkół.   

6.1.8 Wykonawca wykona skany min. 300 najlepszych jago zdaniem nadesłanych prac 
i umieści je w odpowiednim miejscu na stronie internetowej Projektu SSPW, o ile nadesłana praca będzie w formacie A3 lub mniejszym. W przypadku kiedy nadesłana praca będzie w formacie większym niż A3 Wykonawca wykona jej zdjęcie aparatem cyfrowym i po odpowiedniej obróbce zamieści na stronie internetowej Projektu SSPW. W przypadku kiedy liczba nadesłanych prac będzie mniejsza niż 300, Wykonawca zamieści na stronie internetowej wszystkie skany lub zdjęcia nadesłanych prac. Pod każdym zamieszczonym zdjęciem znajdzie się informacja 
o imieniu autora danej pracy i nazwa szkoły wraz z miejscowością, do której uczęszcza autor. Komplet 300 prac na stronie internetowej powinien znaleźć się przed przekazaniem do Zamawiającego 100 najlepszych prac.
6.1.9 Wykonawca we własnym zakresie dokona wyboru 100 najlepszych jego zdaniem prac i przekaże je Zamawiającemu w terminie do 28.11.2014 r. 

6.1.10 Zamawiający do dnia 03.12.2014 r. przekaże do Wykonawcy informację o wyborze 50 najlepszych prac, za które ich autorzy otrzymają nagrody w postaci tabletów, stanowiących przedmiot dostawy opisany w działaniu 6.2. 
6.1.11 Wykonawca do dnia 05.12.2014 r. wyśle pisemną informację do szkół, do których uczęszczają autorzy nagrodzonych prac oraz poinformuje telefonicznie o przyznaniu nagrody dla autora pracy z danej szkoły. W informacji kierowanej do dyrekcji danej szkoły należy uwzględnić prośbę o przekazanie tej informacji do ucznia, który jest autorem wygrywającej pracy. W informacji należy również wskazać miejsce i czas uroczystości wręczenia nagród, która powinna się odbyć pomiędzy 18-22.12.2014 r.( z wyłączeniem soboty i niedzieli). W zaproszeniu należy poinformować również, że oczekuje się, że w uroczystości wręczenia nagród wezmą udział: autor pracy, rodzice autora pracy, przedstawiciel dyrekcji/ sekretariatu szkoły do której uczęszcza autor pracy. Informacja o zwycięzcach znajdzie się również na stronie internetowej Projektu SSPW.  
6.1.12 Wykonawca w dniach 09-11.12.2014 r. uzyska potwierdzenia ze szkół, do których uczęszczają autorzy nagrodzonych prac o ich uczestnictwie w uroczystości wręczenia nagród oraz o liczbie osób które będą im towarzyszyć. Przewiduje się, że 
w uroczystości weźmie udział ok. 250 osób. 

6.1.13 Miejsce zorganizowania uroczystości wręczenia nagród powinno spełniać wymogi:

a) Lokalizacja: Białystok;
b) Scena o wym. min 7m x 15m, umożliwiająca rozstawienie materiałów promocyjnych typu ścianka, roll-up oraz mównicę, jak również przeprowadzenie występu artystycznego kierowanego do dzieci w postaci pokazu tańca, teatrzyku kukiełkowego (zapewnienie wymienionych elementów należy do obowiązków wykonawcy);
c) Widownia kaskadowa na min. 250 miejsc;

d) Sala klimatyzowana, wyposażona w nagłośnienie;

e) Min 50 miejsc parkingowych nie dalej niż 400m od miejsca organizacji uroczystości;

f) W bezpośrednim sąsiedztwie sali pomieszczenie o pow. min 100 m² do ustawienia stołów z poczęstunkiem;
g) Sala wyposażona w ekran z projektorem do prezentacji filmu promującego SSPW wykonanego w ramach działania 2.1;
h) W pobliżu stołów z poczęstunkiem min. 15 stołów do spożywania poczęstunku.
6.1.14 Wykonawca na min. 2 dni przed zaplanowanym terminem uroczystości wręczenia nagród poinformuje o niej przedstawicieli prasy, radia i telewizji. 

6.1.15 Wykonawca w terminie do 10.12.2014 r. przedstawi Zamawiającemu do akceptacji program uroczystości wręczenia nagród, który powinien uwzględniać powitanie gości, prezentację filmu promującego SSPW w województwie podlaskim, wypowiedź przedstawiciela Zamawiającego, występ artystyczny, uroczyste wręczenie nagród, wypowiedź przedstawiciela Zamawiającego po uroczystości wręczenia nagród, czas na poczęstunek dla uczestników uroczystości wręczenia nagród. Wraz z programem uroczystości Wykonawca przedstawi Zamawiającemu propozycję występu artystycznego, który będzie miał miejsce w trakcie uroczystości wręczenia nagród 
w konkursie. Przedstawiona propozycja występu podlega akceptacji Zamawiającego. W przypadku braku akceptacji Zamawiającego dla zaproponowanego występu artystycznego Wykonawca w następnym dniu po informacji Zamawiającego o braku akceptacji dla występu artystycznego zgłosi Zamawiającemu inna propozycję.       

6.1.16 Godziny trwania oraz datę zaplanowanej uroczystości Wykonawca ustali 
w porozumieniu z Zamawiającym nie później niż do dnia 15.12.2014 r. 

6.1.17 Wykonawca w trakcie uroczystości powinien zapewnić osobę prowadzącą uroczystość.

6.1.18 W zależności od ilości uzyskanych potwierdzeń o uczestnictwie autorów nagrodzonych prac i osób towarzyszących Wykonawca zapewni (poczęstunek serwowany w formie szwedzkiego stołu). W przypadku wykorzystania wskazanych poniżej ilości jedzenia i picia, Wykonawca zobowiązany jest do uzupełnienia wykorzystanych składników poczęstunku:
a) 1 osoba do obsługi na każde rozpoczęte 25 osób uczestniczących;

b) Bufet ciepły: dania z podgrzewaczy - każdorazowo po dwa dania mięsne i jedno danie bezmięsne (ryby, pasta itp.). W ramach bufetu ciepłego należy także uwzględnić dodatki do dań mięsnych i bezmięsnych, takie jak ziemniaki, ziemniaki opiekane, frytki, ryż, kluski, itp. w zależności od rodzaju dania. Ilość przygotowanych przez Wykonawcę dań powinna zapewniać dostępność każdego z dań przez cały czas trwania konferencji. 

c) Zupy: co najmniej 2 rodzaje zup, po min 300 ml na osobę. 
d) min 5 kanapek na osobę (kanapki z szynką, salami, kiełbasą, łososiem wędzonym, serem z dodatkiem warzyw);

e) kawa, herbata, śmietanka do kawy, cukier, cytryna (do uzupełnienia);

f) soki pomarańczowy i jabłkowy 100%, bez dodatku cukru oraz nektar/ napój 
z czarnej porzeczki (min. łącznie co najmniej 300 ml na osobę, należy zachować równe proporcje pomiędzy ilością dostępnych soków/ napojów, 40% soków/ napojów powinno być dostarczone w butelkach plastikowych lub szklanych 
o pojemności nie większej niż 340 ml)
g) woda mineralna (po min. 100 ml wody gazowanej i po min. 200 ml wody niegazowanej wyłącznie w szklanych lub plastikowych butelkach o pojemności nie większej niż 510 ml);

h) co najmniej 3 propozycje przystawek (np. patery mięs pieczonych, patery faszerowanych jaj, deska serów, patery rybne – łosoś, pstrąg) łącznie po 150 g na osobę;
i) co najmniej 3 rodzaje ciast, łącznie po min 200 g na osobę.

6.1.19 Wykonawca zapewni zastawę, wymagane stoły oraz jednorazowe pojemniki do transportu jedzenia. 
6.1.20 Wykonawca przedstawi do akceptacji przez Zamawiającego dwa zestawy menu przygotowanego zgodnie z wymogami wskazanymi w pkt 6.1.17 najpóźniej do 16.12.2013 r. 

6.1.21 W cenie oferty Wykonawca musi uwzględnić dostęp do zasilania elektrycznego 
i gorącą wodę do sporządzania napojów typu kawa, herbata na miejscu wykonywania usługi.   

6.1.22 Wykonawca zobowiązany będzie do umieszczenia na stronie internetowej Projektu SSPW fotorelacji z odbytej uroczystości (min. 100 zdjęć). Na stronie internetowej Wykonawca zamieści również relację z uroczystości w formie przygotowanego przez siebie tekstu opisującego przebieg uroczystości. Relacja tekstowa i zdjęcia 
z uroczystości powinny znaleźć się na stronie internetowej Projektu SSPW w tym samym dniu co uroczystość. 
6.1.23 Wykonawca przygotuje oświadczenie, w którym prawni opiekunowie autorów zwycięskich prac potwierdzą otrzymanie nagrody przez swoich podopiecznych. 
W przypadku kiedy autor nagrodzonej pracy przybędzie na uroczystość wręczenia nagród z innymi osobami niż jego prawni opiekunowie, Wykonawca w dalszym ciągu zobowiązany jest pozyskać to oświadczenie od prawnych opiekunów dziecka, któremu przyznano nagrodę.

6.1.24 W przypadku nieobecności autora nagrodzonej pracy na uroczystości wręczenia nagród, Wykonawca zobowiązany jest dostarczyć nagrodę dla autora nagrodzonej pracy. 
6.1.25 Każda z wręczanych nagród powinna być zapakowana w jednolity papier prezentowy z kolorowym nadrukiem. Papier powinien być zgodny z Systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego oraz zapisami w Studium wykonalności projektu Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej województwo podlaskie. Zamawiający uznaje, iż niezależnie od tego czy będzie to papier prezentowy wyprodukowany przez Wykonawcę czy ogólnodostępny na rynku, stanowić on będzie materiał przygotowany przez Wykonawcę, który przed jego użyciem wymaga zatwierdzenia przez Zamawiającego, zgodnie z pkt 4.5, str. 4 SOPZ.  Forma nadruku powinna być zgodna z systemem identyfikacji i wizualizacji Województwa Podlaskiego. 
6.1.26 Zamawiający zastrzega sobie prawo do zmiany terminów określonych wyżej dla działania 6.1.   
Działanie 6.2 Dostawa tabletów 50 szt., jako nagrody dla zwycięzców konkursu. 
6.2.1. Wykonawca zobowiązany jest dostarczyć tablet, który będzie spełniał wymagania wskazane w tabeli poniżej. Koszt jednostkowy tabletu wskazany w formularzu cenowym nie może przekroczyć kwoty 759,99 zł brutto. 
6.2.2. Wykonawca oznakuje tablety zgodnie z wymaganiami zawartymi w Zasadach promocji projektów dla PO RPW 2007-2013.
Opis oferowanego sprzętu :  
	Lp
	Nazwa komponentu
	Wymagane minimalne parametry techniczne sprzętu

	1.
	Przekątna wyświetlacza
	10,1”

	2.
	Cechy ekranu
	Dotykowy, pojemnościowy, technologia IPS, funkcjonalność multi-touch

	3.
	Rozdzielczość
	1280 x 800 pikseli

	4.
	Częstotliwość taktowania procesora
	Min. 1 GHz

	5.
	Pamięć RAM
	1 GB

	6.
	Pamięć Flash
	16 GB

	7.
	Obsługa kart pamięci
	micro SD

	8.
	Maks. pojemność karty pamięci
	32 GB

	9.
	Komunikacja
	Bluetooth, microUSB, WiFi 802.11 b/g/n

	10.
	Interfejsy audio-video
	Minijack stereo, HDMI lub mini HDMI

	11.
	Obsługa formatów audio, video
	Tak

	12.
	Wbudowany głośnik/głośniki
	Tak

	13.
	Wbudowany mikrofon
	Tak

	14.
	Aparat fotograficzny z tyłu
	2 Mpix

	15.
	Aparat fotograficzny z przodu
	0,3 Mpix

	16.
	Akcelerometr
	Tak

	17.
	System operacyjny
	Tak

	18.
	Dominujący kolor obudowy
	Dopuszcza się: czarny, srebrny

	19.
	Masa
	600 g +/- 15%

	20.
	Materiał obudowy
	Aluminium

	21.
	Akumulator
	6000 mAh lub maks. czas pracy do co najmniej 7 godzin

	22.
	Gwarancja
	2 lata

	23.
	Akcesoria
	Ładowarka sieciowa, kabel USB


6.2.2. Zamawiający zastrzega, aby tablety były:

a. fabrycznie nowe – nieużywane,
b. tablety nie mogą nosić znamion użycia, muszą być sprawne i posiadać wyposażenie   niezbędne do funkcjonalnego działania,

c. urządzenia muszą być kompletne, posiadać wymagane prawem atesty i certyfikaty,   posiadać deklarację zgodności CE lub dokument równoważny oraz bez dodatkowych nakładów muszą być gotowe do pracy. 
Zadanie nr 7. Zaprojektowanie, dostawa i montaż tablic pamiątkowych dla Projektu SSPW. 

7.1. W zakres zadania wchodzi projekt, wykonanie i montaż 8 jednostronnych tablic pamiątkowych na budynkach i kontenerach telekomunikacyjnych, w których zlokalizowane będą węzły szkieletowe SSPW w woj. podlaskim, tj. w miastach: Białystok, Łomża, Suwałki, Hajnówka, Siemiatycze, Wysokie Mazowieckie, Sokółka, Grajewo. Zatwierdzone lokalizacje węzłów szkieletowych sieci SSPW:

1)
Urząd Marszałkowski Białystok, ul. Poleska 89, Zarządca: Biuro Obsługi Urzędu ;
2)
Grajewo ul. Mickiewicza 1 Zespół Szkół Miejskich nr 2,. Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
3)
Hajnówka ul. Zina 1 Dz.1502/49 Urząd Miasta, Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
4)
Zespół Szkół w Siemiatyczach ul. Gen. Andersa 4, Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
5)
Sokółka, Budynek OSiR  ul. Mariańska 31, Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
6)
Suwałki, WORD ul. Waryńskiego 24, dz. nr 10767/6, Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
7)
Wysokie Mazowieckie, Zakład Wodociągów Kanalizacji i Energetyki Cieplnej przy ulicy Białostockiej 26, Zarządca: Osoba kierująca jednostką;
8)
Łomża, WORD ul. Zjazd 21 ) , Zarządca: Osoba kierująca jednostką.
7.2. Tablice pamiątkowe powinny spełniać wszystkie wymagania określone w dokumencie Zasady promocji projektów dla PO RPW 2007-2013. Dodatkowo Zamawiający wymaga, aby na tablicy pamiątkowej znalazło się również logo Zamawiającego. 

7.3. Wykonawca przed wykonaniem tablic przedstawi do akceptacji Zamawiającego projekt graficzny tablicy pamiątkowej. 

7.4. Zamawiający wyda polecenie Wykonawcy do montażu tablic pamiątkowych co będzie miało miejsce w III kw. 2015 r. Wykonawca dokona montażu tablic do końca września 2015 r.  
7.5. Po stronie Wykonawcy leży ustalenie z zarządcami nieruchomości warunków montażu tablic pamiątkowych. Zamawiający zobowiązany będzie do pozyskania zgód zarządców nieruchomości na umieszczenie na nich tablic pamiątkowych   

7.6. Zamawiający wymaga, aby tablice pamiątkowe były montowane możliwie blisko głównego wejścia do budynku, na ścianie frontowej budynku. Tablica powinna być dobrze widoczna. W przypadku zlokalizowania węzła szkieletowego w kontenerze telekomunikacyjnym tablica powinna być zamontowana na tym kontenerze. 

7.7. Tablice powinny być wykonane z trwałych materiałów, odpornych na warunku atmosferyczne, zapewniając czytelność informacji i wysoki poziom estetyczny tablicy. 

7.8. Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za wykonanie tego zadania po przygotowaniu protokołu, w którym potwierdzi wykonanie zadania, na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpił montaż tablic pamiątkowych. Zamawiający oczekuje, że załącznikami do protokołu będą zdjęcia przedstawiające każdą z tablic pamiątkowych (1 zdjęcie dla 1 tablicy). 
Zadanie nr 8. Opracowanie raportu końcowego dot. zrealizowanych działań promocyjnych.
8.1 Wykonawca opracuje raport końcowy z realizacji Kampanii, uwzględniając rezultaty konieczne do osiągnięcia w Projekcie. Analiza ma potwierdzić zgodność działań 
z przyjętymi założeniami, harmonogramem ich realizacji oraz jednostkowymi kosztami wykonanych prac. Raport musi zawierać mierzalne dane ilościowe 
i jakościowe skuteczności Kampanii. Raport będzie podlegał akceptacji Zamawiającego.
8.2 Analiza powinna zostać oznakowana zgodnie z zasadami określonymi w dokumencie „Zasady promocji Projektów dla Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013”.
8.3 Raport końcowy zawierał będzie:

a) Ocenę zgodności podejmowanych działań informacyjno – promocyjnych Projektu 
z dokumentami strategicznymi w tym Studium wykonalności projektu Sieć Szerokopasmowa Polski Wschodniej województwo podlaskie do pobrania http://si.wrotapodlasia.pl/pl/Sieci_szerokopasmowe/siec_szer_pols_wsch__.htm
b) Dokumentację podejmowanych działań informacyjno – promocyjnych Projektu;

c) Podsumowanie współpracy przy realizacji Kampanii z partnerami społeczno – gospodarczymi, środowiskami opiniotwórczymi oraz mediami;

d) Skuteczność podejmowanych działań z zakresu działań informacyjno – promocyjnych Projektu.
8.4 Wykonawca przedstawi raport w terminie do 15 dni od zakończenia Kampanii (licząc od dnia zakończenia ostatniego działania informacyjno - promocyjnego). Przy czym Zamawiający zastrzega sobie prawo naniesienia uwag w terminie do 5 dni od otrzymania raportu. Po uwzględnieniu ewentualnych uwag Zamawiającego, Wykonawca przekaże ostateczną wersję raportu końcowego w terminie do 3 dni od otrzymania uwag. 
8.5 Wykonawca przekaże raport końcowy sporządzony w 3 egzemplarzach, w formie pisemnej, w języku polskim, trwale oprawiony oraz w 3 egzemplarzach w formie elektronicznej na nośniku CD/DVD.
8.6 Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za przygotowany raport końcowy po jego akceptacji przez Zamawiającego, na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpił odbiór raportu końcowego. 
Zadanie nr 9. Zakup i dostawa tabletów 140 szt., jako nagrody dla uczestników szkoleń.

9.1.
Wykonawca zobowiązany jest dostarczyć tablet do miejsca składowania, który będzie spełniał wymagania wskazane w tabeli poniżej. Koszt jednostkowy tabletu wskazany w formularzu cenowym nie może przekroczyć kwoty 759,99 zł brutto.

9.2.
Wykonawca oznakuje tablety zgodnie z wymaganiami zawartymi w Zasadach promocji projektów dla PO RPW 2007-2013.

Opis oferowanego sprzętu :  

	Lp
	Nazwa komponentu
	Wymagane minimalne parametry techniczne sprzętu

	1.
	Przekątna wyświetlacza
	10,1”

	2.
	Cechy ekranu
	Dotykowy, pojemnościowy, technologia IPS, funkcjonalność multi-touch

	3.
	Rozdzielczość
	1280 x 800 pikseli

	4.
	Częstotliwość taktowania procesora
	Min. 1 GHz

	5.
	Pamięć RAM
	1 GB

	6.
	Pamięć Flash
	16 GB

	7.
	Obsługa kart pamięci
	micro SD

	8.
	Maks. pojemność karty pamięci
	32 GB

	9.
	Komunikacja
	Bluetooth, microUSB, WiFi 802.11 b/g/n

	10.
	Interfejsy audio-video
	Minijack stereo, HDMI lub mini HDMI

	11.
	Obsługa formatów audio, video
	Tak

	12.
	Wbudowany głośnik/głośniki
	Tak

	13.
	Wbudowany mikrofon
	Tak

	14.
	Aparat fotograficzny z tyłu
	2 Mpix

	15.
	Aparat fotograficzny z przodu
	0,3 Mpix

	16.
	Akcelerometr
	Tak

	17.
	System operacyjny
	Tak

	18.
	Dominujący kolor obudowy
	Dopuszcza się: czarny, srebrny

	19.
	Masa
	600 g +/- 15%

	20.
	Materiał obudowy
	Aluminium

	21.
	Akumulator
	6000 mAh lub maks. czas pracy do co najmniej 7 godzin

	22.
	Gwarancja
	2 lata

	23.
	Akcesoria
	Ładowarka sieciowa, kabel USB


9.3. Zamawiający zastrzega, aby tablety były:

a. fabrycznie nowe – nieużywane, 
b. tablety nie mogą nosić znamion użycia, muszą być sprawne i posiadać wyposażenie niezbędne do funkcjonalnego działania,
c. urządzenia muszą być kompletne, posiadać wymagane prawem atesty i certyfikaty, posiadać deklarację zgodności CE lub dokument równoważny oraz bez dodatkowych nakładów muszą być gotowe do pracy.
9.4. Wykonawca dokona niezbędnych instalacji, konfiguracji sprzętu komputerowego tak   aby był on gotowy po przekazaniu uczestnikowi szkolenia do użycia bez konieczności ingerencji osób trzecich.

9.5. Wykonawca dostarczy Zamawiającemu dokumenty potwierdzające legalność instalowanych programów zgodnie z wymaganiami producenta oprogramowania. Tablet musi mieć zainstalowaną aktualną wersję systemu operacyjnego.
9.6. Tablety zostaną rozlosowane wśród uczestników szkoleń według Regulaminu opracowanego przez Zamawiającego.

9.7.  W zakresie dostawy tabletów do miejsca składowania Wykonawca powinien ściśle współpracować z Wykonawcą szkoleń. Realizacji działań szkoleniowych planowana jest w okresie październik 2014r.- wrzesień 2015r.
9.8. Wykonawca otrzyma wynagrodzenie za wydane Tablety Zamawiającemu na jego polecenie na podstawie protokołu rozliczeniowego za miesiąc, w którym nastąpiło  wydanie materiałów. Wysokość wynagrodzenia wynikać będzie z ilości wydanych Zamawiającemu Tabletów zgodnie z formularzem cenowym. Wykonawca zobowiązany jest do zapewnienia miejsca składowania Tabletów, tak aby były one dostępne. Miejsce składowania Tabletów powinno znajdować się na terenie miasta Białystok. Ze względu na okres gwarancji Tablety powinny być gromadzone sukcesywnie, w miarę potrzeb i przy uwzględnieniu harmonogramu działań informacyjno – promocyjnych, harmonogramu działań szkoleniowych i  harmonogramu realizacji całego Projektu. Ewentualne koszty zapewnienia miejsca składowania materiałów należy uwzględnić w cenie oferty za materiały.   
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