Biatystok, 27 kwietnia 2017 r.
BZP.272.13.2017

Wykonawcey
(uczestnicy post¢epowania)

Zamawiajacy informuje, iz w postgpowaniu BZP.272.13.2017 ,,Opracowanie
koncepcji kreatywnej i realizacja kampanii informacyjno — promocyjnej Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewédztwa Podlaskiego na lata 2014-2020 na terenie
wojewodztwa podlaskiego” wplynely pytania, ktérych tre$¢ wraz z odpowiedziami
przekazuj¢ ponizej:

Pytanie nr 1:

Dotyczy: emisja spotdw wideo na portalach horyzontalnych - Zamawiajacy napisat,
ze Wykonawca ma zaproponowaé trzy najwigksze portale horyzontalne wg. ostatnich badan
(w tym wypadku za styczefi 2017) Gemius/Pbi. Zadaniem Wykonawcy jest emisja spotow
wideo w minimalnej ilosci 100 tys. na trzech serwisach.

Pytanie brzmi:

- Jaka ma by¢ proporcja podziatu odston na poszczegélne serwisy. czy proporcjonalnie 1/3 ?

- 1le konkretnie odston ma przypadaé na jeden serwis?

- czy tez to w gestii Wykonawcy jest w jaki sposéb podzieli ilo$¢ odston na poszczegdlne
serwisy?

Z informacji uzyskanych od trzech najwigkszych serwiséw wynika, ze jeden z nich nie
ma mozliwosci emisji odston wideo w ilosci wynikajacej z réownego podziatu 100 tys. odston
na 3 serwisy czyli po okoto 30 tys. na jeden serwis wg grupy docelowej tj. woj. podlaskie,
serwisy informacyjne, biznes (Mali i sredni przedsigbiorcy). Wynika to wprost z zawgzonej
grupy docelowej. Czy wobec powyzszego Wykonawca moze rozszerzy¢ emisje na inne
serwisy portalu czy tez zasigg np. ogélnopolski czy tez dokonaé emisji wg tej ilosci jaka
wychodzi z ustalonej przez Zamawiajacego grupy i zasiegu. Wtedy jednak przy podziale
na wszystkie serwisy 1/3 nie bedzie mozliwosci spelnienia tego warunku.

Odpowiedz:

W gestii Wykonawcy lezy podzial liczby odslon na poszczegdlne serwisy. Zgodnie
ze Szczegdtowym Opisem Przedmiotu Zamowienia tgcznie ma byé ich minimum 100 tys.
na trzech najwigkszych portalach horyzontalnych.

Pytanie nr 2:
.~Zamawiajacy napisal w SWIZ, ze:

~Kazdorazowo Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji opracowane
scenariusze spotdw, a po ich zatwierdzeniu. co najmniej 3 propozycje kazdego ze spotow,



ktore beda zawiera¢: animacje, dzwigk oraz tekst spotu. Wszystkie spoty muszg uzyskaé
akceptacje Zamawiajacego przed rozpoczeciem produkcii.

Sciezka dzwigkowa i scenariusz oraz gotowe wersje spotow beda akceptowane przez
Zamawiajacego bez okreslenia limitu akceptacji (az do =zaakceptowania przez
Zamawiajgcego)."

Nastepnie w odpowiedziach na pytania napisat ze " Wykonawca ma obowiazek przedstawi¢
trzy propozycje jednego spotu."

Pytanie brzmi - Czy dobrze rozumiemy z tego, ze Wykonawca ma obowigzek przygotowacé
lagcznie 18 pelnych spotow z muzyka, podkiadem lektorskim i animacjg z ktérych
to Zamawiajacy wybierze 6 do emisji? Prosimy o potwierdzenie.

Odpowiedz:

Zgodnie ze Szczegdlowym Opisem Przedmiotu Zamowienia Wykonawca musi przedstawié
do akceptacji Zamawiajgcemu 3 propozycje kazdego ze spotdéw (lacznie 18 propozycji
spotow), zawierajgce: animacje, dzwigk oraz tekst spotu. Pod pojeciem ,,propozycja”
Zamawiajacy rozumie przestawienie probki tekstu, probki podktadu dzwiekowego (muzyka
plus glos lektora) oraz probki animacji. Nie bedzie to wiec gotowy spot.

Pytanie nr 3:

Dotyczy pole eksploatacji spotu wideo - Zamawiajgcy napisal w odpowiedziach,
ze Wykonawca ma obowigzek przenies¢ na Zamawiajacego wszelkie majatkowe prawa
autorskie do wszystkich prac powstatych podczas realizacji przedmiotu zam6éwienia i wskazat
nast¢pujace pola eksploatacji :

a) stosowanie, wyswietlanie, przekazywanie i przechowywanie niezaleznie od formatu
systemu czy standardu.

b) trwale lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci, jakimikolwiek
srodkami 1 w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu, w tym
wprowadzanie do pamigci komputera oraz trwale lub czasowe:

- utrwalanie lub zwielokrotnianie takich zapisoéw, wlaczajac w to sporzadzanie ich kopii oraz
dowolne korzystanie i rozporzgdzanie tymi kopiami,

- wprowadzanie do obrotu, uzyczanie lub najem oryginatu albo kopii,
- publiczne rozpowszechnianie, w szczegdlnosci wyswietlanie, publiczne odtworzenie,
nadawanie i reemitowanie w dowolnym systemie lub standardzie, a takze publiczne

udostepnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy moégl mie¢ do nich dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym,

- rozpowszechnianie w sieci Internet oraz w sieciach zamknigtych,



- prawo do wykorzystywania utworéow do celéw marketingowych lub promocji, w tym
reklamy, sponsoringu, a takze do oznaczania lub identyfikacji dzialalnosci oraz dla celow
edukacyjnych lub szkoleniowych.

Z powyzszych zapisow nie wynika wprost na jakich polach eksploatacji spot bedzie
wykorzystywany. Zamawiajgcy jedynie w punkcie "d" wskazuje iz spot bedzie emitowany
w internecie i w sieciach zamknigtych. Pozostale ustalenia nie odnoszg sie¢ do p6l eksploatacii,
a jedynie do zasad wykorzystania przekazanego materiatu. Zamawiajacy powinien wskazaé
w umowie konkretne pola eksploatacji spotu np. internet (co z robil), telewizja regionalna,
telewizja ogolnopolska, sie¢ kin itp. Koszty produkcji spotu sg uzaleznione od tego na jakie
pola eksploatacji Wykonawca ma przekaza¢é pelnie praw autorskich.

Pytanie brzmi - Czy Zamawiajacy bedzie cheial wykorzystywaé spoty na innych polach
eksploatacji takich jak: telewizja regionalna, telewizja ogdlnopolska, sie¢ kin.

Odpowiedz:

Na potrzeby tej kampanii Zamawiajacy zamierza wykorzysta¢ spot video w internecie oraz
sieciach zamknigtych. Zgodnie ze Szczegolowym Opisem Przedmiotu Zaméwienia spoty
majg tez speinia¢ wymogi techniczne do emisji w szczegélnosci w: telewizji, telewizji
internetowej, stronach internetowych i innych no$nikach (np. kinach). W zwiazku z tym
przekazanie praw autorskich obejmuje takze te pola eksploatacji.
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