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Projekt ,,Przygotowanie fundamentu instytucjonalnego i niezbednej wiedzy dla Regionalnego Ekosystemu Innowacji Dolina Rolnicza 4.0”

w ramach Poddziatania 1.2.1 Wspieranie transferu wiedzy, innowacji, technologii i komercjalizacji wynikow B+R oraz
rozwoj dziatalnosci B+R w przedsigbiorstwach.

Biatystok, dnia 15.06.2023 r.

Zalacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr BO-111.433.2.7.2021

Zalacznik nr 1 do UMOWY NI ...ccceiiveseimisns s snsssssssssssns sessns snssns snssesans

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I. ZAMAWIAJACY

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego (UMWP)
ul. Kardynata Stefana Wyszyniskiego 1, 15-888 Biatystok
NIP: 542-25-42-016

II. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest ustuga pn. ,Kampania informacyjna w prasie regionalnej”
w ramach projektu pn. ,Przygotowanie fundamentu instytucjonalnego i niezbednej wiedzy dla
Regionalnego Ekosystemu Innowacji Dolina Rolnicza 4.0.”, zwana dalej ,kampanig”.

Projektjest wspotfinansowany ze sSrodkéw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewd6dztwa
Podlaskiego na lata 2014-2020,

0s Priorytetowa I. Wzmocnienie potencjatu i konkurencyjnos$ci gospodarki regionu,

Dzialanie 1.2. Wspieranie transferu wiedzy, innowacji, technologii i komercjalizacji wynikéw
B+R oraz rozwoj dziatalno$ci B+R w przedsiebiorstwach,

Poddzialanie 1.2.1. Wspieranie transferu wiedzy, innowacji, technologii i komercjalizacji
wynikéw B+R oraz rozwoj dziatalno$ci B+R w przedsiebiorstwach.

Celem kampanii informacyjnej w prasie regionalnej jest promocja projektu ,Regionalny
Ekosystem Innowacji Dolina Rolnicza 4.0.”, wzrost popularnosci i rozpoznawalno$ci projektu, a
takze prezentacja atrakcyjnos$ci inwestycyjnej wojewddztwa podlaskiego i jego potencjatu
innowacyjnego i gospodarczego.

Informacje dotyczace projektu:

Projekt jest przedsiewzieciem o znaczeniu strategicznym dla regionu, ktérego realizacja
przyczyni sie do podniesienia konkurencyjnosci wojewddztwa podlaskiego i wprowadzenia go
na $ciezke rozwoju gospodarczego opartego na ciaglej innowacyjnosci i postepie
technologicznym.

»,Dolina Rolnicza 4.0” to projekt technologiczny Wojewd6dztwa Podlaskiego, ktérego celami sa:

1) pozyskanie niezbednej wiedzy, wymiana doSwiadczen i dobrych praktyk, a takze budowa
powigzan z najlepszymi centrami wiedzy/ekosystemami innowacji na swiecie;

2) zaproponowanie, na bazie zdobytej wiedzy, konkretnych mechanizméw i rozwigzan
umozliwiajgcych wdrozenie projektu ,Dolina Rolnicza” w wojewddztwie podlaskim na duza
skale;

3) utworzenie regionalnego ekosystemu innowacji obejmujacego sektor rolno-spozyweczy,
sektor zywnosci i sektor zdrowia oraz ich otoczenia biznesowe;

4) zbadanie mozliwosci rynku globalnego w zakresie transferu innowacyjnych technologii do/z
wojewodztwa podlaskiego.
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Czas trwania kampanii informacyjnej w prasie regionalnej: najp6zniej do 31 pazdziernika
2023 roku.

Kampania informacyjna w prasie regionalnej powinna by¢ zgodna z zapisami ,Strategii

Komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-

2020”. Wszystkie produkty kampanii informacyjnej (artykuty w prasie tradycyjnej i artykuty

publikowane w Internecie) muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane za pomoca:

1) zestawu logotypoéw (zasady stosowania logotypéw znajdujg sie w ,Ksiedze identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie” i znakéw programoéw polityki spéjnosci na lata
2014-2020),

2) informacji stownej w tresci materiatu lub pod logotypami, o nastepujacej tresci: ,Artykut jest
wspétfinansowany ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
projektu ,Przygotowanie fundamentu instytucjonalnego i niezbednej wiedzy dla Regionalnego
Ekosystemu Innowacji Dolina Rolnicza 4.0”.

Wykonawca w zakresie podejmowanych dziatan informacyjno-promocyjnych powinien
stosowac sie do zasad zamieszczonych w ,,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programoéow
polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji”, wydanego przez Ministra
Infrastruktury i Rozwoju, zamieszczonego na stronie internetowej:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-
informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

w wersji obowigzujacej w okresie realizacji ustugi.

III. GRUPA DOCELOWA KAMPANII INFORMACYJNE]J W PRASIE REGIONALNE]

Kampania informacyjna w prasie regionalnej, obejmujacej swoim zasiegiem obszar

wojewodztwa podlaskiego, bedzie adresowana do:

1) S$rodowisk biznesowych: inwestoré6w poszukujacych nowych rozwigzan, partneréw
biznesowych, przedsiebiorcow, menadzerow, funduszy typu venture capital,

2) odbiorcow z wojewddztwa podlaskiego: dorosli aktywni zawodowo oraz mtodziez
interesujaca sie nowoczesnymi technologiami,

3) podmiotéw dziatajacych w sferze naukowo-badawczej: instytucji naukowych i badawczych,
pracownikéw naukowych,

4) $rodowisk opiniotworczych: przedstawicieli wtadzy krajowej i regionalnej, mediéw
branzowych, dziennikarzy i publicystéw zwigzanych z tematyka gospodarcza, biznesowsg,
techniczna, polskich placéwek dyplomatycznych, instytucji i organizacji dziatajgcych na rzecz
rozwoju innowacyjnosci w Polsce.

IV. PRZEDMIOT I ZALOZENIA KAMPANII INFORMACYJNE] W PRASIE REGIONALNE]

1) Wykonawca przygotuje tre$ci pieciu artykuléw dotyczacych projektu ,Przygotowanie
fundamentu instytucjonalnego i niezbednej wiedzy dla Regionalnego Ekosystemu Innowacji
Dolina Rolnicza 4.0.”

Artykuty powinny zawiera¢ ponizsze tematy*:

1. Pierwszy artykut og6lny przedstawiajgcy zatozenia projektu ,Dolina Rolnicza 4.0”;

2. Drugi artykul przedstawiajagcy nowe rozwigzania i technologie w sektorze rolnictwa
(potencjat innowacyjny sektora rolnego i jego otoczenia biznesowego, uwarunkowania i
priorytetowe problemy ww. sektora, nowoczesne technologie w rolnictwie itp.);

3. Trzeci artykut przedstawiajacy nowe rozwigzania i technologie w sektorze zywnosci
(potencjal innowacyjny sektora zZywnosci i jego otoczenia biznesowego, uwarunkowania
i ograniczenia rozwoju ww. sektora, produkcja zywnos$ci funkcjonalnej wysokiej jakosci
(celowa), zywnosci tradycyjnej i ekologicznej itp.);
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4. Czwarty artykul przedstawiajacy nowe rozwigzania i technologie w sektorze zdrowia i
jego otoczenia biznesowego, uwarunkowania i ograniczenia rozwoju ww. sektora, silver
economy, kosmetyki naturalne itp.;

5. Pigty artykul zapowiadajacy wydarzenie promocyjne zwigzane z projektem Dolina
Rolnicza 4.0.

*Zamawiajgcy dopuszcza dokonanie zmian we wskazanych wyzej propozycjach tematéw na
poZniejszym etapie uzgodnien z wybranym Wykonawca.

2) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wktad/materiaty niezbedne do przygotowania tresci
artykutéw (np. analizy lub inne materiaty dotyczace specyfiki projektu i wskazanych
obszaréw tematycznych projektu, propozycje zdjec itp.).

3) Wykonawca wykupi powierzchnie i zamiesci artykuty w prasie regionalnej o zasiegu
calego wojewddztwa podlaskiego w wersji papierowej/drukowanej. Wykonawca
przedstawi Zamawiajagcemu do akceptacji minimum 2 tytuty prasowe.

4) Wykonawca wykupi publikacje artykutléw sponsorowanych w wersji elektronicznej na
co najmniej 2 regionalnych portalach o zasiegu pozwalajgcym 1gcznie na objecie catego
wojewo6dztwa podlaskiego. Lista portali zostanie przedstawiona Zamawiajacemu do
akceptacji (minimum 2).

5) Publikacja artykutéw w wersji papierowej/drukowanej i artykutéw sponsorowanych
w wers;ji elektronicznej bedzie dokonywana w dzienniku/gazecie ukazujacych sie minimum
3 dni w tygodniu lub wiecej, zawierajgcym strony tematyczne o charakterze gospodarczo -
finansowym i opiniotworczym, bez tresci tabloidowych.

6) Artykuly w wersji elektronicznej powinny pozosta¢ w zasobach serwisu minimum
12 miesiecy.

7) Celem publikacji artykutéw powinno by¢ dotarcie do jak najwiekszego grona potencjalnych
odbiorcéw wskazanych w pkt. II1, dlatego Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos$ci publikacji
artykutéw w gazetach lokalnych, ktérych taczny naktad wynosi ponizej 1 tys. egzemplarzy
na tydzien.

8) Niedopuszczalna jest publikacja artykutéw w tytutach o charakterze wylacznie
ogloszeniowym.

9) Publikacja artykutéw prasowych ma nastepowac z czestotliwoscia nie krétsza niz 2 tygodnie
i nie dluzsza niz miesiac, zgodnie z biezacymi potrzebami Zamawiajacego, kazdorazowo na
podstawie odrebnych zlecen przekazanych Wykonawcy. Zlecenie publikacji nastepowac
bedzie mailowo na podstawie zatwierdzonego projektu artykutu prasowego opracowanego
przez Wykonawce.

10) Minimum 7 dni przed kazdorazowa publikacja Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu droga
elektroniczng dostosowany do publikacji artykut prasowy celem jego akceptacji lub
zgtoszenia ewentualnych uwag.

11) Wykonawca ma obowigzek uwzglednia¢ i bezwzglednie wprowadza¢ wszystkie uwagi
Zamawiajgcego do projektow artykutéw prasowych.

12) Zakres zamo6wienia obejmuje dla kazdego artykutu prasowego:

1. obstuge dziennikarska,

2. opracowanie tresci artykutu wraz z grafikami,

3. wykonanie sktadu, uktadu tresci (w tym infografiki/ grafiki/ rysunki/ zdjecia),
dostosowanie ich przez Wykonawce do szaty graficznej danej gazety, korekte,
przygotowanie do publikacji oraz

4. publikacje artykutu w prasie regionalnej i w wersji elektronicznej na 2 regionalnych
portalach.

13)Kazdy artykut sponsorowany w prasie regionalnej powinien obejmowa¢ dwie strony
widzace sie.

14)Kazdy z artykutéw sponsorowanych musi ukaza¢ sie na pierwszej mozliwej stronie
reklamowej w danym wydaniu.
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15) Dzien publikacji: ustalony z Zamawiajacym.

16) Publikacja artykutéw w wers;ji elektronicznej na portalach regionalnych musi sie odbywac¢
w zblizonym czasie, co publikacja artykutéw papierowych. Artykuty maja by¢ tozsame co do
tresci i zawartych grafik.

17) Emisja artykutéw w formie elektronicznej ma sie odbywac¢ na gtéwnych stronach portali, w
czesci poSwieconej tematyce gospodarczo-finansowej, biznesowej lub opiniotwoérczej.

18) Biezgce przekazywanie wersji archiwalnych materiatow powstalych w ramach umowy
(wersja papierowa i elektroniczna), dokumentujgce ukazanie sie artykutéw, w tym
dostarczenie do siedziby Zamawiajgcego min. 2 egzemplarzy papierowego wydania gazety
zawierajacej kazdorazowo opublikowane materiaty.

V. WYTYCZNE DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte prosimy przygotowac na formularzu cenowo-ofertowym stanowigcym Zatacznik nr
2 do zapytania ofertowego.

2. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej na adres: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Podlaskiego, ul. Kardynata Stefana Wyszyniskiego 1, 15-888 Biatystok, z dopiskiem na
kopercie: ,Kampania informacyjna w prasie regionalnej”.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 26 czerwca 2023 r. do godziny 15:30.

4. Szczegdtowe wymagania dotyczgce sposobu przygotowania i ztozenia oferty zostaty okreslone w

Zapytaniu ofertowym nr BO-111.433.2.7.2021.




